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KIRTSH

Har bir mamlakat iqgtisodiy-ijtimoiy farovonlikka erishish uchun
intellektual mulk muhofazasining mustahkam tizimiga ega boiishi
lozim. Intellektual mulk muhofazasi ixtirochilar va ijodkorlami qoilab-
quvvatlash, ulaming yangiliklaridan foydalanish uchun sohaga
investitsiyalami jalb gilishni taqozo etadi. Bugungi kunda butun du-
nyoda intellektual mulk obyektlarini tarkiblarga ajratish, obyektlarga hu-
qugiy rejim berish, huquq egalari manfaatlarini himoya qilish tizimini
soddalashtirish orqali kodifikatsiya jarayoni olib borilayotgani ko‘zga
tashlanmoqgda. Shunday ekan, intellektual mulkning huqugiy asoslarini
yanada takomillashtirish, davlat organlari va manfaatdor tashkilotlaming
birgalikdagi faoliyatini ta’minlash, eng asosiysi jamiyatning turli
gatlamlari, aynigsa, yosh avlod orasida sohaga oid nazariy, huquqgiy
bilimlami tizimli targib gilish dolzarb vazifalardan biridir.

Mazkur o‘quv goilanmaning asosiy magsadi - iqgtisodiyot fanining
mustaqil yo‘nalishi sifatida intellektual mulk va nomoddiy aktivlami
baholashning  nazariy, wuslubiy va amaliy  yondashuvlarini
shakllantirishdan iborat. Unda, bir tomondan bozor iqtisodiyotining
rivojlangan mamlakatlarda intellektual mulk va nomoddiy aktivlami
baholash amaliyotida keng qo‘llanilayotgan usullar va yondashuvlari
bayon etilgan boisa, ikkinchi tomondan, respublikada joriy etilgan
intellektual mulk va nomoddiy aktivlami baholash faoliyati tartibotining
0°‘ziga xos xususiyatlari hisobga olingan.

Ushbu o*‘quv goilanma baholash faoliyatining muhim yo‘nalishi -
bozor munosabatlari rivojlanishi sharoitida intellektual mulk va
nomoddiy aktivlaming alohida turlarining qiymatini baholash
yondashuvlarini 0‘z ichiga oluvchi 0 ‘zbekistonda yaratilgan dastlabki
o‘quv-amaliy qoilanmalardan boiib, baholash faoliyatining intellektual
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mulk va nomoddiy aktivlar giymatini baholash sohasida malakali
baholovchilami tayyorlashga ko ‘maklashadi.

Mazkur o‘gquv qoilanmani tayyorlashda intellektual mulk va
nomoddiy aktivlami baholash faoliyati sohasida chet ellik olimlar,
jumladan A.Bruking, G.Smith, D.Martin, V.Volnest - Russet, V.YU.
Bashkinskas, S.A. Nikolayeva, M.YU. Skapenker, A.N. Koziryev, F.
Modilyani, M.Miller, S.F. Gorlenko, T.V. Grigoreva, B.A. Lobach,
Gmoshinskiy, G.V. Bromberg, V.YU. Xin, N.V. Linnik, S.A. Smirnova
va boshgalar tomonidan chop etilgan ilmiy va amaliy ishlanmalardan
foydalanildi.



1-MAVZU: INTELLEKTUAL MULK VA NOMODDIY
AKTIVLARNI BAHOLASHNING ASOSIY
TUSHUNCHALARI

1.1. Intellektual mulk va nomoddiy aktivlar
tushunchasi va mazmuni, tasnifi va tavsifi

Intellektual mulk tushunchasining kelib chigishi XVIII asr oxiri
Fransiya qonunchiligi bilan bogiiq. Mualliflik va patent huqugiga
mulkdor sifatida yondashuv an’anasi Fransiyada vujudga kelgan hamda
0‘zining asosiga ya’ni rivojlanishini fransuz faylasuflari mehnati
natijasida oigan tabiiy huquq nazariyasiga tayangan. Ushbu nazariyaga
muvofiq har ganday ijodiy natijalar yaratuvchisi (ijodkori) huqugi ijodiy
faoliyatning tabiatidan vujudga keluvchi hamda ushbu huquq davlat
tomonidan tan olinishi va olinmasligidan gat’i nazar mavjud boiuvchi
uning ajralmas tabiiy huqugi boiib hisoblanadi.

Patent va mualliflik hugqugining vatani Angliyadir. Aynan shu yerda
ilk bor 1623-yilda Patent gonuni (“Monopollar magomi”) va 1710-yilda
Mualliflik gonuni (“Qirolicha Anna magomi”) gabul qilingan.
Keyinchalik “intellektual mulk” tushunchasiga birlashtirilgan adabiyot
va sanoat mulki tushunchalari paydo boidi. 1883-yilda hozirgi kunda
ham ushbu turdagi mulk muhofazasi sohasida universal ko‘p girrali
bitim sanoat mulki muhofazasi bo‘yicha Parij konvensiyasi imzolangan.
Oradan uch yil o‘tib, ya’ni 1886-yili adabiy va badiiy asarlami

- muhofaza qilish to‘g‘risidagi Bern konvensiyasi kuchga kirdi. Aynigsa,
bunda buyuk fransuz adibi Viktor Gyugo boshchiligidagi guruh va uning
Xalgaro adabiyot va san’at assotsiatsiyasi muhim o‘rin tutdi. 1891-yilda
esa belgilarni xalgaro ro‘yxatdan o‘tkazish uchun Madrid bitimi
imzolandi. Shundan so‘ng 1893-yili Parij va Bern konvensiyalari
boiimlarining o‘zaro birlashishi intellektual mulk muhofazasi bo‘yicha
Birlashgan xalgaro byuro tashkilotining yaratilishiga olib keldi.



Birog, intellektual mulk atamasi vujudga kelishi bilanog unga
boigan munosabat bir xil bo‘lmagan. Olimlar-hugugshunoslar ushbu
atamani noanig va ilmiy emas deb hisoblaydilar, chunki mualliflik
asarlari hamda texnik yangiliklar hisoblangan nomoddiy obyektlar va
moddiy buyumlar huquqiy tartibini tenglashtirib boimaydi. Hagigatdan
ham bir tarafdan ijodiy natijalar yaratuvchisiga erkin begonalashtirilishi
mumkin bo‘lgan undan foydalanish huquqi tegishli. Ushbu hugug
mulkiy huquqga oid va hagigatdan ham moddiy buyumga bo‘lgan mulk
huqugiga o‘xshash. To‘g ‘ri bunda, ulaming jiddiy farglarini esda saglash
lozim.

“Intellektual mulk” tushunchasi so‘ngra 1967-yil 14-iyuldagi
“Butunjahon intellektual mulk tashkiloti (BIMT)ni tashkil etish
to‘g‘risida”gi  Stokgolm konvensiyasida ilgari surilgan. Mazkur
konvensiya intellektual mulkning huqugiy magomini belgilash bilan
birga, uning tarkibi, ya’ni obyektlarini (1- rasm) ham anigladi hamda
BIMT faoliyatining tashkiliy-huquqiy asoslarini ko ‘rsatib berdi.

Adabiyot, ilmiy asoslari hamda san’at asarlari limiy kashfiyotlar

Shuningdek, intellektual faoliyatga tegishli

Insofsiz ragobatga garshi himoya huqugi boshga huquglar

Insoniyat faoliyatining barcha sohalaridagi Tovar va xizmat ko'rsatish belgilari

ixtirolar

San’atkorlar ijro faoliyati, ovozyozilmalar,
radio vatelevideniya dasturlari

1-rasm. Intellektual mulk obyektlari



Shunday qilib, intellektual mulk - bu insonning ijodiy faoliyati
natijalariga boigan huquqidir. Quyidagi 2-rasmda intellektual mulkning
asosiy turlarini ko‘rishimiz mumkin.

IntcHcktua! mulk ohvektlari

Sanoat multd obycktlari Intellektual mulkning Aralash va mualiiflik huqugqi
noan’anaviy obyektlari obyektlari

Foydali tnodellar Illm-fan asarfan

Hayvonot nasli

Tovarva xizmat ko ‘rsatish Integral mikrosxcma toj
belgilan
-ti Tijorat siri (nou-xau)

Ma'lumotlar bazosi

Rationalizator takliflari Fonogramma va videogramma

2-rasm. Intellektual mulkning asosiy turlari

“Intellekt” - lotincha so‘z boiib “agl” ma’nosini bildiradi.
Intellektual faoliyat natijalari ijodiy faoliyat hisoblanadi. Bu ko‘p
hollarda aqgliy mehnat kishilari - yozuvchilar, shoirlar, rassomlar,
olimlar, injener texnik xodim va boshqalar faoliyatining mahsullaridir.
Bu mahsullar o‘zining yangiligi yoki o‘ziga xosligi, takrorlanmas
belgilariga ega boiadi. Huqug fanida bu mahsullaming ko‘pchiligi
g‘oyaviy - nomoddiy ko‘rinishda bo‘lishligi gayd etiladi. Shu sababli
ham wularga nisbatan odatdagi ashyo, moddiy obyektga nisbatan
goilaniladigan huquq me’yorlarini goilab boimaydi. Bu mahsullar
fugarolik gonunlari bilan go‘riglanishi uchun quyidagi shartlarga javob
berishi kerak:

4haqgigatda ijod mahsuli boiishi, ya’ni original (o‘ziga Xos)
boiishi;

4-betakror boiishi va biror-bir obyektiv shaklda ifoda etilishi.
Intellektual faoliyat natijasini yaratgan ijodkor yaratgan mahsuli uchun
intellektual mulk huqugiga ega boiadi.



Intellektual mulk obyektlari fugarolik hugugining boshqga obyektlari
- ashyolar, gimmatbaho qog‘ozlardan quyidagi xususiyatlari bilan farq
giladi:

»4-intellektual faoliyat natijalari ko‘p hollarda moddiy ko‘rinishda
emas balki, g‘oya bilan axborot shaklida namoyon boiadi;

't-g‘oya, bilim shaklidagi intellektual mulk obyektiga odatda
moddiy ashyoga egalik gilganday egalik gilish mumkin emas;

-Abunday obyektlardan bir vagtning o‘zida cheksiz doiradagi
shaxslar foydalanishi mumkin;

»"intellektual mulk huqugi obyektlariga mulk huqugining bemuddat
ekanligi hagidagi qoida goilanilmaydi;

4»gonunda belgilangan muddatlar o‘tishi bilan intellektual mulk
sohibining maium intellektual mulkiga nisbatan huquqglari bekor boiadi
va bu obyektlar umuminsoniy boylikka aylanadi, har kim undan maium
shartlar asosida tekin va ruxsatsiz foydalanishga haqgli boiadi;

4f-intellektual mulk obyektlariga nisbatan mulk hugugini himoya
gilishda vijdonan da’voni qoilash imkoniyati amalda mavjud emas;

*Kintellektual mulk huquqi obyektlariga nisbatan odatdagi mulk
huqugi emas, mutloq huquglar hagidagi qoidalar qoilaniladi;

»fentellektual mulk huquginining amal qilishi, ayni vaqtda maium
hudud bilan chegaralangan boiadi. Ixtiroga berilgan 0 ‘zbekiston
Respublikasi Patent idorasini patenti bilan ixtiro davlatimiz hududida
amal qgiladi.

Ko‘pgina intellektual mulk obyektlariga nisbatan ulaming mualliflar
shaxsiy huquglari mavjud bo‘lib, bu obyektlardan foydalanuvchilarda bu
shaxsiy huquqlarga rioya gilishlari lozim.

Intellektual mulk obyekti boiib (keyingi o‘rinlarda IMO deb
yuritiladi) - jismoniy yoki yuridik shaxsning intellektual faoliyatning
natijalari hamda fugarolik muomalasi ishtirokchilarining, tovarlar va
xizmatlaming xususiy alomatlarini aks ettiruvchi vositalarga boigan
mutlag huquqi hisoblanadil

0 ‘zbekiston Respublikasi Mulkni baholash 13-son “Intellektual mulk obyektlari giymatini baholash” milliy
standartidan (MBMS) foydalanildi.



IMOga yoki nomoddiy aktivlarga boigan huquglami sotib olish
bo‘yicha gonun hujjatlarida belgilangan tartibda tuzilgan litsenziya,
mualliflik yoki boshga sharthomalar bilan muhofazalangan boshga
Nomoddiy aktivlar va IMOlar ham baholash obyektlariga Kkiritilishi
mumkin. Baholash obyektlari giymati ularga boigan mulkiy huquglar,
ularga boshqa shaxslar talablarining yuklanishi va cheklashlarni hisobga
olgan holda aniglanadi.

Nomoddiy aktiv tushunchasiga turli davrda faoliyat ko‘rsatgan
olimlar turlicha izoh berganlar masalan, xorij iqgtisodchi-olimlaridan
B.Nidlz, X.Anderson va D.Kolduellar: “nomoddiy aktivlar - jismoniy
ko‘rinishga ega boimagan, sotib olinayotgan aktivlar tarkibida kapital
go‘yilmalami tashkil etuvchi asosiy aktivlar”, deb garaydilar.

R.Entoni esa nomoddiy aktivlami “yakka tartibda sotiluvchi aktivlar
va korxona bilan birga sotiluvchi aktivlar’, deb e’tirof etadi. Yakka
tartibda aks ettiriluvchi aktivlar barcha huquglami o‘zida namoyon etsa-
da, mahsulotlar belgilari, uning xilma-xilligi korxonaning umumiy
giymatiga qo‘shiladi.

Prof. A.Sheremet nomoddiy aktivlarga umumiy holda quyidagicha
ta’rif beradi: “...moddiy giymatga ega boimagan yuridik va boshga
huqugiy munosabatlami o‘zida namoyon etuvchi, 0‘z egasiga maium
vaqt davomida foyda (daromad) keltiruvchi, foydalanuvchilar uchun
qulayliklami yaratuvchi aktivlardir”.

Yugoridagi igtisodchi olimlaming bergan ta’riflaridan kelib chigib
nomoddiy aktivlar - tashkilot tomonidan ulardan ishlab chiqarish, ishlar
bajarish, xizmatlar ko‘rsatish yoki tovarlami sotish jarayonida
foydalanish magsadida yohud ma’muriy va boshga funksiyalami amalga
oshirish uchun uzoq muddat mobaynida tutib turiladigan, moddiy-
ashyoviy mazmunga ega boimagan identifikatsiyalanuvchi mol-mulk
obyektlaridir deb izohlasak boiadi.

Har ganday aktiv kabi, nomoddiy aktivlar obyekti ham tashkilotning
nazorati ostida boiishi, igtisodiy foyda keltirishi, xuddi alohida hisobga
olish obyekti sifatida bir xilda identifikatsiyalanishi kerak. Nomoddiy
aktivni nazorat qgilish korxona mazkur aktivdan iqgtisodiy foyda olish
huqugiga va boshgalaming ushbu aktivdan foydalanish imkoniyatiga
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ega boigan hollardagina o‘rinli boiadi. Agar korxonaning unga oid
huquglari yuridik jihatdan himoyalangan va majburan sud tartibida
amalga oshirilishi mumkin boigan hollardagina korxona nomoddiy
aktivdan foydalanishni nazorat gilib boradi.

Nomoddiy aktivlaming giymati uzoq muddatli huquglarda yoki
ulaming o‘z egalariga beradigan afzalliklaridan iboratdir. Nomoddiy
aktivlarga patentlar, mualliflik huquglari, savdo markalari, litsenziyalar,
nou-xau, firma bahosini (gudvill) Kiritishimiz mumkin.

Xodimlaming go‘shimcha igtisodiy manfaatlar olishiga imkon
beradigan, malakasini oshirish xarajatlari nomoddiy aktivlar sifatida tan
olinishi mumkin emas, chunki korxona xodimlaming boadabligini va
kelajakda mazkur korxonada ishlashni davom ettirish-ettirmasligini
toiiq darajada nazorat gila olmaydi. Xodimlaming malakasini oshirish
xarajatlari davming joriy xarajatlari boiib hisoblanadi.

0 ‘zbekiston Respublikasining Fuqgarolik kodeksiga muvofiq
nomoddiy aktivlaming asosiy turlari aniglangan. Baholash nuqgtayi
nazaridan nomoddiy aktivlarga: moddiy-ashyoviy shaklga ega
boimagan, yoki ulaming moddiy-ashyoviy shakli ulardan xofalik
faoliyatida foydalanish uchun muhim ahamiyatga ega boimagan;
daromad keltirishga godir boigan; ulardan uzoq (bir yildan ortiq) davr
mobaynida foydalanish magsadida xarid gilingan aktivlami Kiritish
mumkin. Nomoddiy aktivlarni to‘rt asosiy guruhga boiish mumkin (3-
rasm):

3-rasm. Nomoddiy aktivlar
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Mulkiy huquglar - yer uchastkalari, tabiiy resurslar, suv
obyektlaridan foydalanish huqugi. Belgilangan shakldagi hujjatlar
bunday huquglarning tasdig‘i bo‘lib xizmat giladi.

Kechiktirilgan yoki muddati cho‘zilgan xarajatlar - tashkiliy
xarajatlar (ta’sis hujjatlarini tuzganlik, firmani ro‘yxatga olish bo‘yicha
xizmatlar ko‘rsatganlik uchun huqugshunoslarga galam hagi va h.k.)
ko‘rinishida namoyon etilgan chigimlar, lekin barcha ushbu xarajatlar
korxonani tashkil etishda amalga oshiriladi.

Firmaning narxi (gudvil) deganda uning ishbilarmonlik nufuzining
giymati tushuniladi. Gudvil fagat ortiqgcha foyda mavjud boigan
hollarda ishtirok etadi va u faoliyat ko‘rsatib turgan korxonadan
ajratilishi mumkin emas.

Nomoddiy aktivlar ko‘pincha ayrim materiallar tashuvchilarda,
masalan, kompakt disklar yoki tasmada saqglanadi. Obyektning moddiy
yoki nomoddiy aktivlar sirasiga Kiritilishi gaysi bir element - moddiy
yoki nomoddiy - muhim boiib hisoblanishi to‘g‘risidagi mulohazalar
asosida amalga oshiriladi. Masalan, dastgohni boshgarish uchun dasturiy
ta’minot asosiy vositalar tarkibida hisobga olinishi kerak. Materiallar
tashuvchisi hal giluvchi ahamiyatga ega boimagan joylarda, u odatda,
nomoddiy aktiv sifatida hisobga olinadi. Kompyuteming undan
ajralmaydigan operatsion dasturi kompyuter bilan yagona majmuada
asosiy vositalar obyekti sifatida hisobga olinadi.

Nomoddiy aktivlaming eng ko‘p targalgan turlariga batafsilroq
to‘xtalamiz.

Patent uning tutib turuvchisiga mazkur patent tomonidan gamrab
olingan predmet, jarayon yoki faoliyat turidan foydalanish, ishlab
chigarish, sotish va nazorat qgilish imkonini beruvchi gonunga muvofiq
olingan huquq hisoblanadi.

Patentlar ma’lum vaqt oralig‘iga, ilmiy texnika yangiliklarini ishlab
chiguvchi yoki tatbig etuvchi korxonalarga muayyan vaqt mobaynida
ushbu faoliyat turi natijalaridan monopol daromad olish imkonini berish
magsadida beriladi.

0 ‘zbekiston Respublikasining xalgaro shartnomalari,
0 ‘zbekiston Respublikasining Fugarolik Kodeksi (IV  boiim.
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Intellektual mulk), 0 ‘zbekiston Respublikasining “Tovar belgilari,
xizmat ko‘rsatish  belgilari va tovar kelib chiggan joy nomlari
to‘g‘risida”gi Qonuni va Tovar belgilarini huqugiy muhofaza qilish
sohasidagi boshga normativ hujjatlar bilan tartibga solinadi.

O ‘zbekiston tovar belgilarini huquqgiy muhofazasiga tegishli
boigan quyidagi xalgaro shartnoma va bitimlar ishtirokchisi
hisoblanadi:

BIMT ta’sis etgan konvensiyalar;
Sanoat mulkini muhofaza gilish bo‘yicha Parij konvensiyasi;

4- Belgilami xalgaro ro‘yxatdan o‘tkazish to‘g‘risidagi Madrid
bitimiga doir Bayonnoma,;

Tovar belgilari bo‘yicha gonunlar to‘g‘risidagi shartnomalar
(TLT shartnomasi);

«4 Belgilami ro‘yxatdan o‘tkazish uchun tovarlar va xizmatlaming
Xalgaro tasnifi to‘g ‘risidagi Nitssa bitimi.

Tovar belgisi va xizmat ko‘rsatish belgisi bu bir yuridik va
jismoniy shaxslar tovarlari va xizmatlarini boshga yuridik va jismoniy
shaxslaming shu turdagi tovarlaridan farglash uchun xizmat giladigan,
belgilangan tartibda ro‘yxatdan o‘tkazilgan belgilardir.

Tovar belgisi - ushbu tovardan foydalanishga mutlag huquq kimga
tegishli ekanligini, foyda olish va sifatsiz tovar yetkazib berilgani uchun
zarami qoplash majburiyatini belgilab beradigan tovar mulkining
alohida ramzi. Bu endi mualliflik belgisi ham emas, sotilayotgan
tovaming xarakteri to‘g‘risidagi ma’lumot ham emas, tovar egasining
intellektual mulki boigan mavhumlashgan belgidir.

Tovar belgilari yakka tartibdagi vajamoaviy boiishi mumkin:

*talohida yuridik yoki jismoniy shaxsga tegishli tovar belgisi yakka
tartibdagi belgi hisoblanadi.

4yuridik va jismoniy shaxslar birlashmasining ular tomonidan
ishlab chiqgariladigan va realizatsiya gilinadigan, bir xil sifatga yoki
boshga umumiy tavsiflarga ega boigan tovarlarini belgilash uchun
moijallangan tovar belgisi jamoaviy belgi hisoblanadi.

Tasvirlar, so‘zlar, muayyan shakl tarzidagi belgilar va boshga
belgilar yoki ulaming istalgan bir rangdagi yoki turli rangdagi jamlama
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ifodasi tovar belgilari sifatida ro‘yxatdan o‘tkazilishi mumkin. So‘zli
belgilarga so‘zlar, so‘z birikmalari, gaplar, tilning boshga birliklari,
shuningdek ulaming birikmalari kiradi. So‘zli tovar belgilari ancha
ommabop, ular boshga belgilar turlariga garaganda ko‘proq farglash
gobiliyatiga ega hisoblanadi. Ular ham eshitish, ham ko‘rish orqali idrok
etiladi, bu esa iste’molchiga ancha qulay. Tovar belgilari sifatida yaxlit
ma’noli iboralardan, shuningdek sun’iy hosil boigan (fantaziyali)
so‘zlardan foyda-laniladi.

Tasviriy belgilarga jonli mavjudotlar, predmetlar, tabiiy va boshga
obyektlar tasvirlari va shuningdek chiziglar, dogiar, har ganday
figuralaming tekislikdagi kompozitsiyalari kiradi.

Hajmli belgilarga uch oichamli obyektlar, figuralar va chiziglar,
figuralaming kombinatsiyalari kiradi.

Jamlama belgilarga turli xarakterdagi kombinatsiyalar Kkiradi:
tasviriy, so‘zli, muayyan shakldagi hajmli va boshgalar. Jamlama
belgilaming turlari ichimliklar, dori preparatlari uchun etiketkalar,
konfet, pechenelar uchun o‘rama qog‘ozlar va boshgalar hisoblanadi.

Boshga belgilarga ragamli, harfiy, tovushli, yorugiikdan iborat
boigan, hidli va boshqga belgilar kiradi. Ragamli belgilarga ragamli
ramzlaming kombinatsiyalari kiradi.

0 ‘zbekiston Respublikasining “Tovar belgilari, xizmat ko‘rsatish
belgilari va tovarlaming kelib chiqish joylarining nomlari to‘g‘risida”gi
gonuniga binoan tovar belgisining egasi litsenziya sharthomasi bo‘yicha
boshga shaxsga tovar belgisidan foydalanish huqugini berishi mumkin.
Tovar belgisiga tannarx huqug, berilishi ham mumkin. Bunda litsenziya
shartnomasida litsenziatning tovarlari sifati litsenziyalari, u nazorat gilib
turmoqchi boigan tovarlari sifatidan past boimasligi to‘g‘risidagi shart
keltirilishi kerak.

Franchayzing - bir korxona tomonidan boshgasiga unga tegishli
boigan aktivlardan, shu jumladan nomoddiy aktivlardan, xuddi savdo
markalari va nomlari kabi foydalanishga oid huquglarining berilishi,
golaversa, bu kabi berishning majburiy sharti boiib, ushbu aktivlardan
bevosita 0‘z magsadi bo‘yicha foydalanish va tagdim etiladigan
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xizmatlarga (tovarlarga) boigan maium bir sifat standartlariga rioya
gilinishi hisoblanadi.

Korxonaning franchayzing huquglarini olishga oid boshlangich
xarajatlar kapitallashtiriladi va ular berilgan muddat davomida
amortizatsiyalanadi.

Franchayzing huquglari xaridorining ulaming sotuvchisiga boigan
joriy toiovlari (masalan, reklama, texnik va boshga xil qoilab-
quvvatlash uchun) kapitallashtirilmaydi, balki joriy xarajatlarga
kiritiladi.

Franchayzing huquglariga egalik gilish igtisodiy tomondan foydasiz
boiib chiqgan vaziyatlarda ushbu huquglarga oid xarajatlaming aynan
aktiv giymatining yo‘qotilishi (asosiy vositalarga o‘xshab) sifatida
hisobdan chiqarilishi kerak.

Dasturiy ta’minot. Kompyuterlar uchun dasturiy ta’minotning barpo
gilish xarajatlarini hisobga olishda eng muhim masala gaysi xarajatlar
kapitallashtiriladi, gaysilari yo‘gligida hisoblanadi. Milliy standartlarda
bunga javob yo‘gligi sababli xalgaro standartlarga murojaat gilamiz.
Buxgalteriya hisobi xalgaro amaliyotida kompaniyalaming ichki
foydalanish uchun dasturiy ta’minotni ishlab chigish xarajatlari (ya’ni,
realizatsiya qilish uchun moijallanmagan), yuqoridagiga ko‘ra, ular
yuzaga kelishining borishiga garab joriy davr xarajatlariga Kiritiladi.
Sotish yoki ijara uchun moijallangan dasturiy mahsulotni barpo gilishga
oid texnik imkoniyatni belgilashga oid barcha xarajatlar tatbiq gilish va
ishlab chigish xarajatlari hisoblanadi, ular yuzaga kelishiga garab joriy
davr xarajatlari tarkibiga Kkiritiladi. Dasturiy mahsulotning birinchi
ko‘chirma nusxasini barpo gilishga oid xarajatlar esa kapitallashtirilishi
kerak. Ushbu xarajatlar o‘z ichiga dasturiy mahsulotning yozilishi va
testdan o‘tkazilishiga oid xarajatlami oladi. Kompaniyalaming dasturiy
mahsulotga boigan o0‘z huquqlarini rasmiylashtirish va himoyalash
bo‘yicha xarajatlari ham kapitallashtiriladi.

Mualliflik huquglari ilm-fan, adabiyot va san’at sohasidagi asarlar
mualliflarining 0‘z asarlarini  ko‘paytirishga oid gonun bilan
kafolatlangan huquqlari hisoblanadi.
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Mualliflik huquglari oldi-sotdi yoki boshga shaxsga vagtinchalik
berish obyekti bo‘lib hisoblanadi. “Mualliflik huquglari” NAlar
boshlang‘ich giymati hagigatda amalga oshirilgan xarajatlar bo‘yicha
aniglanadi, amortizatsiya esa uning yuridik amal gilish muddatiga,
muvofiqg yo kompaniyaning faoliyati muddatiga, ulaming qaysi biri
gisgaroq boiishiga garab, amalga oshiriladi.

Tashkiliy xarajatlar - korxona faoliyatini tashkil gilish bilan bog‘lig
xarajatlar (yuridik rasmiylashtirish va maslahatlar, ro‘yxatdan o ‘tkazish,
tarjimon, devonxona xizmatlari va hokazo). Ushbu xarajatlar
kapitallashtirilishi mumkin, ulami kapitallashtirish uchun asos bo‘lib
ulaming bir necha davrga tatbiq etilishi va kelgusida foyda olishga
imkon berishi hisoblanadi.

Tashkiliy xarajatlar odatda ixtiyoriy tanlangan, 5 Yyildan
oshmaydigan qisga muddatga amortizatsiyalanadi. Shuni ta’kidlash
lozimki, ko‘p mamlakatlarda tashkiliy xarajatlar uzoq muddatli
nomoddiy aktivlarga kiritilmaydi, balki uning kelib tushishiga garab
darhol sotishdan tushgan tushum hisobidan goplanadi.

Gudvil yoki firmaning bahosi, korxonani sotib olish vaqgtida yuzaga
keladi va o‘zida sotib olinayotgan korxona uchun toianayotgan narx
bilan uning sof (majburiyatlar chegirilgan holdagi) aktivlarining
baholash (bozor) giymati o‘rtasidagi fargni aks ettiradi.

Gudvilning yuzaga kelish sabablari juda ham turli-tuman bo‘lishi
mumkin. Ular orasidan eng tavsiflilari qatorida, odatda, g¢‘oyatda
samarali reklama siyosati, alohida ta’sirchan  sotish tizimi,
ragobatchilardan ustun turuvchi  boshqgaruvchilar komandasining
mavjudligi, kompaniya ishining qulay yoki imtiyozli me’yoriy-huquqiy
rejimi va soliqga tortish shartlari, raqobatchilar foydalana olmaydigan
ishlab chigarish sirlaridan foydalanish, xodimlami kashga tayyorlash
hamda ulaming malakasini oshirishga oid noyob dasturni amalga
oshirish, mahsulot yetkazib beruvchilar bilan bargaror, samarali va
ishonchli alogalaming mavjudligi va ko‘pgina boshga omillami
keltiradilar. Ushbu omillaming sanab o‘tilishi gudvil korxonaning butun
faoliyati davomida amal gilishi, biroq fagat uning sotilishi chog‘idagina
aks ettirilishi to‘g‘risida guvohlik beradi, chunki fagat shu holatdagina
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uni obyektiv axborot firma sotib olinayotgan narx asosida baholash
imkoniyati mavjud bo‘ladi.

Intellektual mulk obyektlarini tasdiglovchi hujjatlar:  patent,
litsenziyalar, guvohnomalar, mulkiy huquqglami korxonaning ustav
sarmoyalariga o‘tkazish haqidagi ta’sis hujjatlari, korxona va intellektual
mulk obyektlarining ishlab chiquvchilari o‘rtasidagi shartnomalar yoki
mualliflik shartnomalari, ingellektual mulk obyektlariga boigan
huquglar bepul topshirilishida gabul gilish-topshirish dalolatnomalarini
tekshirish zarur. Ushbu mulkdan nomoddiy aktiv sifatida foydalanuvchi
korxonada uni foydalanishga topshirish va hisobga olish hagidagi
dalolatnoma bo‘lishi kerak. Patentai toiiq o‘tkazish bo‘yicha rasmiy
ro‘yxatga olinmagan shartnomalar, shuningdek rasmiy ro‘yxatga
olinmagan litsenziya shartnomalari haqiqiy emas deb tan olinadi.
Mazkur mulkni ustav sarmoyasiga ulush sifatida Kiritishda ta’sis
shartnomasi bilan bir gatorda bir vaqtning o‘zida huqugni o‘tkazish
to‘g‘risida litsenziya sharthomasi tuzilishi lozim. Intellektual mulkka
bo‘lgan huquqg ekspertizasi o ‘tkazilganidan so‘ng bevosita baholash
hisob-kitoblariga kirishish mumkin.

1.2. Intellektual mulk va nomoddiy aktivlarni
baholashning o‘ziga xos xususiyatlari

Patentli texnologiyalar va boshqga intellektual mulk obyektlarining
giymatini baholash ko‘pgina Kkitoblar va maqolalarda muhokama
gilingan bo‘lsada, lekin hamon amaliyotda shunday vaziyatlar bo‘ladiki,
bunday baholashni chuqur o‘rganish zarur bo‘lib goladi. Shu bilan birga,
bunday baholashda juda murakkab masalalar bo‘lib, ko‘plab
muammolar hali ham o0°‘z yechimini topishga ulgurmagan. Ushbu
gismda intellektual mulkni baholash jarayonida ta’sir etadigan omillar
ko‘rib chigiladi, intellektual mulkni baholashda duch kelinadigan
muammolar aniglanadi.

Intellektual mulkni baholash jarayonida (“intellektual mulk”
atamasi, asosan, texnologik aktivlarga nisbatan ishlatiladi), shuni
ta’kidlash mumkinki, fundamental texnologiya boshga
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texnologiyalaming asosi bo‘lib xizmat giladi yoki u mavjud bo‘lgan
texnologiyani rivojlantirishga xizmat qiladi. Bu yerda baholash
texnologiyani o°‘ziga xos xususiyatlari e’tiborga olinadi va shu sababli
sifatli baholash deb tasniflanadi. Birog, texnologiya tayinlangan paytda
to‘lanishi kerak boigan to‘lov, texnologiya litsenziyalangan paytda
to‘lanishi kerak boigan royalti va kompaniya tomonidan boshgaruvchi
aktiv sifatida texnologiyani sotib olayotgan vagtda pul mablagiari bilan
bogiiq boigan vaziyatlar mavjud boiadiki, bunday vaziyatlarda
texnologiyaning giymatini pul miqdori jihatidan baholab ko‘rsatilishi
lozim. Intellektual mulkni bunday pul giymati asosida baholashni
miqdoriy baholash deb atash mumkin.

Shunday qilib, “baholash” atamasi kamida ikkita natijaga ega: sifatli
va miqdoriy. Biz bundan keyin e’tiborimizni miqdoriy baholashga
garatamiz hamda uning mobhiyatini aniglab, bu borada duch kelinadigan
muammolar ganday hal qilinishi hagida batafsil to‘xtalamiz. Shuni
ta’kidlash joizki, hatto miqdoriy baholash amalga oshirilsa ham,
texnologiyani sifat jihatdan baholash natijalariga ham katta e’tibor
beriladi. Masalan, agar fundamental texnologiya va takomillashtirish
texnologiyasi to‘g‘risida gap ketganda, ular ikkovining miqgdoriy
baholash natijalari doimo farglanishi kerak. Shuningdek, sifat jihatidan
va miqdor jihatdan baholash natijalarini bir-biri bilan bogiashda
intellektual mulkning sifatli xususiyatlarini ganday qilib miqgdoriy
baholash bilan bogiab aniglash mumkinligi borasida yangi murakkab
masala paydo boiadi.

Turli hisobotlarda migdoriy baholash usullari allagachon aniglangan
boisada, biz intellektual mulkni migdoriy baholash usullarini gisqa va
lo‘nda tarzda umumlashtirib o ‘tamiz.

Quyida Kkeltirilgan uchta asosiy yondashuv intellektual mulk
giymatini baholashda qoilaniladigan yondashuvlar hisoblanadi. Ushbu
yondashuvlar shuningdek, ko‘chmas mulk giymatini baholashga ham
tegishlidir:

a. Xarajat yondashuvi;

b. Qiyosiy yondashuv;

v. Daromad yondashuvi.



Yuqoridagilarga qo‘shimcha oiarog, “Real Opsion yondashuvi”
ham boshga hisobotlarda joriy gilinadi. Ushbu yondashuv kelajakda
aktivni ekspluatatsiya gilishning turli xil potensial shakllari mavjudligi
va aktivning egasi (yoki aktivning potensial egasi) bunday shakllardan
birini tanlash huquqgiga ega ekanligiga asoslanadi. Ushbu tushunchaga
muvofigq, aktiv egasi uchun intellektual mulkning kelajakdagi turli
variantlardagi giymatlari baholanadi. Patentli texnologiyalar bog‘lig
bo‘lgan variantlar 2 xil hisoblanadi: uni sotib olish yoki sotib
olmaslikdir. Moliya nazariyasida aktivning kelajakdagi giymatini sotib
olish varianti “Call option” (koll opsion) deyiladi.

“Real Opsion yondashuvi” ning bir afzalligi, bu maxsus formula
asosida baholanayotgan obyekt giymatini baholash mumkin, deb
hisoblanadi.

Ushbu yondashuvning salbiy jihati shundaki, samarali baholashni
ta’minlash uchun asosiy aktivning giymati bo‘yicha maxsus to‘plangan
ma’lumotlami (boshqgacha aytganda, patentlangan texnologiyalarning
0‘zini bozor bahosini) talab qiladi. Aksariyat hollarda bu masala
bo‘yicha maxsus konsalting firmasining xizmatidan foydalaniladi.
Ushbu murakkabliklami hisobga oigan holda, ushbu baholash usulidan
baholash amaliyotida kamdan kam foydalaniladi.

Yuqorida gayd etilgan xarajat, giyosiy va daromad yondashuvlari
maxsus ma’lumotlami to‘plashni talab etmaydi va odatda mavjud
bo‘lgan ma’lumotlardan foydalanib, amalda qo‘llash mumkin bo‘lgan
natijalami beradi. Tabiiyki, uch xil yondashuv asosida baholash uchun
zarur bo‘lgan ma’lumotlar mavjud bo‘lmasligi holatlari ham boiib
turadi. Ana shunday holatlarda ham baholovchi o0‘z taxminlari va
prognozlariga asoslangan holda ma’lumotni shakllantirib, kerakli
natijaga erishishi mumkin.

Har ganday holatda ham, ushbu uch baholash uslublarini
(yondashuvlami) amalda tatbiq etish jarayonida ulaming afzalliklari va
kamchiliklari to“g‘risida aniq tasavvurga ega boiish muhim hisoblanadi.

Qayd etilgan uch yondashuvlaming mazmuni quyida gisqacha
berilgan.
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baholashni nazarda tutadi. BirL usul obyekt giymatini baholashda
o'tgan davrda hisoblangan xarajatlariga va ikkinchi usul esa, hozirgi
vagtda gabul gilingan xarajatlarga asoslanib bir-biridan farglansa,
ulaming o ‘xshashlik tomoni bu ikki usulda ham aktivni baholash uchun
asos sifatida sotib olish xarajatlaridan foydalaniladi. Aktivni sotib olish
giymatiga asoslangan holda baholash aktivning egasi (yoki potensial
egasi)ning xohishiga ko‘ra amalga oshiriladi, chunki talab gilinadigan
xarajatlar baholash giymatida aks ettiriladi.

Ammo, xarajat yondashuvining bu yerda salbiy tavsifga ega boiishi
u aktivning barcha jihatlarini toiiq ochib bermaydi (toiiq
baholamaydi), chunki bu yerda ko‘rsatilgan giymat aktivning passiv
giymati bo‘lib, ushbu aktivning kelajakda keltirishi mumkin boigan
daromadini, ya’ni ijobiy giymatni aks ettirmaydi.

Xarajat yondashuvi asosida aktivlar giymatini baholash usullaridan
amaliyotda qoilanilgan holatlar quyidagi misollarda keltirilgan:

4*mahsulotni sotish narxini mahsulot tannarxi va narxlash usuli
go‘shilmasida aniglash;
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sakqurilish ishlari uchun shartnoma to ‘lovini belgilash;

®ttashqi manbalaridan dasturiy ta’minot ishlab chigish uchun
rivojlanish bosqichlari soniga garab belgilanadigan toiovini belgilash.

Qiyosiy yondashuvda baholayotgan obyekt giymati aslida
sotiladigan (bitimlarda ifodalangan) obyekt giymati bilan tagqoslanadi
va bitim baholarini ushbu obyektni baholash uchun asos sifatida
ishlatiladi.

Taqqoslanayotgan hollardagi bitimning bahosi - bu baholash
obyektiga giyoslanayotgan aktivning hozirgi paytdagi sotish giymati
hisoblanadi va shundan kelib chigib, baholanayotgan obyektning eng
ehtimoli ko‘proq bo‘lgan giymati, deb hisoblanadi. Buning sababi,
aktivning bozorda sotish narxi uning baholangan giymatida aks etadi,
ya’ni sotib olish uchun sarflangan xarajatlami hisobga oigan holdagi,
aktivning kelajakda keltiradigan potensial daromadlarini va boshga
go‘shimcha omillami hisoblagandagi baholash natijasi, deb hisoblash
mumkin. Bundan tashqgari, aktivning aslida ushbu narx bo‘yicha savdo
gilinishi narxning ushbu obyektning kafolatlangan qiymatini aks
ettiruvchi dalillar sifatida namoyon bo‘ladi. Shu ma’noda qgiyosiy
yondashuv aktivlarning giymati haggoniy baholanganligi sababli,
igtisodiy bitimlami amalga oshirishda eng xavfsiz hisoblanadi.

Qiyosiy yondashuv asosida aktivlar giymatini baholash usullaridan
amaliyotda goilanilgan holatlar quyidagi misollarda keltirilgan:

»UYaponiya hududida yer uchastkasini baholash;

«tbir muntazam tashkil gilinadigan mahsulotning narxini belgilash
(masalan, PET-idish ichimliklari);

APatent uchun royalti stavkasini belgilash va h.k.

Shunday bir holatni giyosiy yondashuv sifatida tasniflash mumkin,
ya’ni,  baholanayotgan texnologiyadan foydalangan holda ishlab
chigarilgan mahsulotni ushbu texnologiyadan foydalanmasdan turib
ishlab chigarilgan mahsulot bilan tagqoslanadi va bunda mahsulot narxi
va daromadlilik darajasi jihatidan giyoslash yo‘li bilan baholanadi.
Ushbu  yondashuv  texnologiyadan  foydalanish  yoki  undan
foydalanmaslik jihatidan tagqoslashda kuzatilgan farglarga olib kelishi
mumkinligini nazarda tutadi. Ushbu yondashuv baholanayotgan
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kompaniyaning gimmatli qog‘ozlar narxiga va daromadlilik darajasiga
go‘shimcha sifatida tagqoslanadigan gqiymatga asoslangan holda,
korxona giymati va biznes giymati jihatidan solishtirganda foydalidir.
lJshbu yondashuvdan shuningdek, ushbu kompaniyani tagqoslash
inumkin boigan kompaniyalar uchun ROE (“return on investment”
investitsiyalaming rentabelligi) va boshga investitsion ko‘rsatkichlarga
asoslanib, turli kompaniyadan turli xil ko‘rsatkichlar bo‘yicha, masalan,
Ibyda va rentabellik darajasini aniglash orgali baholay olganda
goilanilishi mumkin. Bu shuni anglatadiki, intellektual mulkning o ‘zini
bitim narxini belgilash qiyin bo‘lgan sharoitda, lekin solishtirish
mumkin  boigan  kompaniyalar mavjud boisa, siz ushbu
taggoslanayotgan kompaniyalaming giyosiy tahlillarini oikazishingiz
va texnologiyani baholash uchun amaliy foydalanilish mumkin boigan
inaiumotlami olishingiz mumkin va hokazo. Shu nugtayi nazardan,
ushbu yondashuvni xarajat yondashuvi, degandan ko‘ra “Biznes
ko‘rsatkichi yondashuvi” deb nomlash mumkin.

Xarajat yondashuvining afzallik tomoni shundan iboratki, bu
yondashuv asosidagi baholash natijalarini ishonchli deb hisoblash
mumkin, chunki yugorida gayd etib oiganimizdek, bunday baholash
hozirda mavjud aktivlaming baholash giymatlariga va texnologiyani
goilash orqali erishilgan hagigiv iqtisodiy fovdalarga (masalan,
daromadlilik darajasidagi farglarga) va hokazolarga asoslanadi. Biroq,
odatda, texnologiya yoki boshga intellektual mulkni baholashda mos
kelishi mumkin boigan taqqgoslash uchun kam maiumotlar boiishi yoki
maiumotlaming yetishmasligi  kuzatiladi va bu esa, ushbu
yondashuvning jiddiy kamchiligi hisoblanadi. Taqgoslash uchun
maiumotlami yetishmasligining sababi, texnologiyaga doir bitimlar
bilan bogiig maiumotlar va shu kabi axborotlar ko‘pincha tomonlar
o ‘rtasida maxfiy axborot sifatida ko‘rib chigiladi va tashqi tashkilotlarga
oshkor gilinmaydi.

Bu biznes indeksining yondashuviga ham to‘g‘ri keladi, chunki har
ganday sohadagi baholanayotgan biznes subyektiga o'xshash boigan
kompaniyalami topish juda giyin boiishi mumkin. Ushbu sabablarga
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ko‘ra, giyosiy yondashuv odatda baholash natijalari ishonchli deb
boisada, amaliyotga tatbiq gilish giyin hisoblanadi.

Daromad yondashuvidan foydalanib aktivning giymatini baholashda
tadbirkorlik faoliyati kabi maqgsadlar uchun ishlatish yo‘li bilan aktivdan
kutilgan daromadlar darajasiga qgarab baholanadi. “Daromad”
tushunchasiga tushum (sotuvlar), turli xil foyda kabi tushunchalar yaqin
bo‘lib, shu bilan birga, Kirimni ifodalovchi atama sifatida eng ko‘p
goilaniladigan “pul ogimlari” kabi tushunchani ham anglatadi.
Daromad tushunchasi ko‘plab misollarda, shu jumladan, soliq
toiagandan keyingi sof foyda, yalpi tushum va operatsion foyda
kabilarda ham ishlatilishi mumkin, ammo odatiy baholash amaliyotida
pul ogimi aniq daromad sifatida ishlatiladi.

Buning sababi, pul ogimlari ko‘rinishidagi daromad konsepsiyasi
diskontlash konsepsiyasi bilan eng mos keladi va diskontlashning
ma’nosi, kelajakdagi daromadni diskont stavkasi orgali joriy giymatga
keltirish hisoblanadi. Hisob-kitoblarni amalga oshirishda daromad
kompaniyaga tushgan paytni (momentini) hisobga olish muhim
ahamiyat kasb etadi. Daromad buxgalteriya hisobi bo‘yicha hisoblab
chigilgan yilga nisbatan emas, balki kompaniyaga pul ogimlarining
haqgiqgiy kelib tushgan davriga ko‘ra hisoblanganda, kompaniya
daromadining joriy giymati anigroq va haqqoniy tarzda hisoblab chigish
mumkin boiadi.

Bir necha yillar mobaynida kumulyatsiya gilingan (yig‘ilgan) soliq
toiagandan keyingi daromadlar odatda, o‘sha davr uchun kumulyatsiya
gilingan pul ogimlariga deyarli teng miqdor hosil gilib, fargi unchalik
bilinmasada, lekin bu farglar yilma-yil taggoslanganda juda Kkatta
boiadi. Buning sababi, daromad kompaniyaning haqiqiy pul ogimini
aks ettirmaydi, lekin kompaniyaning hagigiy ish faoliyatini to‘g‘ri
tushunish uchun qoilaniladigan buxgalteriya goidalariga muvofiq
hisoblab chigiladi. Buxgalteriya goidalariga rioya qilish paytida
daromad miqgdori tegishli pul ogimi miqgdoridan chetga chigishga
intiladi.
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Daromad yondashuvi asosida aktivlar giymatini baholash
usullaridan amaliyotda qoilanilgan holatlar quyidagi misollarda
kcltirilgan:

-m4-Aksiya bahosini yoki ulushning bozor giymatini baholash;

4M & A-da sotib olinadigan kompaniyaning baholanishi;

"4AQSH tomonidan vakolatlangan ko‘plab davlatlardagi yer
uchastkasini yoki boshga mol-mulkni baholash.

Daromad yondashuvi aktivning ijobiy giymatiga yoki daromad
keltirish qobiliyatiga yo‘naltirilgan. Bu iqtisodiy jihatdan eng maqgbul
baholash usuli hisoblanib, aktivlami sotib olish jarayonida tuzilgan
hitimlami baholash jarayonida hagqoniy asosni yaratishga imkoniyat
heradi.

Yugorida tavsiflangan uchta baholash yondashuvlarining o‘ziga xos
afzalligi va kamchiliklari mavjud. Quyidagi boiimlarda ayrim
lushunchalar yuqorida gayd etib o‘tilgan boiishiga garamasdan, har bir
yondashuvning yutuq va kamchiliklari batafsil bayon etilgan.

Xarajat yondashuvida, xususan “Tarixiy Xxarajat yondashuvida”,
natijalami baholash jarayoni kim tomonidan amalga oshirilsa ham
baribir bir xil, o“‘xshash natijalar olinadi, chunki awal amalga oshirilgan
xarajatlarga doir maiumotlar obyektiv materiallardan olinganligi sabab
boiadi. Obyektiv maiumotlardan olinganligi sababli, baholash natijalari
ham subyektiv boiishiga yoi go‘yilmaydi.

Faraz qiliylik, biror shaxs xarajat yondashuvi usullari asosida
aniglangan biror giymatga teng aktivni masalan, texnologiyani
sotmogqchi. Texnologiyani sotish narxi sotuvchiga magbul boidi. Biroq,
aktivning egasi (yoki aktivni sotib oluvchi) ushbu belgilangan giymatni
goplashni oglaydigan imtiyozlami olish« imkoniyatiga ega boiishiga
kafolat yo‘g. Texnologiyaning huqugiy vorisi yoki uning potensial sotib
oluvchisi nugtayi nazaridan, aktivni sotib olish uchun talab gilinadigan
haq, hagigatan ham, aktivning igtisodiy giymatiga mos kelishiga shubha
tug‘dirishi  mumkin. Potensial vakolatli shaxs aktiv (masalan,
texnologiya), uning sotib olish narxini oglaydigan giymatni (ya’ni,
daromadni) yaratishini tasdiglay olmas ekan, bu yondashuv asosida
olingan natijalami e’tirozsiz gabul gila olmaydi. Xarajat yondashuvida
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nklivnmj.; daromad Kkeltirishi hisobga olinmaydi va shuning uchun
aklivitinj’ giymati il'odalangan bitimning muvaffagiyatli yakunlanishini
la'minlashda qiyinchiliklarga duch kelinadi. Bu yondashuvning juda
knlta kamchiligi hisoblanadi.

Qiyosiy yondashuv dalillarga asoslangan, hagigatda aktivlar
sotilishi kerak boigan gqiymatni ifodalaydi. Yondashuvning ushbu
tavsifi bu usullar yordamida hosil gilingan giymat xavfsizlik va
ishonchlilik taassurotini beradi. Aktivning egasi ushbu aktivni sotib olib,
uchinchi tomonga o°‘zi toiagan narxda sotishi mumkinligiga ishonch
hosil qgilishi mumkin. Bu ushbu baholash yondashuvining afzalligi
hisoblanadi.

Birog, xususan, texnologik aktiv boisa, solishtirish mumkin
boigan texnologiyaga doir bitimlar hagida kam maiumot boiadi.
Yuqorida ta’kidlab o‘tilganidek, texnologiyalarga doir bitimlarga
go‘shimcha tomonlar o‘rtasida axborotni oshkor gilmaslik shartnomalari
tuziladi va bunday bitimlarning mazmuni, shu jumladan bitim narxi va
boshga shartlar - odatda uchinchi tomonlarga oshkor gilinmaydi.
Shuning uchun ham, giyosiy yondashuv usuli siz xohlagan paytingizda
ham qoilay olmaydigan usul boiib hisoblanadi. Baholanayotgan
kompaniyani  ko‘rsatkichlari  bo‘yicha taqgoslanadigan  boshqga
kompaniya topilmasa, biznes-indeksni topishda xuddi shu holat yuzaga
keladi, ya’ni ushbu yondashuvdan foydalana olmaymiz. Baholanayotgan
kompaniya bilan solishtirish mumkin boigan, (masalan, muayyan
texnologiyaning mavjudligi yoki yo‘gligi bundan mustasno) barcha
jihatlarda aynan o‘xshash boigan kompaniyalar topilishi deyarli
mumkin emas. Qiyoslash uchun o‘xshash aktiv yoki kompaniyaning
topilmasligi  ushbu yondashuv. bilan bogiiq asosiy muammo
hisoblanadi.

Ushbu yondashuv, xarajat yondashuvining kamchiligini bartaraf
etishi bilan foydaii hisoblanadi. Xususan, daromad yondashuvi potensial
daromadiga qarab texnologik aktiv qgiymatini baholaydi. Ushbu
yondashuv qoilanilganda, aktivning potensial huquqiy egasi, ushbu
baholash usuli yordamida olingan natijalar asosida ikkilanmay
shartnoma tuzadi.
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Ushbu yondashuv bilan bog'liq muammo kelajakdagi daromadlami
prognoz gilishni talab giladi. Taxminlarga asoslangan baholash natijalari
kutilgandek amalga oshirilishiga hech ganday kafolat yo‘qgligi, bu albatta
inuammodir. Yana bir muammo shundaki, prognoz gilinayotgan
daromad baholovchining subyektiv garashlariga bogiig bo‘lgan
laxminlami  belgilashni  talab  qgiladi. Baholash natijalarining
obyektivliligini ta’minlashning oson boimasligi ushbu daromad
yondashuvining kamchiligi hisoblanadi.

Baholashning  ushbu  yondashuvini  qoilaganda  baholash
natijalarining obyektivligini ta’minlash uchun foydali boigan turli xil
maiumotlami to‘plash bo‘yicha qat’iy harakatlami amalga oshirish
inuhim ahamiyat kasb etadi.

4-rasmda yuqorida tavsiflangan har bir yondashuvning afzalliklari
va kamchiliklari hagida gisqacha maiumot berilgan.

Miqgdoriy baholash usullarining asosiy afzalliklari va
kamchiliklari
(1) Xarajat yondashuvi
Baholash uchun obyektiv maiumotlardan foydalaniladi, ammo
texnologiyaning daromad keltirish gobiliyati hisobga olinmaydi.
(2) Qiyosiy yondashuv
Baholash natijalari bitimlar asosida kafolatlanadi, ammo
maiumotlaming yetishmasligi yoki topilmasligi mumkin.
(3) Daromad yondashuvi
Texnologiyaning daromad keltirish gobiliyati hisobga olinadi, ammo
kelgusi daromadlami prognozlash juda mushkul hamda ko‘pincha
subyektiv garomi anglatadi.

4-rasm. Miqgdoriy baholash usullarining asosiy afzalliklari va
kamchiliklari2

2 Dr. Yasuyuki ISHII. Valuation of Intellectual Property. Japan Patent Office Asia - Pacific Industrial Property
Center, Japan Institute for Promoting Invention and Innovation 22-p , ©2017
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Uchta baholash yondashuvlari orasida aktivlami baholash uchun
xalqgaro standart sifatida murakkab kelgusi bashoratlami talab gilinishiga
garamay, daromad yondashuvidan keng foydalaniladi.

Daromad yondashuvi Global Standart Baholash metodi deb ham
ataladi. Hozirgi kunga kelib, ushbu yondashuv aktivlami standart
baholash yondashuvi sifatida keng gqoilanilib, fundamental baholash
usuli sifatida ham mavjuddir.

Shuni e’tiborga olish kerakki, baholashning o°‘zi, sifat jihatdan
baholanadimi yoki miqgdor jihatdanmi, bor yo‘g‘i insonning subyektiv
harakati hisoblanadi. Boshgacha aytganda, baholash natijalarida mutlag
obyektivlikni izlash mutlago ma’nosizdir.

Masalan, faraz qilaylik, bir PET-idish ichimligi 130 iyenaga
sotiladi. Yaponiyada ichimlikning umumiy giymatiga ko‘ra uning narxi
belgilanadi, deb ishoniladi. Birog, bu tushunmovchilik. Masalan, boshga
misolimizda, ichimlik suvi olish qgiyin bo‘lgan juda katta choili
mamlakatda o‘sha PET-idish ichimligini 130 iyena sotilishi hagigatda
shubhali. Negaki, yugori talab va kam ta’minlanganlik sharoitida, PET-
idish ichimligi hatto 1000 iyenaga sotilishi ham mumkin. Yana bir
misolda beysbol o‘yinining ajoyib nazoratchisi (pitcheri) hech gachon
Butan girolligida million dollarlik beysbolchi bo‘la olmaydi, chunki u
yerda millatning gadr-gimmati Yalpi Milliy baxt indeksiga asoslanib
oichanadi. Bu yerda fagat milliy boylikning turli darajalari emas, balki
baholashning asosini tashkil etuvchi subyektivlik tuyg'usi (giymatlar
tuyg‘usi) ham bor.

Baholashning predmeti bir xil mahsulot yoki xizmat boisa ham,
baholash natijalari baholovchi tomonidan qoilaniladigan subyektivlik
va taxminlar, atrof-muhit sharoitlari va baholash uchun zarur shart-.
sharoitlarining o‘zgarishiga garab turli xil boiishi mumkin.

U holda, baholash usuli yordamida texnologiya va boshqa aktivlar
giymatini baholash shart emas ekanda? Yo°‘g, unday emas.

Baholash natijalari bo‘yicha “kelishuv”(konsensus) ni shakllantirish
asosan har xil baholash uslublarini qoilash, imkoni boricha
ixtiyoriylikni minimallashtirishga imkon beradigan obyektiv axborot
to‘plash va baholash natijalariga giziqggan manfaatdor tomonlaming
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roziligini olishlari mumkin bo‘lgan baholash uslubini ishlab chigish
orgali osonlashadi.

Konsensusning shakllanishi baholashda eng muhim masala
liisoblanadi. Bu baholash uslublarini o‘rganish va jiddiy sa’y-harakatlar
hilan baholash uchun zarur bo‘lgan ma’lumotlami to‘plash orqali
amalga oshiriladi. Baholash - bu subyektiv xatti-harakatlardir va
haholash usullarini qo‘llashning o°‘ziga xos ahamiyati baholash
jarayonida obyektivlik yoki kelishuvga asoslanganligidir. Baholashni hal
etishda buni yodda tutish juda muhimdir.

Intellektual ~ mulkni  baholash va DCF  uslubiga oid
tushunmovchiiiklar. Texnologik aktivlami yoki boshqga intellektual mulk
giymatini baholashning tagida quyidagilar yotadi: “Odatda baholash
usuli pul ogimlariga asoslangan Diskontlangan pul ogimi (DCF) usuli,
hisoblanadiki, bunda o0‘z navbatida pul ogimlari intellektual mulk
keltiradigan giymatdan shakllanadi (yig‘iladi)”. Hagiqatda shundaymi?

Hagigatni gapirganda, litsenziyalovchi yoki dasturiy ta’minot
texnologiyasini tagdim giluvchi kompaniyalardan tashqari, texnologik
aktiv pul mablagiarini yig‘ib to‘plab borishi deyarli mumkin emas.
Texnologiya, agar u tadbirkorlik faoliyati bilan shug‘ullanmasa, pul
ogimlarini yaratishda gqatnashmaydi. Hozirgi vaqtda pul ogimlarini
ikkiga boiib, ya’ni birinchisi texnologik aktivlardan olingan pul
ogimlari hamda ikkinchisi boshga biznes-aktivlardan olingan pul
ogimlariga boiinadigan pul ogimlarini baholash amaliyoti mavjud emas.

Bu biznesdan olingan pul ogimlaridan kelib chiggan holda
hisoblangan giymat umumiy biznesning giymati deb tushuniladi va
shuning uchun texnologiyani giymati to‘g ‘ridan to‘g‘ri DCF usuli orgali
aniglanishi mumkin emas, degan ma’noni anglatadi.

Texnologiyalami  baholashda DCF usuli bilan hisoblangan
texnologik aktivning giymatini biznes giymatidan ajratib olish kerak.
Ushbu talabni ko‘rsatadigan ma’lumotlar juda kam bo'lganligi sababli
texnologiyani baholash bilan bogiiq katta muammolami keltirib
chigaradi. Boshgacha aytganda, muammo fagat empirik va an’anaviy
odatiy amaliyotlar mavjudligi bilan bog‘ligdir. Ushbu amaliyotlarga
misollar bo‘lib “25% qoidalar”, “Foydani tagsimlash usuli” va royalti
stavkalari asosida “Royaltidan ozod gilish uslubi” (Royalti Relif Metod)
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deb ataladi. Ushbu odatiy yondashuvlar yetarlicha nazariy va empirik
tahlillar bilan qoilab-quvvatlangani uchun emas, balki ular ko‘plab
baholash amaliyotida ishlatilgani uchun foydalanib kelinmogda.

DCF usuli bo‘yicha biznesni baholash va har xil taxminlar. DCF
usuli orgali biznes giymatini hisoblash turli taxminlami talab giladi.
Birinchisi, texnologik aktivlar ishlatiladigan biznesning koiamiga
taalluglidir. Ushbu taxminlar biznes koiami kelajakda ganchalik katta
bo‘lishini (odatda sotish nuqtayi nazaridan) va savdo hajmi ganday
o0°‘sishda davom etayotganini (ya’ni, o‘sish darajasini) aniglaydi. Bu
taxminlar biznes qiymatini aniglashda eng muhim elementlar
hisoblanadi. Qisgacha aytganda, biznes koiamiga qarab pul ogimi
miqgdori va biznes giymati o‘zgarib turadi va agar texnologik aktivning
tortilgan giymati doimiy boisa, texnologik aktivning giymati biznesning
giymatiga monand ravishda o ‘zgaradi.

Muammo shundaki, biznes koiamini prognoz qilish kelajak
hagidagi nazariy taxminlardan boshga narsa emas. Baholovchi
o‘tmishdan to‘plangan maiumotlarga asoslangan holda kompaniya
koiamini aniglash o‘miga, kelajakka oid nuqtayi nazami tasavvur
gilishi kerak. Baholovchi gilgan kelgusi bashoratlar ham boshqalarda
ishonch hosil gilishi kerak.

Biznes koiamini prognozlash jarayoni orqgali baholovchi pul ogimi
bashoratiga asosiy kapitalga investitsiyalar qilishni, amortizatsiya
ajratmalarini va kelgusidagi operatsion kapital va majburiyatlami
ogilona chuqur o‘ylagan holda o‘zgartirish kiritishi nazarda tutiladi.

Pul ogimi bashoratini tugallagandan so‘ng, baholovchi pul
ogimlarini joriy gqiymatlarga aylantirish uchun diskont stavkasini
belgilab olishi kerak. Qoilaniladigan diskont stavkasiga monand
ravishda biznes qiymati o‘zgarib turadi va u hatto texnologiyaning
giymatiga ham ta’sir giladi. Diskont stavkasi odatda investor tomonidan
biznesga Kkiritilgan investitsiyalardan kutilayotgan daromadga garab
belgilanadi. Boshgacha aytganda, biznesni mablag* bilan ta’minlaganlar,
ya’ni  aksiyalami  sotib  olganlar yoki korxona  korporativ
obligatsiyalariga ega boiganlar, korxonani boshqgaruvchilar o‘zlari
kiritgan investitsiyalardan maium daromadlami olishni kutadilar va
bunda investitsiyalardan kutilayotgan foiz stavkasi diskont stavkasi
sifatida qoilaniladi. Diskont stavkasi ba’zan xavf-xatarlami alohida
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liilsobga olgan holda belgilanishi mumkin, ammo u asosan,
mvestitsiyalardan keladigan daromad asosida o ‘matiladi. Investitsiyalar
ho'yicha daromad darajasi, shuningdek, kelajakdagi daromadning
prognozidir.

Masalan, ikki holatni ko‘rib chigsak, birinchisi investitsiyalaming
daromadlilik darajasi 8% va diskont stavkasi ham xuddi shu sakkiz foiz
No‘lsin, ikkinchi holatda investitsiyalaming daromadlilik darajasi 4%
diskont stavkasi ham to‘rt foiz boisin. Agar biz biznesni doimiy
ravishda davom etadigan deb hisoblasak, oddiy hisob-kitoblar bu ikkita
biznes bir-biridan qiymat jihatidan ikki barobar fargni keltirib
diigarishini ko‘rish mumkin. Past darajadagi diskont stavkasi (4%)
yugoriroq diskont stavka (8%) ga garaganda kattaroq biznes giymatini
keltirib chigaradi, shuning uchun diskont stavkasini hisoblashda yetarli
darajada asoslarni ta’minlaydigan maiumotni to‘plash kerak, ana
shundagina diskont stavkasining yugori ishonchliligi ta’minlanadi.

Baholash natijasida kelib chiggan mablag® mutlag summa
bo‘Imasligi mumkin, lekin baholash natijasida shakllangan obyektning
biror giymati aniglanadi. Bu yerda muhim boigan narsa shuki,
baholash natijasining 0‘zi ozmi, ko‘pmi kamchiliklari borligini yodda
tutishdir.

Misol uchun, agar biznes koiami bashorat gilinganda, tanlangan
tadbirkorlik subyekti kichik korxona boisa, uning sotish darajasi past
boiganligi uchun, bu biznesdan keladigan pul ogimi ham kam
hisoblanadi. Pul ogimining kamligi biznesning va texnologiyaning
giymatlari kam boiishiga olib keladi. Aksincha, agar tadbirkorlik
subyekti yirik kompaniya boisa, biznesning hajmi katta boiadi va shu
sababli, biznes va texnologiyaning qiymati ham katta boiadi.
Texnologik obyektning giymati baholovchining o‘zi hisobga olgan,
xofalik yurituvchi subyekti kim ekanligiga garab o‘zgaradi.

Bundan tashqari, obyektning baholash giymati baholash to‘xtalgan
vaqgtga (baholash momentiga) garab o‘zgaradi. Agar baholovchi korxona
giymatini yangi ish boshlangandan so‘ng darhol baholasa, risk yuqori
boiadi, pul ogimi miqgdori odatda past boiadi va shunga mos ravishda
yugori hisoblangan diskont stavka qoilaniladi. Natijada, biznes giymati
past darajada baholanadi. Aksincha, agar baholovchi biznes faol
rivojlanib, barqgaror fazaga kirgan va pul ogimi sezilarli darajaga yetgan
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davrda baholashni amalga oshirsa, unda risklar past bo‘ladi va shunga
mos ravishda past darajadagi diskont stavka juda katta bo‘lgan pul
ogimiga qoilaniladi. Buning natijasi o‘laroq, korxonaning biznes
giymati yugori summada baholanadi.

Bundan tashqari, agar baholovchi sotuvchi yoki texnologiyaning
litsenziyasini egasi bo‘lsa, u tabiiy ravishda baholash jarayonida yugori
baholash giymatiga olib keladigan taxminlami belgilashga moyildir. Va
aksincha, agar baholovchi sotib oluvchi yoki texnologiyaning
litsenziyasini oluvchi bo‘lsa, unda baholash giymatining past boiishiga
olib keladigan taxminlar belgilashga moyil boiadi. Natijada, baholovchi
kim ekanligi (sotuvchimi yoki sotib oluvchimi) ga garab, baholash
giymatida unchalik katta bo‘lmagan farglar paydo bo‘ladi.

Demak, shuni gayd etib o‘tish kerakki, baholash sharoitlaridagi
farglar, baholovchi subyektning kimligi va baholash vaqtining turlicha
boiishi baholash natijasiga, jumladan, aynan obyekt giymatiga sezilarli
darajada ta’sir gilar ekan, bu esa, baholash natijalaridagi zaifliklami
ko‘rsatib beradi. Bunday natijalar o‘zgaruvchan jarayonda bir dagigani
ushlab turuvchi “bir lahzalik rasm” (MOMeHTanbHbIA CHMMOK) atamasi
bilan yanada aniq ifodalanishi mumkin.

Konsensus baholash mohiyatidir. Biz baholash natijasining ko‘plab
muammolarga duch kelayotganligi va mutlaglik yo‘qligi, ya’ni baholash
giymati nisbatan ekanligi hagida xulosa qildik. Bunday baholash
natijasidan ganday mazmun topamiz?

Bu savolga yugorida aytib o‘tilganidek, “konsensus” (kelishuv)
degan javobni berish mumkin. Baholash giymati - turli xil shartlar va
taxminlar asosida tayyorlangan bir lahzalik rasm kabi ishlab
chigarishning bir gismidir. Qanday sharoitlar va taxminlar ishlatilmasin,
baholash natijasi manfaatdor tomonlar old shart va taxminlami gabul
gilsa va ular o‘rtasida qonigish yoki kelishuv hissi paydo bo‘lsa,
manfaatdor tomonlar uchun mazmunli baholash giymati bo‘ladi. Bu
shuningdek, baholash usulini tanlashda ham to‘g‘ri keladi.

Shuning uchun baholash uslubi manfaatdor tomonlami osongina
gondirishi va baholash jarayonida eng obyektiv axborot taqdim etilishi
muhim ahamiyat kasb etadi. Baholashning qiyinligi baholash
usullarining nazariyasini tushunish va ularni ishlatish tartiblarini
o‘zlashtirish bilan bogiig emas. Hagigiy giyinchilik, asosan, barcha
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manfaatdor tomonlami qondirish uchun ishonchli va asosli
maiumotlami olish, shuningdek, bu maiumotlami tegishli ravishda
goilash va ulami manfaatdor tomonlar o‘rtasida kelishuvni
shakllantirish jarayonida yuzaga keladi. Shu ma’noda maiumotlami
to‘plash o‘ziga xos ahamiyatga egaligini ta’kidlash muhimdir3.

Texnikaning har xil turlari bo‘yicha igtisodiy va biznesga alogador,
texnologiyalarga oid maiumotlar juda kam. Bunday ma’lumotsiz
texnologiya aktivlarini baholash mumkin boimay goladi. Bunday
maiumotlami ko‘paytirish masalasi hozirgi hal gilinishi kerak boigan
dolzarb masalalardan biri hisoblanadi.

1.3. Intellektual mulk giymatini baholash xizmatlari
bozorini shakllanishi xususiyatlari va shartlari

Intellektual mulk qgiymatini baholash xizmatlari bozorining
(IMQBXB) institutsional tuzilmasi 5-rasmdagi sxemada ko ‘rsatilgan.

Uning mazmunini ijtimoiy-igtisodiy sistemologiyaga asoslangan
zamonaviy mulk to‘g‘risidagi multifan qoidalariga muvofiq o‘rganish va
talgin gilish mumkin.

Ushbu 5-rasmdagi sxemada: BT - xolis baholovchi tashkilot (firma);
O - baholash obyekti va uning egasi; D - turli mulkni baholash
faoliyatini tartibga solish (muvofiglashtirish va nazorat qilish)ga
vakolatli boigan davlat regulyativ organlari; N - baholovchilaming

3 Dr. Yasuyuki ISHII. Valuation of Intellectual Property. Japan Patent Office Asia - Pacific Industrial Property
Center, Japan Institute for Promoting Invention and Innovation 22-p , ©2017

4 Sh.Shoha’zamiy. Mulk, giymat va narxning nazariy asoslari. Tanlangan ma’ruzalar. T-.; “Igtisod-Moliya” 2015 y -
233 bet.
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0°‘zini-o‘zi tartibga soluvchi (muvofiglashtiruvchi) nodavlat notijorat
tashkilotlari.

Aytish joizki, ushbu sxemadagi IMQBXBning O-BT-N fragmenti
0°‘zini-o‘zi tartibga solish modelini ifodalaydi, O-BT-D fragmenti -
davlat tomonidan tartibga solish modelini, O-D-N-BT shakli esa aralash
modelni bildiradi.

Hozirda IMQBXB va baholash faoliyati alohida nazariyasiga va
yuqori darajada tartiblashtirilgan murakkab, samarali infratuzilmaga va
dinamik muhitga ega boiib, zamonaviy iqgtisodiyot rivojini giymat
jihatidan belgilaydigan murakkab tizim sifatida namoyon boimoqda.

IMQBXBning dinamik muhitga ega murakkab tizim ekanligi unda
baholash xizmatlari hajmi vaqt birligi ichida talab va taklif asosida
uzluksiz o°‘zgarib borishi bilan belgilanadi. Uning mazmuniga oid
tushunchalar asosan XX asming ikkinchi yarmining o‘rtalaridan boshlab
baholash faoliyati bilan bogiiq ravishda shakllanib va uzluksiz
takomillashib kelmogda. Bunga sabab, inson sivilizatsiyasining
IMQBXB sohasidagi tajribasini shu yillar davomida boyishi, unda
mulkdorlaming mulkiy munosabatlari va qizigishlari kengayib,
magqsadlari va faoliyat turlari, ehtiyojlari ortib, manfaatlari tobora o°‘sib,
ulaming hag-huquglari borgan sari mustahkamlanib va ta’minlanib
borishidadir.

Umuman olganda, zamonaviy IMQBXB yuqori darajada
tashkillashgan va uzluksiz rivojlanayotgan, borgan sari jahon migyosida
globallashib borayotgan alohida bir butun va o0‘z muhitiga ega
munosabatlar va institutlar (gatnashchilar) majmuasi sifatida namoyon
boiuvchi murakkab tizim ekanligi aniq boimoqgda. Bunda uning
mazmun-mohiyati quyidagi konseptual tushuncha va gonuniyatlar
asosida belgilanadi.

IMQ@BXBni, umuman olganda, quyidagicha ta’riflash mumkin:
IMQBXB - bu maium hajm va narxga ega boigan baholash
xizmatlarini ko‘rsatish bilan bogiiq tashkillashgan ijtimoiy-igtisodiy-
informatsion-huqugiy mexanizm bilan ta’minlangan munosabatlami
turli omillar ta’siri sharoitida magsadli amalga oshirilishini ta’minlovchi
yaxlit murakkab tizim (mexanizm) sifatida namoyon boiuvchi baholash
xizmatlari bo‘yicha talab va taklif funksiyasi. Ushbu tizimning faoliyat
mexanizmi davlat, Intellektual mulk agentligi, baholovchi tashkilotlar va
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mulkdorlar tomonidan birgalikda ulami har birining alohida manfaatli
inagsadlari doirasida harakatga Kkeltiriladi. Bu bozorda baholash
xizmatlari xolis baholovchi tashkilotlardan iste’molchi(mulkdor)larga
tomon, moliyaviy resurslar esa aksincha yo‘nalishda harakat giladi.

Umuman olganda, IMQBXB tushunchasi baholash xizmatlari
bo‘yicha talab va taklif funksiyasi tushunchasi, ulaming barcha turlarini
hajmlari va shartnomaviy narxlarining o‘zaro bog‘liglikda (talab va
taklif asosida) o‘zgarishi va shakllanishi muhiti tushunchasi bilan
hamohangligini idrok gilish mumkin. Bu muhitda intellektual mulk
giymatining ekspert bahosi shakllanishi munosobati bilan, uni giymatli
muhit desa bo‘ladi.

IMQBXB har ganday mamlakat igtisodiyotining asosiy va 0‘z
tabiatiga ega qismi(turi)dir. Bunda IMQBXB iqtisodiyotni baholash
xizmatlari bilan ta’minlaydi, mulkdorlaming iqtisodiy faolligi va mulkiy
tizim sifatini aks ettiradi. Zero, mulk qiymati bahosisiz mulkiy
munosabatlar, ijtimoiy ishlab chiqgarish jarayoni va bozor faoliyati
natijalarini aniglash giyin.

IMQBXBning magsadi - intellektual mulk giymatini baholash bilan
bog‘liq erkin ragobatga asoslangan malakali xizmatlar ko‘rsatish uchun
baholovchi va mulkdor (buyurtmachi) o‘rtasidagi ochiq munosabat,
obyektiv konyuktura, yetarli, zaruriy va qulay shart-sharoitlar yaratish.

IMQBXBning vazifasi - uning ushbu maqgsadiga erishishi bilan
bog‘liqg funksiyalami samarali bajarishini ta’minlash.

Igtisodiyotda quyidagi shart-sharoitlar mavjud bo‘lganda IMQBXB
samarali faoliyat ko ‘rsatishi mumkin:

teffektiv (samarali) mulkchilik tizimini mavjudligi5;

ilfebaholovchilami  sifatli xizmatlar, mulkdorlami esa bunday
xizmatlarga ekvivalent pul mablag‘lari bilan ta’minlanganligi;

4rtalab va taklifni obyektiv mutanosibligi;

jUsbozor igtisodiyoti infratuzilmasining samarali faoliyati;

~tbozor iqgtisodiyoti gonunlari, tamoyillari va gonunchiligini hukm
surishi;

*Ifrigtisodiy barqarorlik, ragobatbardoshlilik va xavfsizlik, risklami
hamda turli indikatorlami tahliliyligi va bashoratliligi.

5 OpHaHpo fe Coto. 3arafka Kanutana. loyemy kKanutann3m TOpXXeCcTByeT Ha 3anaje v TepnuT nopaxeHue BO
BCEM OCTaflbHOM Mupe. / nep. c aHr. - M.: Onumn-busHec. 2001, - 272 c,
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Respublikamizda intellektual mulk bozori tizimining yaratilishini
quyidagi bosgichlarga ajratish mumkin.

Birinchi bosgich 1991-1995-yillarga to‘g‘ri kelib, bu davr jahon
patent tizimi tajribasini o‘rganish, sohaga oid ixtisoslashgan xalgaro
tashkilotlarga a’zo boiish, milliy qonunchilik asoslarini yaratish,
davlatning vakolatli organi, ya’ni Davlat patent idorasi, Mualliflik
huqugini himoya gilish agentligining tashkil etilishi va oyoqqa turishi
yillari boidi.

Ikkinchi bosgich 1996-2002-yillarga to‘g‘ri keladi. Bu davrda
intellektual mulk boyliklarini huqugiy jihatdan muhofaza qilish
sohasidagi qonun hujjatlari takomillashtirildi. Jumladan, “Ixtirolar,
foydali modellar va sanoat namunalari to‘g‘risida”, “Tovar belgilari,
xizmat ko‘rsatish belgilari va tovar kelib chiggan joy nomlari
to‘g‘risida”, “Elektron hisoblash mashinalari uchun yaratilgan dasturlar
va maiumotlar bazalarining huqugiy himoyasi to‘g‘risida”, “Integral
mikrosxemalar topologiyalarini huqugiy muhofaza qilish to‘g‘risida”,
“Selektsiya yutuglari to‘g‘risida”, “Mualliflik huquqgi va turdosh hu-
quglar to‘g‘risida”gi qonunlar gabul gilindi.

Bu vyillarda fagatgina patent huqugi sohasida umummajburiy
xarakterdagi 15 ta hujjat va idora faoliyatini tartibga soladigan 120 dan
ziyod me’yoriy hujjat ham ro‘yxatga olinganini qayd etib o‘tish lozim.
Bu rivojlangan davlatlaming shu sohada faoliyat olib boradigan idoralar
tajribasini respublikamizda tizimli hamda samarali joriy etish imkonini
berdi.

Uchinchi bosgich 2003-yildan boshlanib, hozirgi kunni gamrab
oladi va bu vyillami *“hamkorlar bilan ishlash davri” deb nomlash
mumkin. Huqugiy muhofaza gilinadigan intellektual mulk obyektlari
hagida jamoatchilikni xabardor gilish, xalgaro anjumanlar o ‘tkazish
orgali respublikamizda olib borilayotgan sohaga oid islohotlami dunyo
jamoatchiligiga yetkazish, sohaga oid milliy gonunchilikning qoilanishi
va xalgaro aktlaming ijrosi yuzasidan nazorat-tahlil ishlari o‘tkazilishi,
omma o‘rtasida targ‘ibot ishlarini yuritish kuchayganini shu vyillarda
ko‘rish mumkin.

Fan va texnikaning jadal rivojlanishi, yuksak texnologiyalaming
kirib kelishi natijasida yaratilayotgan yangiliklar, texnik yechimlar,
elektron hisoblash mashinalari uchun dasturlar, maiumotlar bazalari,
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o‘simlik navlari, hayvonlaming yangi zotlari, mikrosxemalar
topologiyalarini yaratuvchi ijodkorlaming huqugini himoya qilish
zaruriyati intellektual mulkni yangi normalar asosida muhofaza gilishni
tagozo etadi.

Keyingi yillarda igtisodiyotni modemizatsiyalash, ishlab chigarish
sohalariga innovatsiyalami  keng joriy qilish, raqobatbardosh
mahsulotlar ishlab chigarish, zamonaviy mahsulotlami jahon bozoriga
chigarish va xalgaro savdo tizimida munosib o‘rinni egallash yoiida
ulkan ishlar gilinmogda. Birinchi Prezidentimizning 2006-yil 7-
avgustdagi “Fan va texnologiyalar rivojlanishini muvofiglashtirish va
boshqarishni takomillashtirish chora-tadbirlari to‘g‘risida”’gi hamda
2008-yil 15-iyuldagi “Innovatsion loyihalar va texnologiyalami ishlab
chigarishga tatbiq etishni rag‘batlantirish borasidagi qo‘shimcha chora-
tadbirlar to‘g‘risida”gi qarorlarida yaqin vyillarga mo‘ljallangan
yo‘nalishlar belgilab berildi. Birinchi Prezidentimizning 2011-yil 24-
maydagi “0 ‘zbekiston Respublikasining - Intellektual mulk agentligini
tashkil etish to‘g‘risida”gi qarori bilan tashkil etilgan agentlikka
ixtirolar, sanoat namunalari, foydali modellar, tovar belgilari va boshga
intellektual mulk obyektlari hamda egalarini huqugiy muhofaza gilish
vakolati berilgani mazkur yo‘nalishdagi ishlar samaradorligi ortishiga
Xizmat gilayapti.

Respublikamizda intellektual mulk huqugini rivojlantirish borasida
sezilarli ishlar amalga oshirildi. Maiumotlarga garaganda, agentlik
tomonidan 2017-yilning yarim yilligi mobaynida intellektual mulk
obyektlariga 3939 (3324) ta talabnoma gabul gilindi, 2016-yilning shu
davriga nisbatan o‘sish 18,5 % tashkil etdi. Ushbu davrda 4163 (3922)
ta intellektual mulk obyektlariga talabnomalar bo‘yicha davlat
ekspertizasi o‘tkazildi va o‘tgan yilga nisbatan ushbu ko‘rsatkich 6,1 %
ga o“sdi.

Davlat reyestrlarida 1664 (1408) ta intellektual mulk obyektlari
davlat ro‘yxatidan o‘tkazildi, o‘sish 18,2 %ni tashkil etdi, shu jumladan:
ixtirolar - 108 ta, foydali modellar - 48 ta, sanoat namunalariga - 67 ta,
tovar belgilari - 1062 ta, EHM uchun dasturlar - 352 ta, ma’lumotlar
bazasi - 6 ta, seleksiya yutuglari - 21 ta. Shuningdek, Agentlik
tomonidan ro‘yxatdan o‘tkazilgan intellektual mulk obyektlariga oid 208
(165) ta shartnoma ro‘yxatdan o‘tkazildi, ulardan: huqugni boshga
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shaxslarea (to'lie] yoki gisman) o tkazisli sharthomalari 101 ta va.
lisenziya shartnomalari 107 tani tashkil etadi.

Davlat patent fondini shakllantirish ham asosiy vazifalardan biri
boiib, u o‘tgan yillar davomida 16 min.dan 66,8 min. nusxagacha, ya’ni
4,2 marotaba ko‘paygan. Ulaming 78 foizdan ortig‘i optik (CD-ROM va
DVD ROM) disklarda saglanadi.

Milliy patent tizimining yaratilgani va uning xalgaro tashkilotlar
bilan uyg‘un faoliyat olib borayotgani yangiliklami amaliyotga tatbiq
etishga keng sharoit yaratib berayotir. Shu bilan birga, intellektual mulk
huquqi sohasidagi xalgaro huquq normalarining milliy gonunchilikka
implementatsiya gilinishi ham soha rivojiga turtki bermoqda.

0 ‘zbekiston o‘tgan vaqt ichida Sanoat mulkini muhofaza qilish
bo‘yicha Parij konventsiyasi, Belgilami xalgaro ro‘yxatdan o‘tkazish
uchun Madrid bitimiga doir bayonnoma va protokoli, Patent
kooperatsiyasi to‘g‘risida sharthoma (RST), Tovar belgilariga oid
gonunlar to‘g‘risida shartnoma (TLT), Patent huqugi to‘g‘risida
shartnoma, 0 ‘simliklar yangi navlarini muhofaza gilishga oid xalqgaro
konventsiya  (UPOV), Patent tadbirlari  maqgsadlari ~ uchun
mikroorganizmlarni deponentlashtirishni xalgaro e’tirof etish to‘g*‘-
risidagi Budapesht shartnomasi kabi nufuzli xalgaro shartnomalarga
go‘shildi va BIMTning faol ishtirokchisiga aylandi.

Bundan tashgari, Yevropa patent idorasi (0 ‘zaro patent axborotini
tagdim etish masalalari bo‘yicha, 2005-yil), Yevroosiyo patent idorasi
(Sanoat mulkini himoya qgilish sohasida o‘zaro hujjatlami almashish bo*-
yicha bitim, 2000-yil) bilan hamkorlik bitimi imzolangan. 0 ‘zbekiston
patent hujjatlarini almashish bo‘yicha boshga xorijiy davlatlar bilan 10
ta hukumatlararo, 17 ta idoralararo bitim imzolagan va hamkorlik
bo‘yicha 6 ta verbal nota almashilgan. Intellektual mulk sohasida
hamkorlik masalalari bo‘yicha MDH davlatlari bilan ham hamkorlik
yo‘lga go‘yilgan boiib, munosabatlar a’zo davlatlar tomonidan
imzolangan 8 ta sharthoma asosida tartibga solinadi.

Hozir 180 dan ortig davlat Butunjahon intellektual mulk tashkiloti
a’zosi hisoblanadi. Mazkur tashkilot BMT tizimida boiib, 1970-yildan
faoliyat yuritmogda. 1974-yilda u hukumatlararo xalgaro tashkilot
nomini oigan. Ayni vagtda BIMT butun dunyoda intellektual mulk
obyektlarini bir xil himoya qilish, sohaga oid qonunchilik tizimini
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yaratish ~ va  takomillashtirishga  ko*‘maklashish, davlatlararo
munosabatlami rivojlantirish, himoyaga olingan obyektlami xalgaro
nyirboshlashni qoilab-quvvatlash, boshga tashkilotlar bilan aloqalar
o'rnatish orgali himoya tizimini mustahkamlash, sohaga oid turli xalgaro
sliartnomalaming ma’muriy boshgaruvini ta’minlashga xizmat qilib
kelmoqda.

Sohaga oid keng koiamli ishlami amalga oshirishda
()‘zbekistonning BIMT a’zosi ekanligi katta samara bermoqda. 1996-
yilda BIMT Bosh direktorlari Arpad Bogsh va 2000-yilda Komil Idris
hoshchiligida tashkilotning Xalgaro byurosi delegatsiyalari tashrif
buyurdilar. Jahon davlat rahbarlari orasida birinchilardan boiib
()‘zbekiston Respublikasi Birinchi Prezidentining 1996-yilda milliy
patent tizimini yaratish va rivojlantirishdagi, ilmiy-texnologik va
ixtirochilik faoliyatiga yordam ko‘rsatishdagi shaxsiy hissasi hamda
mamlakatimizning sanoat mulkini muhofaza gilishning xalgaro patent-
liugugiy tizimida faol ishtiroki uchun BIMTning “Katta oltin medali” va
diplomi bilan taqdirlangani ushbu nufuzli xalgaro tashkilot tomonidan
lierilgan yuksak e’tirof namunasidir.

0 ‘z-o‘zidan ayonki, bugungi tezkor davrda intellektual mulk -
igtisodiy taraqgiyotning muhim asosi bo‘ladi. Shu boisdan ham
inamlakatimizda intellektual mulk obyektlari huqugiy himoyasi bilan
bogiiq gonunlami yanada takomillashtirish, taraqqgiy etgan davlatlar
tajribasini o‘rganish va bu orgali obyektlarga nisbatan huquq egalarining
gonun bilan qo‘riglanadigan manfaatlarini himoya qilish tizimini
yaratishga  boigan  e’tibor yanada oshmogda. Bizningcha,
respublikamizda intellektual mulk huqugi bilan bogiiq barcha
gonunlarni jamlab, alohida kodeksga Kiritish vaqti keldi. Qonunlar
sonining ko‘pligi ayrim normalaming boshga qonunlarda takrorlanishi
yoki umumiy havola yo‘sinidagi normalaming paydo boiishiga olib
keladi. Shuningdek, sohaga oid qonunlar ilmiy konsepsiyasi
ixchamlashib, kodeksda yaxlit ilmiylikka asoslangan, nazariy jihatdan
asoslash mumkin boigan normalar jamlanishi mumkin. Eng asosiysi,
huqugni qoilash amaliyoti yanada jadallashib, normalami sharhlash va
hujjatlarda aks ettirish imkoniyati yanada kengayadi.
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r Tayanch iboralar
n°m e 'eual mulk, nomoddiy aktivlar, intellektual mulk obyekti,

Vao, L  atiylar tasnifi va tavsifi, intellektual mulk bozori obyektlari
subyektlari.

Nazariy bilimni tekshirish uchun savollar

2 J ntellektual mulk” tushunchasi dastlab qayerda ilgari surilgan?
48da eMInM' yillarda respublikamizda intellektual mulk huqugiga oid

2~ me y°ny-huquqiy hujjatlar gabul gilindi?

, ellektual mulk hugugini ganday huguglarga ajratish mumkin.
noiTiodd" Z*e”'ston Respublikasining Fugarolik kodeksiga muvofiq

5 v~ aktiVIaming asos*y turlarini sanab bering,
g  Ulkiy huquglar deganda nimani tushunasiz?

bilasj2 U ‘Y huquqg nazariyasining ganday fundamental qoidalarini

7.
ife dalaq’a‘élllkl'y AU nazariyasining markaziy tushunchasi ganday

g"M UIkiS’ huqug triadasi nimalardan iborat.

10 pmOC*y antivlar tushunchasigata’rif bering?
ta’rifu , atent> franshiza, mualiflik huquqgi, nou-xau tushunchalariga

ering.
1 Testlar:
Nomoddiy aktivlar deganda nimani tushunasiz?
meddiy x° yurituvchi subyekt tomonidan foydalaniladigan

b) asbyoviy mazmunga ega bo‘lgan obyektlardir.
m°ddiy-ashyoviy mazmunga ega boigan obyektlardir.
yurituvch' rnoc*My~ashyoviy mazmunga ega bo‘lmagan, xofjalik
°rtig ~ 1 Subyekt tomonidan xofalik faoliyati uzoq muddat (1 yildan
°byeW&arCJirDanish yoki  boshgarish uchun) nazorat gilinadigan

a) N°moddiy aktivlar tarkibiga ganday obyektlar kiradi?
davricjg v .nou~xau, gudvill (firma bahosi) korxonani tashkil qilish
b) uJudga keladigan tashkiliy xarajatlar.
yer’suv va boshqa tabiat resurslari.
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c) sanoat namunalari.

3. Nomoddiy aktivlar tarkibi va ular obyektlarini yuritish tartibi
gaysi me’yoriy hujjatga muvofiq tartibga solinadi?

a) 7-son BXMS.

b) 8-son BXMS.

c) 13-son MBMS.

4. Nomoddiy aktivlar ganday giymatda hisobga olinadi?

a) boshlangich bahoda;

b) bozor giymatida;

c) adolatli giymatda.

5. Quyidagilardan gay biri ixtiro deb e’tirof etilmaydi:

a) sanoat namunalari;

b) foydali modellar;

c) o‘simlik navlari va hayvon zotlari; integral sxemalaming
topologiyalari;

6. Quyidagilardan gay biri tovar belgisi sifatida ro‘yxatdan
o ‘tkazilmaydi:

a) Farglash xususiyatiga ega boigan belgilar.

b) Rasmiy nazorat, kafolat va na’muna yo ‘sinidagi tamg‘alar.

c) Shakli fagat funksional vazifasida kelib chigadigan uch
oichamli boimagan obyektlar.

7. Tovar belgisini ro‘yxatdan o‘tkazish uchun talabnoma nechta
bosgichda ko‘rib chigiladi?

a4

b) 3;

c) 5.

8. Sanoat namunasi uchun patent necha yil muddatga beriladi?
a) 10;

b) 20;

c) 15.

9. Xorij  igtisodchi-olimlari ~ B.Nidlz,  X.Anderson va
D.Kolduellaming garashlariga ko‘ra nomoddiy aktivlar............

a) nomoddiy aktivlar - jismoniy ko‘rinishga ega boimagan,

sotib olinayotgan aktivlar tarkibida kapital qo‘yilmalami tashkil etuvchi
asosiy aktivlar.
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Tayanch iboralar
Intellektual mulk, nomoddiy aktivlar, intellektual mulk obyekti,
nomoddiy aktivlar tasnifi va tavsifi, intellektual mulk bozori obyektlari
va subyektlari.

Nazariy bilimni tekshirish uchun savollar

1. “Intellektual mulk” tushunchasi dastlab gayerda ilgari surilgan?

2. Keyingi yillarda respublikamizda intellektual mulk huqugiga oid
ganday me’yoriy-huquqiy hujjatlar gabul qgilindi?

3. Intellektual mulk huqugini ganday huquglarga ajratish mumkin.

4. 0 ‘zbekiston Respublikasining Fugarolik kodeksiga muvofiq
nomoddiy aktivlaming asosiy turlarini sanab bering.

5. Mulkiy huquglar deganda nimani tushunasiz?

6. Mulkiy huqug nazariyasining ganday fundamental goidalarini
bilasiz.

7. Mulkiy huqug nazariyasining markaziy tushunchasi ganday
ifodalanadi.

8. Mulkiy huquq triadasi nimalardan iborat.

9. Nomoddiy aktivlar tushunchasiga ta’rif bering?

10. Patent, franshiza, mualiflik huquqi, nou-xau tushunchalariga
ta’rif bering.

Testlar:

1 Nomoddiy aktivlar deganda nimani tushunasiz?

a) xofjalik yurituvchi subyekt tomonidan foydalaniladigan
moddiy-ashyoviy mazmunga ega boigan obyektlardir.

b) moddiy-ashyoviy mazmunga ega boigan obyektlardir.

C) moddiy-ashyoviy mazmunga ega boimagan, xofjalik
yurituvchi subyekt tomonidan xojalik faoliyati uzog muddat (1 yildan
ortig foydalanish yoki boshgarish uchun) nazorat gilinadigan
obyektlardir.

2. Nomoddiy aktivlar tarkibiga ganday obyektlar kiradi?

a) nou-xau, gudvill (firma bahosi) korxonani tashkil gilish
davrida vujudga keladigan tashkiliy xarajatlar.

b) yer, suv va boshqa tabiat resurslari.

38



C) sanoat namunalari.

3. Nomoddiy aktivlar tarkibi va ular obyektlarini yuritish tartibi
gaysi me’yoriy hujjatga muvofiq tartibga solinadi?

a) 7-son BXMS.

b) 8-son BXMS.

c) 13-son MBMS.

4, Nomoddiy aktivlar ganday giymatda hisobga olinadi?

a) boshlangieh bahoda;

b) bozor giymatida;

c) adolatli giymatda.

5. Quyidagilardan gay biri ixtiro deb e’tirof etilmaydi:

a) sanoat namunalari;

b) foydali modellar;

c) o‘simlik navlari va hayvon zotlari; integral sxemalaming
topologiyalari;

6. Quyidagilardan gay biri tovar belgisi sifatida ro‘yxatdan
o ‘tkazilmaydi:

a) Farglash xususiyatiga ega boigan belgilar.

b) Rasmiy nazorat, kafolat va ha’muna yo‘sinidagi tamg‘alar.

c) Shakli fagat funksional vazifasida kelib chigadigan uch
oichamli boimagan obyektlar.

7. Tovar belgisini ro‘yxatdan o‘tkazish uchun talabnoma nechta
bosgichda ko‘rib chigiladi?

a4

b) 3;

c) 5.

8. Sanoat namunasi uchun patent necha yil muddatga beriladi?
a) 10;

b) 20;

c) 15.

9. Xorij  igtisodchi-olimlari ~ B.Nidlz, = X.Anderson  va
D.Kolduellaming garashlariga ko‘ra nomoddiy aktivlar............

a) nomoddiy aktivlar - jismoniy ko‘rinishga ega boimagan,

sotib olinayotgan aktivlar tarkibida kapital qo‘yilmalami tashkil etuvchi
asosiy aktivlar.
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b) moddiy giymatga ega bo‘Imagan yuridik va boshga huqugiy
munosabatlami o‘zida namoyon etuvchi, o0‘z egasiga ma’lum vaqt
davomida foyda (daromad) keltiruvchi, foydalanuvchilar uchun
qulayliklami yaratuvchi aktivlardir.

C) yakka tartibda sotiluvchi aktivlar va korxona bilan birga
sotiluvchi aktivlar.

10. Xorij igtisodchi-olimi R.Entoni garashlariga ko‘ra nomoddiy
aktivlar

a) yakka tartibda sotiluvchi aktivlar va korxona bilan birga
sotiluvchi aktivlar.

b) moddiy giymatga ega bo‘Imagan yuridik va boshga huquqgiy
munosabatlami o‘zida namoyon etuvchi, 0‘z egasiga ma’lum vaqt
davomida foyda (daromad) keltiruvchi, foydalanuvchilar uchun
qulayliklami yaratuvchi aktivlardir.

C) nomoddiy aktivlar - jismoniy ko‘rinishga ega boimagan,
sotib olinayotgan aktivlar tarkibida kapital go‘yilmalami tashkil etuvchi
asosiy aktivlar

11. Foydalanish uchun olingan nomoddiy aktivlar foydalanuvchi
tashkilotning.hisobga olinadi.

a) balansda

b) balansdan tashgari hisobda

c) gabul gilish va topshirish dalolatnomasida

12. Sanoat namunasi patentining amal gilish muddati.

a) patent egasining iltimosiga ko‘ra 5 yil muddatga uzaytirilishi
mumkin.

b) ish  beruvchining arizasiga muvofig 3 yil muddatga
uzaytiriladi.

c) sanoat namunasi patentining amal gilish muddati cheksiz

13.  Turdosh huquglaming subyekti kimlar?

a) ljrochi va fonogramma ishlab chiquvchilar.
b) fonogramma ishlab chiquvchilar.
c) loyihani moliyalashtiruvchilar.

40



2-MAVZU. PATENTNING EKSKLYUZIV HUQUQ
SIFATIDAGI AHAMIYATI

2.1. Intellektual mulkning muhimligi

Bugungi kunda mavjud boigan turli xil intellektual mulk tizimlari
orasida patent tizimi intellektual mulkni boshgarish uchun juda muhim
ahamiyatga ega boigan sanoat mulki huquqgi tizimi sifatida joy
egallaydi. Patent idorasi tomonidan har yili o‘tkaziladigan intellektual
mulk bilan bogiiq faoliyatni o‘rganish soiovnomasi bo‘yicha 2014-
moliya yilining natijalariga ko‘ra sanoat mulki huquglarini (patentlar,
foydali modellar, dizaynlar va savdo belgilari) boshgarishning 69%
talabnoma topshirish uchun talab gilinadigan xarajatlar bilan bog‘liq
boigan masalalar, masalan, talabnoma topshirish va huquglarni saglash
va boshgarishni hisobga olishga ketishi hisoblab chigilgan. Patentlar
ariza bilan bog‘lig xarajatlaming 93% ni ifodalaydi, sanoat mulki bilan
bogiiq xarajatlaming ko‘p gismi patent huquqi boshgamviga sarflandi.
Shu ma’noda, patent tizimi, hech shubhasiz, intellektual mulk tizimining
eng muhim ko ‘rsatkichidir.

Patent, katta miqdorda sarmoya Kkiritish orgali ishlab chigilgan
ixtiroga nisbatan mutlag huqugni ta’minlaydi va ragobatchilarga
nisbatan raqobatbardosh ustunlikni ta’minlaydi. Patentli ixtirolaming
ushbu holati texnologik savdo sirlari, texnologik bilimi (know how) va
texnologik qobiliyatini ifodalaydi. Raqobatbardosh ustunliklami
ta’minlashning o‘ziga xos tomoni patent tizimining eng muhim rolidir -
odatda dizayn huquglariga, savdo belgisiga oid huquglarga, mualliflik
huguglariga va boshga intellektual mulk huquglariga nisbatan
goilaniladi.

Patentlar tomonidan tagdim etiladigan eksklyuziv huquqglardan
shubhasiz foyda ko‘rishi anig boigan soha farmatsevtika sanoatidir.
Farmatsevtika ishlab chigaruvchilari yangi preparatlami ishlab chigish
uchun katta miqgdorda sarmoyalar Kiritadilar. Farmatsevtika ishlab
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chigaruvchilari yaxshi sotiladigan preparatlami ishlab chigish uchun
muvaffagiyat juda kam bo‘lsa ham uzoq yillar davom etadigan ilmiy
faoliyatni goilab-quvvatlash uchun Kkatta investitsiyalarni jalb gilishlari
kerak. Samarali dori ishlab chigilgandan so‘ng, yangi dorivor preparatlar
patent huqugi bilan himoyalanadi va patent patent muddati tugamagunga
gadar monopolistik foyda keltiradi - bu dori-darmonga Kiritilgan
investitsiyalarni gaytarishdan ko‘proq foyda keltiradi.

Masalan, “Takeda pharm” kompaniyasi mas’uliyati cheklangan
kompaniyalar orasida 1,691,7 mird. yuanni sotish bo‘yicha qo‘lga
kiritgan, eng ko‘p sotilgan  dori-darmonlar, jumladan Gipertenziyaga
garshi préparai bo‘lgan BLOPLESS, taxminan 595,9 mird. iyen yoki
sotuvning 35% ni tashkil etgan. Ushbu holat farmatsevtika sanoatida
patent huqugiga ega boigan yangi dori-darmonlaming biznesda foydali
ekanligini ko ‘rsatadi.

Shu nugtayi nazardan, intellektual mulk huquqgi kompaniyalaming
mavjudligi uchun juda muhimdir va ulaming iqtisodiy giymati sezilarli
darajada o‘sishiga ta’sir ko‘rsatadi. Ushbu ta’sirlar farmatsevtika va
ayrim kimyoviy sohalarda ochiq e’tirof etilishi mumkin boisa-da,
boshga tarmoglarda mutlag yuqori daromadni ta’minlamaydi. Misol
uchun, elektrotexnika va avtomobil sanoati uchun patentlar asosida
eksklyuziv huquglami amalga oshirish orgali yugori daromadlami kutish
giyin bo‘lishi mumkin, chunki ishlab chigaruvchilar bitta mahsulotni
ishlab chigarish uchun bir nechta patentlangan texnologiyalami
goilaydilar. Aslida, ushbu sohalarda ko‘plab patentlar kompaniyalar
tomonidan sotib olingan va bir kompaniya uchun bir mahsulotni ishlab
chigarishga jalb gilingan barcha patent huquglarini monopollashtirish
amaliy nuqtayi nazardan garaganda giyin. Bu sohalarda, shu sababli,
bozordagi monopoliyani fagat patent huqugi va intellektual mulkka oid
boshga huquglar orgali amalga oshirish mumkin emas.

Shu nuqgtayi nazardan, kompaniya patentlarga boy portfeliga ega
bo‘lishi afzalroqdir. Misol uchun, agar kompaniya ragobatchining
patentini buzsa (ruxsatsiz ishlatsa), ehtimol ragobatchiga qarshi
kurashish yoiini kompaniya uchun ochishi mumkin, ragobatchi 0‘z
patentining buzilganligi uchun da’vo ochishi mumkin. Bu holatda
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loinpaniya patentga litsenziya berish uchun ragobatchiga teng shartlarda
nm/okaralar olib borishi mumkin. Shundan keyin tomonlar bir-birlariga
pulent huquglarini beradigan bitim tuzish imkoniyatiga ega boiadi.
Inraflaming tegishli texnologiyalariga litsenziyalami o‘zaro kelishuvga
IH-rish to ‘g ‘risidagi kelishuv o‘zaro litsenziya shartnomasi deb ataladi va
n ko‘plab sanoatlarda goilaniladi.

“Apple” va “Samsung Electronics Co” o‘rtasida 2011-yil aprel
(lyidan beri patent da’volari mavjud boiib bu Koreyani “APPLE” va
(jOOGLE” o‘rtasida “surrogat davolari” deb ataladi. “Google” 2012-
yil may oyida “Motorola Mobilityni” 12,5 milliard dollarga sotib oigan.
Itu mablag® kompaniyaning vyillik daromadiga teng. “Google”
kompaniyasining niyati ushbu patentlar va rivojlangan texnologiyalami
liisobga oigan holda raqgobatchilar bilan litsenziyalash yo‘lini ochish
I>0'lgan. Googlening shu muddatdagi balansi 5,5 milliard dollami tashkil
etgan.

2.2. Eksklyuziv huquq va biznes faoliyati o'rtasidagi
munosabatlar

Hatto bozor monopoliyasidan foyda ko‘rish giyin bo‘lgan sohalarda
ham patentlar o‘zlarining biznes tashabbuslarida yuqori darajadagi
erkinlikni ta’minlash uchun patentlardan foydalanishi mumkinligi
sababli patentlar muhim ahamiyatga ega. Masalan, uchinchi tomonga
tegishli boigan patentlangan texnologiyadan foydalanish uchun siz
uchinchi tomondan foydalanish uchun ruxsat olishingiz va bunday
foydalanish uchun to‘lov (royalty) toiashingiz kerak. Uchinchi shaxs
sizning ragobatchingiz bo‘lsa, uchinchi tomon patentlagan texnologiya
uchun litsenziya olishda giyinchiliklarga duch kelasiz. Odatiy holatlarda,
ko‘p kompaniyalar o‘zlarining muhim biznes resurslarini ragiblariga
tagdim etishga tayyor boiishmaydi. Birog, bunday sharoitlarda,
uchinchi tomon foydalanishni xohlagan, bir texnologiyalar sizda bo‘lsa,
vaziyat o‘zgarishi mumkin. Raqobatchilar hatto patentlangan
texnologiyadan kompaniya ruxsatisiz foydalanishi mumkin.
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Bu holatda, kompaniya patent huquqgi buzilayotganligi hagida
ragibni ogohlantirishi mumkin yoki boshga hollarda raqgib kompaniyada
mavjud patentlangan texnologiyalarga o‘zaro litsenziyalar uchun
shartnoma tuzish. Bu esa kompaniyalar uchun ikki tomonlama foydali
yoi ochishdir.

Agar kompaniya patent aktivlarining katta portfeliga ega boisa,
bundan tashqari, uchinchi tomonga garshi, uchinchi shaxs tomonidan
patentning uchinchi tomon tomonidan buzilishi hagidagi da’vo bilan
garshi chigishi mumkin, hatto uchinchi shaxsning patent huqugini
buzgan tagdirda ham yugorida tavsiflangan.

Patentlar nafagat o0‘z kompaniyasida saglanishi va ulardan
foydalanishi mumkin, balki uchinchi tomonning patentini olish uchun
kuchli vosita sifatida ham qoilanilishi mumkin. Shuning uchun
patentlar muhim ahamiyat kasb etadi, chunki ular o‘z biznesini
rivojlantirishdayuqori erkinlik darajasiga erishadilar.

2.3. Patentlarni va birlashma (mergers and
acquisitions)ni eksklyuziv huguqgqga ko‘ra aniglanishi

Yuqorida aytib o'tilgan “Motorola Mobility” kompaniyasining
“Google” tomonidan sotib olinishi magsadi uning biznesini sotib olish
emas, balki ~ “Motorola”  kompaniyasining  patentlarini  va
texnologiyalarini sotib olish edi. Bu Google kompaniyani sotib oigan
vagtidan kamida ikki yil ichida, Patent va boshga texnologiyalardan
tashgari, “Motorola” kompaniyasining barcha aktivlari va bizneslarini
boshga kompaniyaga sotganligida aniq ko ‘rinadi.

Sotib olishdan oldin, 2010-yildan boshlab, “Motorola” kompaniyasi
“Apple” va “Microsoft” kompaniyalari bilan da’voda boiishgan.
“Google”ning magsadi “Motorola”ning “Apple” kompaniyasiga garshi
patentlar asosida o‘z huquglarini samarali himoya qilish gobiliyatini va
shuningdek, o‘zlarining patent portfelini yaratish uchun egallashini
anglatadi. Bundan tashqari, “Google” 2011-yil iyul oyida IBM
tomonidan 1,029 patent, 2012-yil iyun oyida Magnolia Broadbanddan
50 dan ortiq patent huquqini goiga kiritgan.
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“Apple” shuningdek, boshga kompaniyalar bilan ittifoq tuzgan va
/0! L-yilda Norteldan patentai 4,5 milliard dollarga sotib oigan. 2012-yil
nprel oyida “Microsoft” yirik Intemet-provayderi AOLning patent sotuvi
inklifiga javob bergan va 800 dan ziyod patent huquglarini, patentga
inyogatli ixtirolar, 300 dan ortiq patent litsenziyalari 1.056 milliard
dollarga sotib oigan. Amazon, ebay, Facebook va hatto “Google” ushbu
lanlovda ishtirok etgani hagida xabar berilgan. Ushbu harakatdan

Microsoft”’ning magsadi “Google”dan patent ustunligiga ega bo‘lishdir.

Keyinchalik, 2014-yil aprel oyida “Microsoft” uzoq vaqtdan beri
ishlab kelayotgan Finlyandiya uyali telefonini ishlab chigaruvchi
Nokiani sotib oldi. Ushbu sotib olishdan magsad mobil telefon biznesida
mustahkam o‘mashish va Nokiaga tegishli boigan patentlar uchun
litsenziyalami olishdir. Nokia tomonidan boshgariladigan korxonalar
orasida Microsoft qurilma va programmalar biznesini shuningdek,
tegishli patentlar uchun 10 yillik litsenziyalami sotib oldi. Bu sotuvdan
4,79 milliard yevro (537 milliard yenn giymatiga teng) va 1,65 milliard
ycvrodan iborat bo‘lib, sotib olishni hisobga olganda, jami 5,44 milliard
yevroni (0‘sha paytdagi kursi bo‘yicha 770 milliard yeni) patent giymati
bo‘yicha 234 mlrdni qo‘lga kiritdi.

Yuqorida aytib o‘tilganidek, mobil terminallar sanoatida juda ko‘p
davom etgan patent kelishmovchiligi mavjudligi sababli kompaniya o0z
patent portfoliosini yaratishishi uchun boshga kompaniyadan patentlar
va texnologiyalami sotib olish holatlari kuzatilgandir. Ushbu tendensiya
mobil terminallar sanoatigagina alogador emas, balki ijtimoiy
tarmoglarga xizmat ko ‘rsatish sohasiga ham yoyildi.

2012-yil fevral oyida Yahoo kompaniyasi ijtimoiy tarmoglarga
xizmat ko‘rsatish provayder kompaniyasiga 0°zjnjng, patentlangan
texnologiyasi uchun litsenziya kelishuvini Kkiritish va patentga haq
toiashni talab gilish hagida ogohlantirdi. Facebook 2004-yilda tashkil
etilgan va tezda global yuqori darajadagi ijtimoiy tarmoglarga xizmat
ko‘rsatish provayderiga aylandi. Yahoo 1994-yilda tashkil etilgandi.

Yahoo 2012-yil 12-martda AQSH Federal sudida Facebook”ga
garshi davo ochgan, Facebookni kompaniyaning reklama modelini,
xabar olish va jo ‘natish va boshga texnologiyalami 0‘z ichiga oigan 10
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ta patentini  o‘zlashtirilganlikda ayblagan. Da’vo ochilganida
“Facebook” IPOga ruxsat kutayotgan edi.

Ushbu da’volardan yigirma kun o‘tib, Facebook IBM tomonidan
750 ta patentai sotib oldi. “Facebook” - bu rivojlanayotgan kompaniya
va uning portfeli yetarli emas edi fagatgina 56 ta patent va 503 ta loyiha
patent mavjud edi. Facebook o‘zining patent aktivlarini imkon gadar
tezroq rivojlantirishga muhtoj ed. 3-aprel kuni “Facebook” Yahooning
10 ta patentini nogonuniy deb da’vo arizasi bilan Yahooga garshi chiqgdi.
Bu davr mobaynida “Microsoft” yuqorida aytib o‘tilganidek, elektron
pochta, xabar yozish, mobil texnologiyalar, joylashuv ma’lumoti
texnologiyalari va boshgalar uchun patent va patent olish uchun
litsenziyalami sotib oigan edi. Shundan so‘ng “Microsoft” “Facebook”
bilan 550 min. yenlik 650 patentai gayta sotib olishni va AOL dan sotib
olingan patentlaming bir gismini va boshqga patentlar uchun o‘zaro
litsenziya shartnomalarini tuzishga kelishib oldi. Ushbu tajribalar
tufayli, “Yahoo” patent portfolio sohasida Facebookdan ustunlikka ega
bo“lishini giyinlashtirishi mumkin. “Yahoo” va “Facebook” o‘zlarining
patentlari uchun 6-iyul kuni o‘zaro litsenziya shartnomasini imzoladi va
biznes aloqalarini shakllantirishga kelishib oldi. IBM va “Microsoft”
kompaniyasining patent huquqlarini “Facebook”ning sotib olishi mazkur
garama-qarshilikda samarali natija berdi.

2.4. Patentlarni litsenziya daromadlarining manbasi
sifatida ahamiyati

Yaratilgan joyda foydalanishga qo'shimcha ravishda, patentlar
uchinchi shaxslarga litsenziyalanishi va litsenziya to‘lovi shaklida
daromad Kkeltirishi mumkin. Litsenziya to‘lovlari foydadan kamroq
daromad Kkeltiradi, ya’ni ulaming foydadagi ulushi Kkatta bo'lishi
mumkin. Litsenziya  toiovidan sezilarli daromad oigan
kompaniyalaming odatdagi misollaridan Qualcomm, Inc.4 va
Telefonaktiebolaget LM Ericsson. 5 Kkiradi. 2014-moliyaviy yilda
Qualcomm 7,86 milliard dollar (taxminan 860 milliard yen) migdoridagi
litsenziyalash daromadlarini qo‘lga kiritdi, sotish. 2014-yilda Ericsson
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9,9 milliard SEK (14,1 milliard yuan) miqdorida litsenziya daromadi
oldi, shu bilan birga uning foyda nisbati ikki baravardan ortiq. Toiovni
(royalty) sizning mulkingizni uchinchi tomonga berish orqgali oddiygina
olish mumkin va hech ganday xomashyo yoki boshga xarajatlar talab
gilmaydi. Ko‘p toiovlar to‘g‘ridan to‘g‘ri daromadga ega bo‘lganligi
«llihabli kompaniyalarda yuqori daromadlilik darajasi kutishlari mumkin.
(Qualcomm uchun, 2014-moliyaviy yil yakuniy sof daromadi 30% ga
gadar - mualliflik huqugi bilan hisoblangan daromad.

Ayrim kompaniyalaming royalti daromadlari kamdan kam
tichraydi, ba’zi yirik yapon elektronikasi ishlab chigaruvchilari royalti
daromadlarini bir necha o‘nlab milliard yenn daromadiga ega deb
hisoblashadi. Xorijdagi kompaniyalar tomonidan olingan royaltik
daromadlar, asosan, chet elga qarashli sho‘ba korxonalaridan va
liokazolardan iborat. Agar biz fagatgina ragobatchilardan olingan royalti
daromadiga e’tibor garatmogchi boisak, Qualcomm kabi kompaniyalar
uchun vaziyat boshgacha boiishi mumkin.

Har qanday holatda, kompaniyaning uchinchi tomonga 0°z
texnologiyasi yoki patentiga litsenziya berishi yoki uchinchi tomonga
tegishli boigan texnologiyani litsenziyalashda tegishli litsenziya
darajasini belgilash kerak, shuning uchun texnologiyalami baholash va
royalti hisoblashda qoilanilishi mumkin boigan migdorlami aniglash
kerak.

2.5. Intellektual mulkni investitsiyalash obyekti
sifatida foydalanish

Intellektual mulkdan mablagiami jalb gilish investitsiya obyekti
sifatida foydalanish mumkin.

Investitsiya subyekti sifatida intellektual mulkdan foydalanishning
yaqgol namunasi - rok-vokalchi Devid Bowidir, u Angliyada tugilib,
AQSHda faoliyat olib boradi. U 55 million dollar miqdoridagi mablag*ni
albomlari evaziga oigan. Intellektual mulkni moliyalashtirish tarixi
ehtimol 1992-yilda, Walt Disney Kompaniyasi Disneylend Parijning
ochilishini moliyaviy qoilab-quvvatlash uchun  kelgusi yetti il
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muddatga 400 million AQSH dollariga teng gimmatli gog‘ozlar
chigarib, mualliflik huqugini qoiga Kkiritgan davrga tagaladi.
Keyinchalik, 1993- yilda gimmatli gog'ozlar Calvin Klein savdo
belgisidan mutlaqo foydalanishga asoslangan holda mualliflik huquqi
talablari asosida chiqarilgan.Tadbirkor intellektual mulkdan daromadni
ajratish va undan keyin investorlami gimmatli qog‘ozlarga jalb gilish
yoii bilan pul mablag‘larini jalb qiladigan intellektual mulkni
yo‘gotishga qaratilgan ushbu yondashuv asosan AQShda intellektual
mol-mulk sifatida moliyalashtirildi.

AQShda investitsiya banklari, toiiq moliyaviy moliya institutlari,
investitsiya jamg‘armalari va boshgalar mablagl yig‘ish sxemalarini
tuzishmoqda. Ular orasida musigiy huquglami himoya qilish bilan
shug‘ullanadigan Pullman guruhi ham bor. UCC Kapital, tovar
belgilarining himoyasi bilan shug‘ullanadi; (2007-yil iyul oyida DRI
Kapitalga o°‘zgartirilgan), Royal Pharma, Drug Royalty, Morgan
Stanley, Cowen Healthcare Royalty Partners va Pole Kapital
kompaniyalari farmatsevtika patentlari uchun litsenziya royaltining
himoyasi  bilan shug‘ullanadi. Shunday qilib, Yaponiyadan fargli
oiaroq, AQSHda intellektual mulkni himoya qilish orgali doimiy
ravishda moliyaviy xizmatlar ko ‘rsatadigan ko'plab tadbirlar o‘tkaziladi.
AQSHda tartibga soluvchilar tomonidan go‘llab-quwatlangan biznes
strategiyalari tez o‘zgarib turadi. Masalan, UCC Kapital 2006-yil iyun
oyida NexCen Brand tomonidan sotib olingan boiib, u UCC Kapitaldan
meros boiib o‘tgan mutaxassislar va tarmoqlardan toiiq foydalangan
holda, Athlete’s Foot (sport poyafzali) va Bill Blass (yuqori sifatli
poyafzal) moda kiyimlari), UCC Kapitalning himoyalash xizmati
mijozlari boigan. Qolaversa, NexCen brendi butun dunyodagh 35
mamlakatda 1800ga yaqin saytlar bilan 1 milliard dollarlik yillik savdo
hajmi bilan tovar boshqgaruvi kompaniyasiga aylantirildi. NexCen Tovar
fransuz biznesini Global Franchise Group LLCga 2010-yil may oyida
sotishga qaror gildi.

AQSHda investitsiya subyektlari sifatida magsadga yo‘naltirilgan
aktivlar intellektual mulk obyektlariga asoslangan royalti talablari
boigan. Ushbu royalti kreditlariga nisbatan amalga oshiriladigan moliya
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amaliyoti intellektual mulk shaklida aktivlami ulami xavfsizlashtirib, bu
gimmatbaho qog‘ozlarga investorlami jalb qilish orgali naqd pulga
aylantirishdir. Investitsiya obyektlarining turlari turli xil boiib, patentlar
va mualliflik huquqgi kabi tovar belgilari va intellektual mulkning keng
doirasi mavjud.

Keyinchalik intellektual mulkka asoslangan fondni jalb gilish (yoki
tugatish) juda keng targalgan. Birog, 2007-yilda subprime ipoteka
kreditlari tugallanishi va 2008-yilda AQSHdagi Lehman Shock
himoyalash bozori tezlik bilan pasayishi sababli intellektual mulk
himoyalash amaliyoti AQSHda kam kuzatila boshladi.

2005-yilda Trust Business Actga Kkiritilgan o‘zgartish natijasida
Yaponiyada intellektual mulk obyektlariga intellektual —mulk
kiritilganidan so‘ng, bir gancha kompaniyalar o‘zlarini ishonchli
korxona operatorlari sifatida ro‘yxatdan o‘tkazishdi va intellektual mulk
bo‘yicha ishonch egalari orgali intellektual mulkni tugatish xizmatini
taqdim etdilar. Biroq, bu kompaniyalarning barchasi AQSHda paydo
boiadigan kredit muammolari tufayli bankrot boigan. Hozirda
intellektual mulkka asoslangan fondlarni jalb qilish bo‘yicha ish olib
borayotgan kompaniyalar yo‘q.

Yugorida aytib o‘tilganidek, investitsiya faoliyati amalga
oshirilganda, investitsiyalashtiriladigan intellektual mulkning igtisodiy
giymatini baholash va shu asosda qo‘lga kiritilgan baholash giymatidan
foydalanib, investitsiyalar hajmini aniglash kerak. Shunga garamay,
intellektual mulk investitsiyalami moliyaviy maqgsadlarda ganday
amalga oshirilayotganligi jihatidan AQSH va Yaponiya o‘rtasida jiddiy
farg borligini ta’kidlash lozim.

Yaponiyada ko‘pchilik investitsiya qgarorlari intellektual mulkning
o‘zlari uchun qgadrlanadi; yoki intellektual mulkka asoslangan
korxonalar kelajakda olinadigan daromadlar uchun gadrlanadi. AQSHda
deyarli barcha sarmoyalar intellektual mulk sohasidagi royalti
kreditlarida amalga oshiriladi. Royaltidagi kreditlarga investitsiyalar
royalti daromadlarining kutilgandagi investitsiyalami nazarda tutadi, bu
yerda  kutilayotgan intellektual mulkning  o‘tgan  davrda
litsenziyalanganligi va royalti daromadlarini ishlab chigarishning yaxshi
ko‘rsatkichi boiganligi sababli oglanadi; yoki litsenziyalash va royalti
daromadini ko‘paytirish ehtimoli juda Kkatta. Intellektual mulkning
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litsenziyalash bo‘yicha yaxshi rekordi mavjud boigan hollarda, royalti
miqdori bo‘yicha tarixiy ma’lumotlar mavjud boiishi kerak. Intellektual
mulk litsenziyalash ehtimoli yuqori boigan hollarda potentsial royalti
miqdori darajasini taxmin gilish osonroq boiishi kerak.

Aksincha, agar Yaponiyada boigan intellektual mulkning kelajakda
ishlash gobiliyatiga investitsiyalar Kiritilgan boisa, intellektual mulkka
asoslangan biznesning kelajakdagi holatini taxmin gilish kerak.

Boshgacha aytganda, AQSH va Yaponiya o‘rtasidagi farg, birinchi
mamlakat asosan intellektual mulk aktivlariga (“aktiv moliyalashtirish”
deb nomlanadi) investitsiya giladi, ikkinchisi asosan biznes faoliyatini
(“loyiha moliyasi” deb nomlanadi) investitsiyalashtiradi.

Agar royalti krediti bilan qoilab-quvvatlanadigan aktivlami
moliyalashtiradigan investitsiyalar boisa, litsenzion kompaniyani 0‘z
biznesining bargarorligi bilan birga toiashga rozi boigan mavjud
litsenziat kompaniyasining kredit layoqatini e’tiborga olish kifoya giladi.
Boshga tomondan, loyiha moliyalashtiriladigan investitsiyalar uchun
kompaniyaning kelajakdagi istigbollari, ragobatchilaming
tendensiyalari, texnologik afzalliklar va shu kabi masalalar yuzasidan
yanada murakkab ish qilish talab etiladi. Bu yerda ko‘rib chigiladigan
narsa intellektual mulkning oddiy baholanishidan ko‘ra turlicha
baholanishi ahamiyatga ega.

2.6. IMOdan moliyaviy kafolat sifatida foydalanish

1995-yil oktabr oyida Iqtisodiyot, Savdo va Sanoat Vazirligi
(bundan keyin Xalgaro Savdo va Sanoat Vazirligi) “Intellektual mulk
huqugining kafolatli bahosi uchun baholash jamiyati hisoboti”ni eion
qildi. Yaponiya iqtisodiyotining rivojlanishi qo‘shma korxonalar va
boshga yangi kompaniyalami rivojlantirish uchun juda muhim edi, biroq
AQSHda ko‘rinib turganidek, Yaponiyada hech ganday o‘xshash
sarmoyadorlar yo‘q edi go‘shma korxonalar faoliyati mutlaqo yetarli
emas edi.

Shu asosda, korxona kompaniyalarini va boshga tashabbuslami
moliyalashtirish uchun Yaponiya uchun noyob boigan bank
kreditlaridan foydalanish kerakligi ta’kidlandi. Birog, boshlangich
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korxonalar odatda moliyalashtirishni  ta’minlash uchun moliya
muassasalari tomonidan talab gilinadigan binolar, yer va quruglik kabi
yetarli moddiy aktivlarga ega emasdilar. Ushbu vaziyatni hal qilish
uchun hisobotda yangi texnologiyalar va boshga nomoddiy aktivlar
moddiy aktivlardan ko‘ra garov sifatida foydalanish kerakligini
ko‘rsatdi. Yaponiyada intellektual mulk huquqglariga kafolat berilgan
kreditlar xususiy sektoming moliya institutlari va boshga subyektlar
tomonidan taqdim etilgan bo‘lsa, ushbu moliya hisoboti 1995-yilga kelib
ijtimoiy ma’qullanishiga erishilgan deb hisoblanishi mumkin.

IMO kafolatlangan kreditning namunasi  1995-yil 12-iyunda
Yaponiya taraqgiyot banki (Yaponiya rivojlanish banki: YTB)
tomonidan taqdim etilgan. Dasturiy ta’minotni rivojlantirish bilan
shug‘ullanadigan Kyoto kompaniyasini tashkil giluvchi “Design
Automation”ga 5 yilga 100 million yen miqdorida moliyaviy mablag*
ajratdi. Bu eng gadimgi IMO 1995-yil va undan keyin e’lon gilingan
materiallarda ko'rsatilgan kreditlar bo‘yicha garov evaziga berilgan
kredit. Ushbu ish bo‘yicha xabamoma bank tomonidan shu yilning
0‘zida yana to‘rtta yangi moliyaviy kreditni amalga oshirishni
rejalashtirayotganligini va bu moliya tizimini rivojlantirishga garatilgan
faol majburiyatni nazarda tutganligini ta’kidladi.

0 ‘shandan beri bir nechta moliyaviy tashkilotlar IMO kafolatlangan
kreditlami taqdim etdi, ulaming ko‘pchiligi YTB tomonidan hisobga
olinadi. 2007-yilgacha YTB korporatsiya va boshga shirkatlarga
moliyaviy ko‘mak ko‘rsatish orqgali Yaponiyada IMO kafolatlangan
kreditlami joriy qildi. 1995-yilda boshlangan mazkur moliya tizimi
orgali YTB 2007-yil iyulgacha 18 milliard yendan ortiq gariyb 300 ta
kredit operatsiyasini amalga oshirdi.

YTB 1996-yilda “Hyakujushi” banki bilan moliyalashtirishni
boshlagan boshga xususiy moliya muassasalari bilan birgalikda tajriba
olib bordi, Ko‘pgina faoliyatlar 2004-yilda va undan keyin faollashdi.
Balki, bu birgalikda moliyalash ishlari natijasida, Yaponiyada IMO
kafolatlangan kreditlar bo‘yicha nou-xau Yaponiya banklari va boshga
subyektlar tomonidan amalga oshirilishiga sabab bo‘Idi.

Intellektual mulk huquqi garov sifatida kafolatlangan bo‘lsa ham,
moliyaviy tashkilotlaming intellektual mulk huquglarini kafolatlash
gobiliyatiga ishonchini to‘liq to‘lashda giyinchiliklarga duch kelayotgan



koiinadi. 2004-yil mobaynida YTB garz oluvchilaming garzdorlik
kafolatlarini olish va garz oluvchilar ro‘yxatga olinganida maium
kapital olishni ta’minlash yoii bilan ushbu umuman past daromadli
moliya tizimining samaradorligini oshirishga harakat gila boshladi.
2007-yil dekabr oyi oxiriga kelib YTB veb-saytida jami 4,3 milliard
yenga teng 87 ta ish moliyalashtirildi.

Keyinchalik, 1999-yilda kichik va o‘rta korxonalar uchun Yaponiya
Moliya Korporatsiyasining, 2001-yilda Fuji Bank va Aozora Bank kabi
boshqa yirik moliya muassasalari tomonidan e’lon gilingan boshga bank
kreditlari ham ommaviylashtirildi. 2005-yildan boshlab, o‘tmishda
boigani kabi, YTB bilan birgalikda moliyalash orgali emas, balki
mustaqil ravishda moliyalashni boshlagan mintagaviy banklarga
targaldi. Bundan tashqari, hukumatga garashli moliyaviy institutlar,
jumladan, “Shoko Chukin Bank” va Yaponiya moliya korporatsiyasi
tomonidan kreditlar ajratilganligi qayd etildi.

Ushbu moliyaviy institutlar tomonidan taqdim etilgan kreditlarga
ko‘pincha go‘shma va boshga kichik va o‘rta kompaniyalar talabgor
boigan.

Bir nechta istisnolardan tashqari, moliyalashtiriladigan loyihalar
asosan 10 million yuandan va 100 mingacha boigan. Bir muhim vogea
JustSystemsga Tokio-Mitsubishi UFJ, Hyakujushi Bank, Resona Bank,
Owa Bank va Kansai Urban Banking Corporation tomonidan birgalikda
kafolatlangan mualliflik huquqgi kafolatlangan edi. Ushbu garz 5,8
milliardi yenni tashkil etgan. Kafolat sifatida ta’minlangan intellektual
mulk “xfy” yangi mahsulot boiib, bir ekranga bir nechta hujjat, rasm va
boshgalarni, shuningdek, uy dasturiy ta’minotini, “ATOK” kanali-kanji
konversion dasturini va boshgalarni ko‘rsatadi. Qo‘shimcha giymati
ushbu aktivlardan litsenziyalangan daromadlarni hisobga oigan holda
hisoblab chigilgan. Ushbu umumiy moliyalashning gizigarli jihati, IM
kafolatlangan kreditni JustSystems kabi mashhur dasturiy ta’minotni
ishlab chigaruvchi kompaniya tomonidan foydalanilganligi va bu tizim
butun dunyo bo‘ylab tarqalib ketganligi targalganligida.

E’lon gilinganlar orasida moliyalashtirishning eng katta migdori
2003-yil sentabr oyida UFJ Bank (hozirgi Tokio-Mitsubishi UFJ Banki),
Summitom Mitsui Banking Korporatsiya, Aozora Bank va Sumitomo
Trust va Banking Company kompaniyalari boigan
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Arysta LifeScience korporatsiyasi 2001-yilda tashkil etilgan va
keskin o‘zgargan go‘shma kompaniya boiib yillik o‘sishi taxminan
23.5 mird iyenni va sarmoyasi taxminan 77,8 milliard iyenni tashkil
etadi. Kompaniya hozirgi kunda keng gamrovli tarzda farmatsevtika,
kosmetika va kimyoviy moddalar ishlab chigaradigan ko‘p tarmoqli
kompaniya hisoblanadi ammo uning mahsuloti o‘sha paytda kimyoviy
moddalar bilan chegaralangan, agroximikatlar, qishlog xofaligi
materiallari va hasharotlar, mikroorganizmlar va boshgalar bilan
kurashuvchi mahsulotlami ishlab chigaradigan kompaniya boigan.
Kompaniyaning asosiy o‘sayotgan sohasi o‘sha paytda hasharotlar bilan
kurashuvchi mahsulotlami ishlab chigarish boigan. Ushbu shirkat
birgalikda moliyalashtirish vagtida o‘nlab patentga talabnoma
topshirgan va nomaium patentlangan yoki patentga layoqatli
ixtirolaming qgaysi biri garov sifatida ta’minlanganligi aniq boimagan.
35.5 milliard iyenning kafolat giymati fagat patentda e’tirof etilgan.

Moliya muassasalari, ehtimol kompaniyaning potentsial giymatini
kutish uchun moliyaviy qarorlar gabul gilgan boiishi mumkin
biznesning o‘zi yoki boshgacha qilib aytganda, kelajakda naqd pul
ogimining hosil boiishi kutilgan. Asosan, bu holda kredit garorining
asosi garz oluvchining biznesining giymati boigan. Aslida YTB
tomonidan chigarilgan “Sanoat mulki huquqi kafolatini ko‘rib chigish
(Uchinchi nashr)” moliyaviy siyosati moliyaviy masalalami e’tiborga
olib, uni moliyalashtirishga qaratilgan bir kompaniyaning garovga
gobiliyatini emas, balki biznes bilan shug‘ullanadigan ish gobiliyatini
kompaniyani egallagan intellektual mulk huqugini 0‘z ichiga oladi.
Ko‘pchilik  taxmin gilishicha moliyaviy garorlar YTB ga o‘xshash
siyosatlar doirasida amalga oshirilgan holatlardir. Bu holat garz beruvchi
tomonidan yuzaga keladigan real giyinchiliklarm fagatgina kafolatga
tayanib berishini ko‘rsatadi6.

Tayanch iboralar
Intellektual mulk va nomoddiy aktivlami baholashning o‘ziga xos
xususiyatlari. Intellektual mulk bozorini shakllanishi xususiyatlari va

6 Dr. Yasuyuki ISHII. Valuation of Intellectual Property. Japan Patent Office Asia - Pacific Industrial Property
Center, Japan Institute for Promoting Invention and Innovation 6-8-p , ©2017
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shartlari. Intellektual mulk bozori obyektlari va subyektlari. Intellektual
mulk obyektlari bilan tijorat operatsiyalari

Nazariy bilimni tekshirish uchun savollar

1. Nomoddiy aktivlami baholash ganday vaziyatlarda yuzaga
keladi?

2. Mualliflik huquqgi subyektlari tomonidan ganday mualliflik
huquqi obyektlari ajratilishi mumkin.

3. «Mualliflik huqugi va turdosh huquglar to‘g‘risida»gi qonun
nechanchi yilda gabul gilingan?

4. Patentlami litsenziya daromadlarining manbasi sifatidagi
ahamiyati deganda nimani tushunasiz?

Testlar:

L Korxonaning ishbilarmonlik nufuzi nima o‘rtasidagi farq
sifatida aniglanadi?

a) korxonaning sotuv narxi va sof aktivlari giymati o‘rtasidagi
farg;

b) korxonaning sotuv narxi va majburiyatlari o‘rtasidagi farg;

c) korxonaning majburiyatlari va sof aktivlari giymati
o ‘rtasidagi farq.

2. Foydalanish uchun olingan nomoddiy aktivlar foydalanuvchi
tashkilotning.hisobga olinadi.

a) balansda

b) balansdan tashqari hisobda

c) gabul gilish va topshirish dalolatnomasida

3. Sanoat namunasi patentining amal gilish muddati

a) patent egasining iltimosiga ko‘ra 5 yil muddatga uzaytirilishi
mumkin;

b) ish beruvchining arizasiga muvofiq 3 yil muddatga
uzaytiriladi;

C) sanoat namunasi patentining amal gilish muddati cheksiz.

4 Turdosh huquglarning subyekti kimlar?

a) ljrochi va fonogramma ishlab chiquvchilar;

b) fonogramma ishlab chiquvchilar;
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C) loyihani moliyalashtiruvchilar.
5. 0 ‘zbekiston Respublikasi Fugarolik Kodeksining nechanchi
boiimi intellektual mulkka bag‘ishlangan?

a) IVboiim.
b) V boiim.
c) IV bo‘lim.

6. 0 ‘zbekiston Respublikasining “Tovar belgilari, xizmat
ko‘rsatish belgilari va tovar kelib chiggan joy nomlari to‘g‘risida”gi
gonuni nechanchi yili gabul gilingan?

a) 2000-yil 30-avgust;

b) 2001-yil 30-avgust;

c) 1999-yil 30-avgust.

7. 0 ‘zbekiston Respublikasining “Ixtirolar, foydali modellar va
sanoat namunalari to ‘g ‘risida”gi qonuni nechanchi yili gabul gilingan?

a) 1994-yil 6-may;

b) 1994-yil 16-may;

c) 1994-yil 10-may.

8. 0 ‘zbekiston Respublikasining “EHM uchun dasturlaming
huqugiy muhofazasi to ‘g ‘risida”gi qonuni nechanchi yili gabul gilingan?

a) 1994-yil 6-may;

b) 1994-yil 16-may;

C) 1994-yil 10-may.

9. 0 ‘zbekiston Respublikasining “Selektiya  yutuglari
to‘g‘risida”gi qonuni nechanchi yili gabul gilingan?

a) 1994-yil 30-avgust;

b) 1994-yil 16-may;

C) 1994-yil 10-iyun.

10. 0 ‘zbekiston  Respublikasining /‘Integral  mikrosxema
topologiyasining huquqiy muhofazasi to‘g‘risida”gi gonuni nechanchi
yili gabul gilingan?

a) 2001-yil 12-may;

b) 2001-yil 16-may;

C) 2001-yil 10-may.

11. 0 ‘zbekiston Respublikasining “Mualliflik huqugi va turdosh
huquglar to‘g‘risida”gi gonuni nechanchi yili gabul gilingan?
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a) 2006-yil 20-iyun

b) 2001-yil 20-iyun;

c) 2001-yil 10-may.

12.  “Butunjahon intellektual mulk tashkilotini tashkil etish
to‘g‘risida”gi Stokgolm konventsiyasi nechanchi yili gabul gilingan?

a) 1967-yil 14-iyul,

b) 1968-yil 14-iyul;

C) 1970-yil 14-iyul.

13.  Gudvill deganda nimani tushunasiz?

a) korxonani xarid qilish chog'ida yuzaga keladi va sotib
olinayotgan korxona uchun hag hamda uning sof (majburiyatlarini
chegirgan holdagi) aktivlarining baholovchi (bozor) giymati o‘rtasidagi
farg.

b) ishlab chiqgarish-texnika magsadlaridagi buyumlar va xalq
iste’moli  tovarlarining tashqi giyofasini  belgilaydigan badiiy-
konstruktorlik yechimlaridan foydalanish huqugi.

C) yangi xofalik yurituvchi subyektni barpo etish xarajatlari,
ya’ni ishni boshlash xarajatlari.

14.  Patent bu

a) korxona tomonidan muayyan mahsulotni ishlab chigarish va
sotish uchun foydalaniladigan, qonun bilan himoyalangan guvohnoma
hisoblanadi.

b) ishlab chigarish-xofjalik faoliyati davomida foyda keltiruvchi
yangi texnologiyalardir.

c) texnik dastur vositalari, avtomatlashtirilgan boshgarish tizimi
bo‘yicha texnik va foydalanish hujjatlari yig‘indisi.

15.  Nou-xau deganda nimani tushunasiz?

a) ishlab chigarish-xo‘jalik faoliyati davomida foyda keltiruvchi
yangi texnologiyalardir.

b) ishlab chiqgarish-texnika magsadlaridagi buyumlar va xalq
iste’moli  tovarlarining tashgi giyofasini  belgilaydigan badiiy-
konstruktorlik yechimlaridan foydalanish huquqi.

c) texnik dastur vositalari, avtomatlashtirilgan boshqarish tizimi
bo‘yicha texnik va foydalanish hujjatlari yig‘indisi.
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3-MAVZU. INTELLEKTUAL MULK VA NOMODDIY
AKTIVLARNING BAHOLASH OBYEKTINI
IDENTIFIKATSIYA QILISH

3.1. Intellektual mulk obyektlari va nomoddiy
aktivlarni baholashda identifikatsiya qilish tushunchasi

Intellektual mulk obyekti va nomoddiy aktivlarni baholashda
identifikatsiya qilish tushunchasi deganda - baholash obyektini
identifikatsiya gilishda baholovchi tagdim etilgan hujjatlaming baholash
obyekti va unga boigan huquglaming haqiqiy holatiga muvofigligini
aniglaydi. Shuningdek, baholash jarayonida vujudga kelishi mumkin
boigan farazlar va cheklovchi shartlar tahlili amalga oshiriladi.
Baholash obyektini identifikatsiya qilish baholovchi tomonidan
buyurtmachi va (yoki) uning vakili tagdim etgan hujjatlar asosida
baholash obyektini ko‘zdan kechirish, oichash, fotosuratga olish (zarur
holda), uning amalda mavjudligi va holatini tekshirish, obyekt nomi,
tashkiliy-huquqgiy shakli, joylashgan vyeri, jismoniy tarkibi, texnik
tavsifini va baholash obyektining o°‘ziga xos xususiyatlarini aks
ettiruvchi boshga maiumotlami o‘z ichiga olgan tavsifini o‘rganish
yoii bilan amalga oshiriladi.

Baholash obyektini identifikatsiya qilish quyidagilami nazarda
tutadi:

*mbaholash obyekti va unga boigan huquglami belgilovchi
hujjatlaming mavjudligi faktini aniglash;

4» baholash obyektiga boigan mulkiy huquglaming turini aniglash;

4* baholash obyektidan foydalanishning magsadlarini, usullarini va
boshga muhim faktlarini aniglash;

dc foydalanish boshlanadigan sanani aniglash.

Baholash obyektini identifikatsiya qilish yakunlari bo‘yicha
baholash tashkiloti tomonidan buyurtmachi bilan hamkorlikda baholash
obyektining identifikatsiya varagasi (boshlangich maiumotlar varagasi)
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tuziladi va tasdiglanadi.

Intellektual mulk va nomoddiy aktivlar giymati baholash obyektiga
boigan huquglami identifikatsiya qilishda baholovchi mulkiy
huquglarga qonuniy egalik qilinishini tasdiglovchi hujjatlaming
mavjudligiga ishonch hosil gilishi lozim. Bunday hujjatlarga quyidagilar
kiradi:

*4- muhofaza qgiluvchi hujjatlar (patentlar, guvohnomalar);

4= litsenziya shartnomalari, huquglami boshqaga o‘tkazish
shartnomalari, kompleks tadbirkorlik litsenziyasi  (franshizing)
shartnomalari;

4* boshga tashkilotlar yoki tashkilotning boiinmalari tomonidan
baholash obyektini yaratishga buyurtma (moliyalashtirish)
shartnomalari;

xizmat vazifasi sifatida tashkilotning o‘zida baholash obyektini
yaratishga buyurtmalar;

at tashkilot va baholash obyektining ishlab chiquvchilari
o ‘rtasidagi kontraktlar va mualliflik litsenziya shartnomalari;

ist baholash obyektiga boigan huquglami pulli yoki bepul
topshirishdagi gabul gilish-topshirish dalolatnomalari;

4i- tashkilotlami gayta tashkil qilish, bankrot deb eion qilish,
xususiylashtirishda IMO va NMAIlar bo‘yicha davlat hokimiyati
organlari tomonidan gabul gilinadigan qgarorlar;

4& mulkiy huquglami identifikatsiya qilish bilan bogiig boigan
boshga hujjatlar.

Mazkur bosgichda buyurtmachi baholovchi bilan birgalikda
baholash uchun identifikatsiya varagasini (boshlangich maiumotlar
varaqgasini) toidiradi. Identifikatsiya varagasi quyidagilardan iborat
boiishi lozim:

»kbaholash obyektining, u gaysi IMO (NMA)ga mansubligi
ko‘rsatilgan, toiiq nomi to‘g ‘risidagi axborot;

-+4-baholanayotgan huquqlar to ‘g ‘risidagi axborot;

4-huquq egalari va ishlab chiquvchilar to‘g ‘risidagi maiumotlar;
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tbaholash obyektining huqugiy muhofazasi to‘g‘risidagi axborot,
muhofaza qiluvchi hujjat va uning amal gilish muddati ko‘rsatilgan
liolda, agarda bunday hujjat mavjud boisa;

"tbaholash obyektidan ishlab chigarish faoliyatida foydalanish
lioshlanadigan muddatlar to ‘g ‘risidagi axborot;

tbaholash obyektining ishlab chigarishga tayyorligi darajasi, uning
I'oydaliligini belgilovchi texnik-igtisodiy tavsiflari to ‘g ‘risidagi axborot;

'4-yaratilishida baholash obyektidan foydalaniladigan, texnik,
iste’'mol, ekologik va iqtisodiy ko‘rsatkichlardan iborat boigan
mahsulotlar, xizmatlarning tavsiflari;

sfcbaholanayotgan NMA va IMOdan foydalanishdan olinadigan
tushum, tannarx, daromadning haqiqiy koisatkichlari, agarda mavjud
boisa;

4-baholash obyektiga boigan huquglami topshirish bo‘yicha
litsenziya shartnomalari mavjudligi (mavjud emasligi) to‘g‘risidagi
axborot;

‘cbaholash obyektiga boigan huquglami yaratishga (qoiga
kiritishga) sarflangan xarajatlar to‘g‘risidagi axborot;

(tushumning rejalashtirilayotgan ko ‘rsatkichlari, tannarx, daromad,
ishlab chigarishga tayyor holatga keltirish xarajatlari, soliq solish
to‘g‘risidagi hamda baholashni o‘tkazish uchun ahamiyatli boigan
baholash obyektidan ishlab chigarishda foydalanish xususiyatlarini
tavsiflovchi boshga axborot.

Baholash obyektining xususiyatiga qarab mazkur axborot
toidirilishi mumkin. Identifikatsiya varagasi belgilangan tartibda
buyurtmachi va baholovchi tashkilot tomonidan tasdiglanadi.

Buyurtmachi bilan kelishgan holda, baholash obyektini (uning
tarkibiy gismlarini) identifikatsiya gilish baholash obyekti faoliyatining
xususiyati va (yoki) asosiy vositalar birligining miqgdoridan kelib
chiqggan holda cheklangan xususiyat kasb etishi mumkin.

Baholash obyektini identifikatsiya gilishning cheklangan xususiyati
baholash hagida vazifada cheklovchi shartlar bilan bir gatorda
ko‘rsatiladi. Taqdim etilgan hujjatlar bilan baholash obyekti va unga
boigan mulkiy huquglaming amaldagi holati o‘rtasida tafovutlar
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awlar~an lascHtcla baboloycbl b bwAs buynlrtac}%ca ya (yobl)
buugAarin lauclit etgan 3baxs8a xabar berlabl ya wmla™a tegishli
Vkaiisblar kvlLLiB/AT1alab ullBblsba/l. Buyliltachl ya (yokl) buugl/ariu
taqdim etgan B/Exs wular baboloycblur™ lalabbn b/ln Tuyoil,
holatga kelLlnabwu rad etgan yokl ularga TaTny Llraisblrnu bHlbb
TUTKT bo‘lmagan bola, baboloycbl babolasbit ata”a oshirishdan
bosb lorl/Bbl yokl beliHFoalAr baboksb obyekvinuy, amaldagi holatidan
keHb chigib, tagdim elM”an bailsHar ya babolasb obyeknnn” balall
o‘rtasida laifyl mavjudligini babokBb to‘g‘risidagi hisobotda akB
ettirgan bobk atalga sblHbI TUTKT.

3.2. Axborolr yig‘ish va tahll gilish

Imelled bl TM1K ya nomoddiy akity giymatini babolasb mcbun
rarvr axboro! barasbl layyorlasb juda rarur. Babolasb jarayonida
foydalaniladigan axborc* j3boncbILLK, aniglik ya VrwuHHK talalablariga
Jayob beHsb! \ozim . 8bu bllan birga, 1 babojasb magsadlariga anig T03
kelBbl ya baholanayotgan Tnlk faoliyat ko‘rsatishining laglif 3ba/t
sbarolLlanT KOTpKK3 tarzda blac”a ol/bbl kerak. Axboro! yig‘ish ya
lasbi 1 etishning yo“11an 6-rasmda Ko ‘r8allian.

7H.® .YeboTapes. OLeHKa CTOMMOCTM BusHeca. YuebHuk. «[awkos n K», Mocksa-2009, c-19.
A6aypaxnronos V. PBIHOYHAA CTOMMOCTb-3TO CTaHAapTHas 6a3a oueHku // YacTHas co6CTBEHHOCTL.-2003.-Ne6. c-
13.
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Axborot yig‘ishning xronologik yo‘li o‘tgan davrdan kelajakka
izchil o‘tishni nazarda tutadi. Baholash chog‘ida mulk obyektining
tashkil etilishi tarixidan boshlanishi kerak.

Jumalistik yo‘l materialni muhimrog‘idan kamrog muhimiga garab
joylashtirishni nazarda tutadi. Moliyaviy axborotni tahlil gilishda,
odatda barcha retrospektiv (ko‘p yillik) axborotdan foydalanishdan
ma’no yo‘g, e’tibomi esa eng muhim nisbat yoki koeffitsiyentlarga
garatish zarur.

Mantiqiy tartib axborotning umumiydan xususiyga tomon yoki
xususiydan umumiyga tomon tagsimlanishini nazarda tutadi.
Baholanayotgan mulkni tahlil gilishga kirishishdan avval tarmoqdagi
investitsiya muhitini aniglash imkonini beruvchi axborot sharhini
o‘tkazish lozim.

Tashgi axborotlar mulk obyektining tarmogda va umuman
igtisodiyotda faoliyat ko ‘rsatishi sharoitlarini tavsiflaydi.

Tashqgi axborot hajmi va xususiyati baholash maqgsadlariga garab
farq qiladi. Hisobotni tuzishda baholovchi tomonidan yig‘ilgan va
o‘rganilgan axborot bazasi mulk obyektining giymati hagida yakuniy
xulosani berish uchun zarur va yetarli ekanligini ko‘rsatish lozim.
Axborotni optimal hajmda va baholanayotgan obyektga yo‘naltirilgan
tarzda berish zarur9.

Makroigtisodiy ko‘rsatkichlar mavjud iqgtisodiy vaziyat mulk
obyekti faoliyatiga qanday ta’sir ko‘rsatayotganligi yoki ko‘rsatishi
hagidagi axborotni o‘zida mujassam etishi va tarmoqdagi investitsiya
mubhitini tavsiflashi lozim. Baholash magsadlariga garab makroigtisodiy
sharh baholash hagidagi hisobotning alohida bo‘limi sifatida ajratilishi
yoki hisobotningAimumiy izohida ko ‘rib chigilishi mumkin.

Makroigtisodiy xatar omili bozor iqtisodiyotiga ta’sir ko‘rsatuvchi
tashqi vogealardan yuzaga keladigan tizimli xatami hosil giladi va
ushbu xatarga diversifikatsiya (xatami portfei investitsiyalari yordamida
va keng doiradagi gimmatli qog‘ozlami xarid qilish orgali gisgartish)
hisobidan barham berishning iloji yo‘qg.

9 C.B.'pn6GoBckuit n gpyrue. OLeHKa CTOMMOCTU HEABMXMUMOCTU. YUebHUK. MockBa «MHTeppeknama» - 2003. C-



Xalar - bu aniglik éarajasl bo‘Hn 1 bllan kelalakéa kutilayotgan
ILYalarwng ew bl~ak”™  laglAanecH Ta'rifga ko‘ra, basboral
gilinayotgan Iniqdordan bar ganday ebiiolly chetga chigishlar (+/-)
xataming aka el3bl hisoblanadi. Xalar omilining &ML aubyekily
Xususiyatga ega. Mmlk obyektining kelajakda o°sishiga jBborch uning
3orly giywatini peBBMaiik prognoz iraaycbl, labllMcl™a garaganda
yuqori baholaydi. Boshgacha qilib aytganda, kutilayotgan bo‘lajak
daromadlar er™ yaxabl babo alxolMa ganchalik Kkerwy Yyoyllsa,
inyeBiblyakr BburcbaHK xalarll Xalarlart baholashdagi farglar Tnlk
obyeki giymati hagidagi xmlozalartr™® Ko‘p boiishiga oHb keladi.
PaoHyain yuqori darajadagi xalar bllan bog‘lig mulkning joriy giymati
xuddi shunga o'x3ba3b, 1ekT KaT xalar sharoitida faoliyat ko'realLlYcbl
mulkning Jor!y giymatiga garaganda peel:. Makrc/Miacy xataming
ascwy oTllanT 7-rasmda Ko'vBbINiAr TUTKT.

7-ra3t. Makroigtisodiy xatarning asc™y oTLLIan10

MAarslya xalan - by narxlar o‘313bl sur’atlarining basboral gilib
bo‘lmaydigan o°‘zgarishi xalan’. Bartoya6or narxlarwr™ TAalston
0‘zgarishini goplovchi daromadni oHsb"a intiladi. Yugori yobl basboral
gilinmaydigan TAal$lya jsbbb chigarish faoliyatining kulLayc™an
nal:yalant yo‘gga chigarishi TUTKT bo'Hy iqtisodiyotdagi
daromadlaming qayta tagsimlanishini ta,minlaydi ya tadbirkoriik

10H.®.Yeb6oTapeB. OUeHKa ctoumocTn 6usHeca. YuebHuk. «[lawkos n K», Mocksa-2009, c-25.
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xatarini oshiradi. Natijada mulkning real giymati pasayadi,

Baholash jarayonida ko‘p vyillik, joriy va boiajak (bashorat
gilinayotgan) maiumotlar tagqoslanadi. Mulkning turli yillarda olingan
giymati faqat, agar pul birligining giymati o°‘zgarmagan boisa,
taggoslanishi mumkin. Biroq amalda pul birligining qiymati deyarli har
yili (odatda, ortish tomonga) o‘zgaradi. Narxlar darajasi turli davrlar
uchun narxlar o°‘zaro nisbatining oichovi hisoblangan indeks
ko‘rinishida oichanadi.

Joriy yildagi narxlar indeksi=-------- Joriy yildagi naix-------------- *100% (1.1),
Bazaviy (tagqoslanadigan) yildagi narx

Baholash jarayonida, muvaqqat (o‘zgarmas) kattalikdan tashqari,
nisbiy kattaliklar ham, masalan, diskont stavkasi hisoblab chigiladi (%
da). U ham nominal yoki hagiqgiy kattalik sifatida aniglanishi mumkin.
Agar narxlaming inflatsion o‘sish sur’atlari mamlakatda 15 foizdan
yuqori boisa, gayta hisoblashni Fisher formulasini qoilash orqali
amalga oshirish tavsiya etiladi:

RE | (1.2),

Bu yerda, Rr— daromad (diskont) ning real stavkasi;

R,— daromad (diskont) ning nominal stavkasi;

i— inflatsiya indeksi.

Asosiy axborot manbalari:

Hukumat dasturlari va prognozlar;

4t Davriy iqtisodiy matbuot.

Igtisodiy o‘sish sur’atlarining o‘zgarishi bilan bogiig xatar. Bozor
igtisodiyotining siklliligi hisob-kitoblarda igtisodiy rivojlanishning umumiy
holati va igtisodiy o ‘sishning yagin kelajakda kutilayotgan sur’atlarini hisobga
olish zaruratini belgilab beradi.

Ishdagi faollik susaygan davrlarda olinadigan foyda miqdori ham
pasayadi va bankrot boiish ehtimoli oshadi. Iqtisodiyot rivojlanishining
umumiy iqgtisodiy gonuniyatlarini muayyan korxonani tahlil gilishda va
prognozlami tuzishda hisobga olish zarur. Bunda asosiy axborot
manbalari boiib hukumat dasturlari va prognozlar, axborot, konsalting
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tuzilmalari, hokimiyat va boshgamv organlarining tahliliy sharhlari,
davriy igtisodiy matbuot xizmat giladi.

Foiz stavkasi miqgdorining o‘zgarishi bilan bog‘lig xatar. Foiz
stavkasining harakati amalga oshirilayotgan makroiqtisodiy tartibga
solish chora-tadbirlariga munosabat bildirish hisoblanadi va u
investitsion faollikni rag‘batlantirishga olib kelishi ham, igtisodiyotdagi
umumiy sarf-xarajatlaming oshishiga to‘sginlik gilishi ham mumkin.
Baholash jarayonida diskont stavkalarini, sarmoyalash
koeffitsiyentlarini, bozor multiplikatorlarini hisob-kitob qilishda tizimli
va tizimsiz xatar omillari oichanadi. Ushbu hisob-kitoblarda xatarsiz
stavka sifatida, odatda, davlatning uzoq muddatli gimmatli qog‘ozlari
bo‘yicha daromad stavkalari gabul gilinadi

Asosiy axborot manbalari:

«  Axborot, konsalting tuzilmalari;

Davriy igtisodiy matbuot.

Valyuta kursining o‘zgarishi bilan bog‘liq xatar. Valyutalar kurslari
igtisodiy va siyosiy omillar ta’siri ostida o°‘zgaradi. Valyuta kursining
o‘zgarishi mamlakatda chakana narxlaming o°‘zgarishini aniq aks
ettirmaydi, ayni paytda, baholash jarayonida moliyaviy axborotga
inflatsion tuzatishlar Kiritish, odatda, milliy valyuta kursining o ‘zgarib
turishi bo‘yicha amalga oshiriladi.

Muayyan yilga mo‘ljallangan sotuvlar hajmlari prognozini tuzishda
bashorat qilinayotgan inflatsiya darajasini hisobga oluvchi hisob-
kitoblami amalga oshirish lozim.

Asosiy axborot manbalari:

Hukumat dasturlari;

& Axborot, konsalting tuzilmalari;

«t Davriy igtisodiy matbuot.

Siyosiy xatar - bu siyosiy voqgealar tufayli aktivlarga nisbatan
yuzaga kelgan tahdid. Siyosiy xatar omillari, odatda, yirik firmalar yoki
tahliliy agentliklar tomonidan amalga oshiriladigan ekspert baholari
asosida aniglanadi.

Asosiy axborot manbalari:

Tabhliliy sharhlar ma’lumotlari;
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4* Milliy axborot agentliklari.

Ichki axborot baholanayotgan mulk obyekti faoliyatini toiig
hajmda tavsiflashi, mulk obyektining o0‘ziga xo0s xususiyatlarini
tushunish uchun u hagidagi toiiq va aniq maiumotlami o‘zida
mujassamlashtirishi lozim.

Baholovchi baholash yondashuvlari va usullarini asosli ravishda
tanlash va qoilash uchun zarur va yetarli boigan hajmda baholash
obyekti to‘giisida axborot va bozor hagida axborotni yigish va tahlil
gilishni amalga oshiradi.

Quyidagilar baholash obyekti hagidagi axborot manbalari
hisoblanadi:

4-buyurtmachi yoki o°‘zga vakolatli shaxs tomonidan tagdim
etiladigan boshlangich axborot;

*;baholash obyekti bilan tanishish jarayonida hamda baholash
obyektiga boigan huquq egasi va (yoki) foydalanuvchisi bilan
suhbatlashish natijalariga ko‘ra olingan axborot;

¢uchinchi shaxslardan olingan, shuningdek ommaviy axborot
vositalari va internet tarmogida e’lon gilingan chop etilgan axborot.

Boshlangich axborot quyidagi maiumotlardan iborat boiishi
lozim:

*4 baholash obyekti to‘g‘risida ushbu obyektni bir xilda
identifikatsiya qilish imkonini beruvchi, shu jumladan, NMA va IMO
biriktirilgan moddiy tashuvchisining tavsifi to ‘g ‘risidagi maiumot;

4» baholash obyektining huquq egasi to ‘g ‘risidagi maiumot;

4t NMA va IMOni yaratishga sarflangan xarajatlar to‘g‘risidagi
maiumot;

«4 NMA va IMO keltiradigan afzallikiar to ‘g ‘risidagi maiumot;

NMA va [IMOdan foydalanishdan keladigan daromad
to‘g‘risidagi maiumot;

4» baholash obyektidan foydalanishning texnik-igtisodiy
ko‘rsatkichlari to‘g‘risidagi maiumot;

4» NMA va IMO huquqg egasining moliya xofalik faoliyati
bo‘yicha hisobotlari.

Baholash magsadiga va baholash obyektining xususiyatlariga garab,
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baholovchi  boshlang‘ich axborot ro‘yxatini kengaytirishi  yoki
baholashni o‘tkazish jarayonida kerakli axborotni talab qilib olishi
mumkin. Baholovchi qo‘shimcha ravishda NMA va IMO mansub
bo‘lgan bozor/bozor segmenti to‘g‘risidagi axborotni yig‘ishi va tahlil
gilishi  lozim. Baholashni o°‘tkazishda baholash obyektlarining
xususiyatlari va ulardan foydalanish bilan bog‘lig barcha alohida
holatlar va cheklovlar aniglanishi zarur.

Baholash jarayonida foydalanilgan axborotni baholash to‘g‘risidagi
hisobotda oshkor etish shunday amalga oshirilishi lozimki, baholash
faoliyati sohasida maxsus bilimlarga ega boimagan hisobotdan
foydalanuvchilar baholash jarayoni mantig‘ini va baholash obyekti
giymatini aniglash uchun baholovchi bajargan amallaming ahamiyatini
tushunishi lozim. Baholash jarayonida qo‘llanilgan axborot oshkor
etilishi lozim, maxfiy xususiyatga ega bo‘lgan axborot bundan
mustasno. Maxfiy axborot baholovchi tomonidan fagat buyurtmachi va
mazkur axborotni taqdim etgan shaxslar bilan kelishgan holda yoki
sudning tegishli garoriga binoan oshkor etiladi. Foydalanilayotgan
axborotning maxfiylik darajasi buyurtmachi va mazkur axborotni taqdim
etuvchi yoki unga bevosita alogador bo‘lgan shaxslar tomonidan
belgilanadi. Baholashda foydalanilgan va baholash to‘g‘risidagi
hisobotda keltirilgan axborot manbasiga havola gilingan bo‘lishi lozim,
bunda mazkur manba yozma yoki og‘zaki bo‘lishi ahamiyatsiz.

3.3. Qonuniy-me’yoriy hujjatlar tizimi va bazasini
shakllantirish

Bugungi kunda butun dunyoda intellektual mulk obyektlarini
tarkiblarga ajratish, obyektlarga huquqiy rejim berish, huquqg egalari
manfaatlarini himoya qilish tizimini soddalashtirish orgali kodifikatsiya
jarayoni olib borilayotgani ko‘zga tashlanmoqgda. Bizningcha,
respublikamizda intellektual mulk huquqgi bilan bog‘liq barcha
gonunlarni jamlab, alohida kodeksga Kkiritish vaqti keldi. Qonunlar
sonining ko‘pligi ayrim normalarning boshga gonunlarda takrorlanishi
yoki umumiy havola yo‘sinidagi normalarning paydo bo‘lishiga olib
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keladi. Shuningdek, sohaga oid qonunlar ilmiy konsepsiyasi
ixchamlashib, kodeksda yaxlit ilmiylikka asoslangan, nazariy jihatdan
asoslash mumkin bo‘lgan normalar jamlanishi mumkin. Eng asosiysi,
huqugni goilash amaliyoti yanada jadallashib, normalami sharhlash va
hujjatlarda aks ettirish imkoniyati yanada kengayadi.

Har bir mamlakat iqtisodiy-ijtimoiy farovonlikka erishish uchun
intellektual mulk muhofazasining mustahkam tizimiga ega bo‘lishi
lozim. Umumiy qoida bo‘yicha yuridik shaxsning individuallashtirish
vositalari, jismoniy va yuridik shaxslaming mahsulot va xizmatlari ham
intellektual faoliyat natijalariga tenglashtiriladi (FKning 97-moddasi, 1-
gismi). Individuallashtirish vositalari (firma nomi, tovar va xizmat
belgilari, tovar kelib chiggan joy nomi) turdosh mahsulot va xizmatlami
boshqgalaridan  farglash, ulami  bir-birlari  bilan  chalkashtirib
yubormaslikka xizmat giladi.

FKning 97-moddasiga asosan jntellektual faoliyat natijalari va
ularga tenglashtirilgan individuallashtirish  vositalariga nisbatan
fugaroning yoki yuridik shaxsning mutlag huqugi e’tirof etiladi, tan
olinadi. Buning ma’nosi shundaki, mutlag huquq egasi jntellektual
faoliyat natijalari va individuallashtirish vositalaridan foydalanish va
tasarruf etishda fagat o°‘zigagina tegishli bo‘lgan huquqg egasidir. U
uchinchi shaxslarga bu obyektlardan foydalanishga ruxsat berishi va
tagiglab go‘yishga o‘zigina haqli (yuridik shaxsning firma nomi bundan
mustasno bo‘lib, uchinchi shaxslarga foydalanish uchun berilishi
mumkin emas).

Fugarolik huquglarining obyekti sifatida intellektual faoliyat
natijalari, xizmat va tijorat siri nomoddiy ne’matlaming tarkibiy gismi
hisoblanadi. Ma’lumki, insonning intellektual faoliyati mahsullari, ulami
yaratish jarayoni va o‘z xususiyatlari bo‘yicha odatdagi ashyolardan farq
giladi. Shuning uchun ular fugarolik huqugiy munosabatlarida o°‘ziga
x0s obyekt sifatida garaladi.

Intellektual faoliyat natijalarini yaratish, ulardan foydalanish, ularni
tasarruf etish va huquqgiy muhofaza qilishda vujudga keladigan
munosabatlar FKning tegishli normalari, shuningdek 0 ‘zbekiston
Respublikasining 1994-yil 6-mayda gabul gilingan “Ixtirolar, foydali
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modellar va sanoat namunalari to‘g‘risida”gi, “Elektron hisoblash
mashinalari uchun vyaratilgan dasturlar va maiumotlar bazalarining
huquqiy himoyasi to‘g‘risida”gi qonun, 1996-yil 30-avgustda gabul
gilingan “Mualliflik va turdosh huquqglari to‘g‘risida”’gi gonun bilan
tartibga solinadi.  Subyektlami individuallashtirish  vositalaridan
foydalanish masalalari 0 ‘zbekiston Respublikasining 2001-yil 30-
avgustda qabul gilingan “Tovar belgilari, xizmat ko‘rsatish belgilari va
tovar kelib chiqgan joy nomlari to‘g‘risida”’gi qonunda belgilab
go‘yilgan.

0 ‘zbekiston Respublikasi FKning 98-moddasiga asosan, xizmat va
tijorat sirlari ham nomoddiy ne’matlar tarkibiga kiradi. Oshkor etilishi
0 ‘zbekiston Respublikasi manfaatlariga zarar yetkazishi mumkin
bo‘lgan fan, texnika, ishlab chigarish va boshgaruv sohasiga doir
maiumotlar xizmat sirini tashkil etadi.ll Korxonaning tijorat siri
deganda, korxonaning ishlab chiqgarish, texnologiya axboroti,
boshqaruvi, rejalashtirilishi, moliyalashtirilishi, moliyasi va boshga
faoliyati bilan bogiiqg boigan hamda eion gilish (topshirish, oshkor
boiib qolishi) uning manfaatlariga zarar yetkazishi mumkin boigan,
davlat siri boimagan maiumotlar tushuniladi.

Xizmat va tijorat sirlari fugarolik huquqi obyekti sifatida himoya
gilinishi uchun quyidagi shartlar mavjud boiishi lozim:

birinchidan, xizmat yoki tijorat siri boigan maiumotlar uchinchi
shaxslarga nomaiumligi sababli hagiqgiy yoki nisbiy tijorat giymatiga
ega boiishi kerak;

ikkinchidan, bu maiumotlardan uchinchi shaxslaming xabardor
boiishga, bahramand boiishga qonuniy asoslari boimasligi talab
gilinadi;

uchinchidan, sir hisoblangan axborot (maiumot) egasi uning
maxfiyligini saqlashga doir choralami ko‘rgan boiishi zarur. Ushbu
shartlardan birortasi mavjud boimasa, xizmat yoki tijorat sirlaridan
boshgalami xabardor boiib foydalanganliklari uchun sir egasidan
ruxsatsiz fugarolik huquqgiy tartibda javobgarlikka tortilishi uchun asos
boiolmaydi. Korxonalar va boshga subyektlaming atrof-muhitni

111993-yil 7-mayda gabul gilingan “Davlat sirlarini saglash to’g’risida”gi qonunning 3-moddasi.
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ifloslantirayotganligi yoki jamiyatga zarar keltirish mumkin bo‘lgan
boshga salbiy faoliyatlari hagidagi ma’lumotlar xizmat yoki tijorat siri
hisoblanmaydi. Tijorat sirlari egasi ulardan o‘z faoliyatida foydalanishi,
shuningdek, boshgalarga foydalanish uchun litsenziya sharthomasi
asosida ruxsat berishga, sotishga, boshgacha usullardan tasarruf etishga
hagli ravishdajalb qilishni taqozo etadi.

Ma’lumki, fugarolar va tashkilotlar o'zlariga qonun yoki o‘zaro
tuzilgan shartnomalar bo‘yicha yuklatilgan xizmatlarni yoxud ishlami
amalga oshiradilar. Masalan, pudrat shartnomasiga muvofig xilma-xil
kiyimlar, uy-ro‘zg‘or ashyolari va boshga narsalami tayyorlaydilar,
ta’mirlaydilar. Qurilishga oid pudrat shartnomasiga binoan turar-joy
qurilishi va boshga qurilish ishlari amalga oshiriladi. Omonat
shartnomasi bo‘yicha mulklar omonat saglanadi. Topshiriq shartnomasi
yuzasidan fugaro va tashkilotlaming turli topshiriglari amalga oshiriladi.
Vositachilik shartnomasi bo‘yicha fugarolaming buyumlari sotish uchun
gabul qilinadi va sotiladi, jamoa xofjaliklari a’zolarining o‘zlaridan
ortigcha gishlog xofjalik mahsulotlari ham sotish uchun gabul qilinib,
keyinchalik vositachilik asoslarida sotiladi va hokazo. Ishlaming natijasi
moddiy ko‘rinishda bo‘ladi. Xizmat ko‘rsatish tufayli, masalan,
repititorlik xizmati tufayli ilm-ma’rifat o‘quvchiga singdiriladi,
sayyohlik xizmati tufayli-sayyohlarga tegishli xizmat ko‘rsatiladi.
Xizmatlaming natijasi odatda, g ‘oyaviy, nomoddiy ko‘rinishda bo‘ladi.

0 ‘zbekiston Respublikasi amaldagi qonunlari intellektual faoliyat
natijalarini quyidagicha farglaydi:

4- ixtirolar, foydali model, sanoat namunalari;

4- mualliflik va turdosh huquqlar obyektlari - fan, adabiyot, san’at
asarlari, radioeshittirishlari va televideniye ko ‘rsatuvlari, EHM dasturlari
va ma’lumotlar ba’zalari.

Mavjud boigan qonunchilikka ko‘ra ixtiro sifatida ko‘rsatilgan
obyekt basharti, u texnika taragqiyoti darajasida ma’lum bo‘lmasa, ixtiro
deb topiladi. Ixtiro ustivorligi sanasiga gadar jahonda ommaga oshkor
bo‘lmagan ma’lumotlarga ega bo‘ladi. Ixtiro basharti, uning san’at,
gishlog xofaligi, sogiiqni saqlash va boshga sohalarda qo‘llash
mumkin bo‘lsa, sanoatda goMlash mumkin deb hisoblanadi. Qurilmalar,
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usullar, moddalar, mikroorganizmlar shtamplari, o‘simliklar va
hayvonlar hujayralari turlari, ilgaridan ma’lum bo‘lgan qurilmalar,
usullar, moddalaming mikroorganizmlarning shtamplarining yangi-
yangi magsadlarda qo‘llanilishi ixtiro sifatida e’tirof etiladi. 122
Quyidagilar ixtiro deb e’tirof etilmaydi:
4* ilmiy nazariyalar va matematika nazariyalari;
xo jalikni tashkil etish va boshqarish usullari;
shartli belgilar, jadvallar, qoidalar;
agliy operatsiyalar bajarish qoidalari va usullari;
integral sxemalaming topologiyalari;
*4 o ‘simlik navlari va hayvon zotlari;
jamoat manfaatlari, insonparvarlik va axloq qoidalariga zid
yechimlar.

Shu gonunning 6-moddasida foydali model hagida tushunchalar
berilgan. Foydali model, basharti uning muhim alomatlari majmui
texnika taraqqiyoti darajasidan ma’lum bo‘Imasa, yangi deb hisoblanadi.

Foydali model, basharti undan foydalanish imkoni amalda bo‘lsa,
sanoatda qo‘llash mumkin deb hisoblanadi. Amalyotbop qilib
tayyorlangan ishlab chigarish vositalari va iste’mol buyumlari
shuningdek ulaming foydali gismlari modellar jumlasiga Kkiritiladi.
1996-yil 30-avgustda gabul gilingan “Selektsiya yutuglari to‘g‘risida”gi
gonunda selektsiya yutug‘i deb o‘simliklar navi, hayvonot zotlari
tushuniladi. Nav deb - o‘simlik guruhi bo‘lib u nasldan naslga bargaror
o ‘tuvchi, muayyan genetik va genotiplar kombinatsiyalari boshqgalardan
ajralib turuvchi belgilarga garab aniglanadi va ayni bir botanik
togsondagi boshga o‘simliklar guruhidan bir yoki bir necha belgilarda
farglanadi. Ixtirolar, foydali modellar, sanoat namunalari va selektsiya
yutuglarini huqugiy muhofazasi davlat organi tomonidan berilgan
huqugiy muhofaza yorlig‘i berilishi bilan muhofaza gilinadi. Intellektual
mulk obyektlarini muhofaza gilish deganda bu obyektlarga nisbhatan
subyektiv huquglar sohibini huquglaming gonuniy jihatdan go‘riglanishi
vujudga keltirish asoslari tushuniladi. 1996-yil 30-avgustda qabul
gilingan “Mualliflik huqugi va turdosh huquglar to‘g‘risida”gi

12 1994-yil 6-mayda qabul gilingan “Ixtirolar, foydali modellar, sanoat namunalari to‘g‘risida”gi qonunning 5-
moddasi.
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gonunning 1-moddasida mualliflik huquqi turdosh huquglarga tushuncha
berilgan. Unga ko ‘ra gonunda quyidagi asosiy tushunchalar goilaniladi:

*K'muallif” - ijodiy mehnat bilan asar yaratgan jismoniy shaxs;

at“yozuv” - ovozlar va tasvirlaming texnikaviy vositalar yordamida
gayta-qayta idrok etish, takrorlash yoki uzatish imkonini beradigan
biror-bir moddiy shakldagi mujassami;

4t“ijrochi” - aktyor, go‘shigchi, musigachi, ragqos yoki rol ijro
etadigan, o‘giydigan, musiga asbobini chaladigan yoxud adabiyot yoki
san’at asarini boshga bir tarzda ijro etadigan shaxs shuningdek,
rejissyor, drijyor;

4f“e’lon qilish” - ommaviy ogilona talab ehtiyojlarini gondirish
uchun hamda asaming, fonogrammaning xususiyatlaridan kelib
chigadigan holda asar, fonogramma nusxalarini muomalaga chigarish;

4 “fonogramma” - biror-bir ijro yoki boshga ovozlaming har
ganday ovozli yozuvi va boshqalar.

0 ‘zbekiston Respublikasi Fugarolik Kodeksining 1041-moddasi,
“Mualliflik huqugi va turdosh huquglar to‘g‘risida”gi gonunning 5-
moddasida mualliflik huqugining yana bir qoidasi nazarda tutilgan.
Muallif asami yaratishda yoki e’lon gilishda u davlat sirlari, shaxsiy
sirlari yoxud boshgalaming qonuniy manfaatlari bilan bogiig boimasa,
oldindan ruxsat olish, asar mazmuni oldindan nazoratdan o‘tganligi talab
etilmaydi. Qoidani mazmuni ham shundan kelib chigadi, ya’ni muallif
huquglarini vujudga kelishi, uni muhofaza etish, asami yaratish fakt
asosida vujudga kelishi, u gandaydir rasmiyatchiliklarga rioya etilishi
talab etilmasligidir.

Mualliflaming asarlami yaratish va ulardan foydalanishda
ma’naviyat va moddiy manfaatdorligini har tomonlama muhofaza gilish
ham gonunda mustahkamlab go‘yilgan. Ushbu qoida mualliflik huqugiy
munosabatlari gatnashchilarining huquq va burchlarini belgilovchi
me’yorlardangina emas, balki subyektiv huquglami amalga oshirish
kafolatlarida muallif huquqglarini muhofaza etish bo‘yicha davlat
organlari zimmasiga yuklanish majburiyatlarda, buzilgan muallif
huquqlarini himoya qilinishini ta’minlovchi me’yorlarda o‘z ifodasini
topgan. Mualliflik huqugiy munosabatlari 0 ‘zbekiston Respublikasi
Konstitutsiyasini  27,29,42,67-moddalarida, “Mualliflik huqugi va
turdosh huquglar to‘g‘risida”gi gqonun, “EHMIlar uchun dasturlar va
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ma’lumotlar ba’zalari to‘g‘risida”gi qonun, “Noshirlik faoliyati
to‘g‘risida”gi qonun va bevosita mualliflik huqugiy munosabatlarini
tartibga soluvchi 0 ‘zbekiston Respublikasi Fugarolik Kodekslari bilan
tartibga solinadi.

Yugoridagilardan kelib chigib shuni aytish mumkinki, intellektual
mulkning huquqgiy asoslarini yanada takomillashtirish, davlat organlari
va manfaatdor tashkilotlarning birgalikdagi faoliyatini ta’minlash, eng
asosiysi jamiyatning turli gatlamlari, aynigsa, yosh avlod orasida sohaga
oid nazariy, huqugiy bilimlami tizimli targ‘ib gilish dolzarb vazifalardan
biridir.  Iqgtisodiyotni  rivojlantirishda esa barcha tadbirkorlik
subyektlarini innovatsion faoliyatga jalb etish, olimlar va korxonalar
o‘rtasidagi hamkorlikni ta’minlashga erishish, intellektual mulk
obyektlarini ishlab chigarishga joriy etishning turli shakl va
vositalaridan keng foydalanish, milliy patentlar bozorini rivojlantirish
lozim. Yuqorida ko‘rsatilgan masalalar o0°‘z yechimini topsa,
mamlakatimizning  iqgtisodiy  qudrati yanada oshgan, jahon
iqtisodiyotidagi salmog‘i kengaygan bo‘lardi. Zero, bugungi avlod
dunyo tamaddunining tamal toshini go‘ygan buyuk ajdodlaming
salohiyatli vorisi ekanini namoyon etishi uchun barcha imkoniyatlar
mavjud.

Tayanch iboralar

Intellektual mulk obyektlari va nomoddiy aktivlami baholashda
identifikatsiya gilish tushunchasi. Axborot yig‘ish va uni tahlil qgilish.
Intellektual mulk va nomoddiy aktivlar, ulami baholash xizmatlari
bozori konyunkturasi bo‘yicha axborotlar tizimini shakllantirib borish va
ulami muntazam tahlil qgilib borish. Intellektual mulk va nomoddiy
aktivlar ko‘rsatkichlari jtizimi va ular bazasini shakllantirish. Qonuniy-
me’yoriy hujjatlar tizimi va bazasini shakllantirish.

Nazariy bilimni tekshirish uchun savollar
1 Intellektual mulk obyektlari va nomoddiy aktivlami baholashda
identifikatsiya qgilish deganda nimani tushunasiz?
2. Axborot yig‘ish va uni tahlil gilishning ganday yo‘llari mavjud.
3. Intellektual mulk va nomoddiy aktivlar ko ‘rsatkichlari tizimi.
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4. Baholash obyektini identifikatsiya gilish nimalami nazarda tutadi.

5. Baholash obyektini identifikatsiya qilish yakunlari bo‘yicha
baholash tashkiloti tomonidan buyurtmachi bilan hamkorlikda ganday
hujjat tuziladi va tasdiglanadi.

6. Intellektual mulk va nomoddiy aktivlar qiymati baholash
obyektiga bo‘lgan huquglami identifikatsiya gilishda baholovchi mulkiy
huquglarga qonuniy egalik gilinishini tasdiglovchi ganday hujjatlami
buyurtmachidan taqdim etishni talab giladi?

7. Identifikatsiya varagasi nimalardan iborat bo‘lishi lozim.

Testlar:

1. Sanoat namunalari-

a) ishlab chigarish-texnika magsadlaridagi buyumlar va xalq
iste’'moli  tovarlarining tashqi giyofasini belgilaydigan badiiy-
konstruktorlik yechimlaridan foydalanish huqugqi.

b) texnik dastur vositalari, avtomatlashtirilgan boshgarish tizimi
bo‘yicha texnik va foydalanish hujjatlari yig“indisi.

c) ishlab chigarish-xofjalik faoliyati davomida foyda keltiruvchi
yangi texnologiyalardir.

2. Dasturiy ta’minot deganda nimani tushunasiz?

a) xofjalik yoki boshga magsadlarda yer va boshqga tabiiy
resurslardan foydalanishni ta’minlovchi huqugni anglatadi, ammo
yerdan foydalanish huquqgi mazkur yer uchastkasini mulk gilib olishni
bildirmaydi.

b) bir korxona tomonidan boshqasiga unga qarashli aktivlardan, shu
jumladan, savdo markalari va atamalari kabi nomoddiy aktivlardan
foydalanish huqugining berilishi.

c) texnik dastur vositalari, avtomatlashtirilgan boshgarish tizimi
bo‘yicha texnik va foydalanish hujjatlari yig‘indisi.

3. Tashkiliy xarajatlar bu.....

a) yangi xofalik yurituvchi subyektni barpo etish xarajatlari, ya’ni
ishni boshlash xarajatlari.

b) yangi xofalik yurituvchi subyektni gayta tshkil etish xarajatlari,
ya’ni ishni boshlash xarajatlari.

c) yangi xofjalik yurituvchi subyektni tugatish xarajatlari

4. 0 ‘mini qoplash giymati bu -

73



a) korxona aktivdan keyinchalik foydalanish hisobiga qoplash
moijallanayotgan summa, shu jumladan, tugatilish giymati.

b) nomoddiy aktivlarni bitim paytida manfaatdor taraflar o‘rtasida
ayirboshlash mumkin boigan summadir.

c) aktivni xarid qilish uchun toiangan pul mablagiari yoki uni
barpo etishda amalga oshirilgan haqiqiy xarajatlardir.

5. Qanday nomoddiy aktivlarga amortizatsiya hisoblanmaydi?

a) korxonaga tegishli boimagan, lekin huquq egasi tomonidan
litsenziya shartnomasi yoki boshgacha shartnoma (tanho boimagan
litsenziya) bo‘yicha berilgan va balansdan tashqari schyotda hisobga
olinadigan nomoddiy aktivlardan foydalanish huquqgi asosida korxona
foydalanayotgan nomoddiy aktivlar;

b) franshiza;

¢) Mualliflik huqugqi;

6. Gudvillning eskirishi schyot turi bo‘yicha gaysiga garashli?

a) Passiv schyotlar.

b) Aktiv schyotlar.

¢) Kamayish passiv.

7. Korxonada yaratilgan ilmiy-tadqiqot ishlanmalari bu -

a) Nomoddiy aktiv.

b) Asosiy vosita.

c) Aylanma mablagl

8. Nomoddiy aktivlarga amortizatsiya hisoblash usullari?

a) yillar yigindisi, tog‘ri chizigli.

b) Ish hajmi bo‘yicha, yillar yigindisi, tog'ri chizigli, goldigni
kamayishi.

c) qoldigni kamayishi.

9. Gudyvill nima?

a) Firma bahosi.

b) Aktivning bahosi.

c) Korxonani sotib olish bahosi.
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4-MAVZU. INTELLEKTUAL MULK OBYEKTLARI VA
NOMODDIY AKTIVLARNI DAROMADLI YONDASHUV
ASOSIDA BAHOLASH MEXANIZMI

4.1. Daromadli yondashuvning igtisodiy mazmuni va
go(llash sharoitlari

IMNA baholashning daromadga asoslangan yondashuvida daromad
obyektning bahosini belgilovchi asosiy faktor sifatida yetakchi
o‘ringa qo‘yiladi. Obyekt tomonidan gancha ko‘p daromad keltirilsa,
uning bozor bahosi shuncha yuqori boiib boraveradi. Bu yerda
daromad olish mazkur jarayonning davomiyligi, u bilan hamisha birga
bo‘ladigan xavfhing shakli va darajasi ham muhim ahamiyat kasb
etadi. Daromadga asoslangan yondashuv - IMNAdan foydalanish
natijasida vujudga keladigan bo‘lajak daromadning uni sotishda qo‘l
keladigan amaldagi qiymati bilan hisoblab chigariladi. Bunday
holatlarda kutish tamoyili goilaniladi.

Daromad yondashuvi NMA va IMOga huquqglarga ega bo‘lgan
yuridik va jismoniy shaxs olayotgan yoki olishi mumkin bo‘lgan
foydalar migdorini aniglash mumkin bo‘lgan hollarda NMA va IMOni
baholash uchun qgoilanadi.

Baholash obyekti giymatini daromad yondashuvi bilan baholash
uchun baholovchi tomonidan baholash obyektidan kutilayotgan
daromadlami baholash sanasidagi qiymatning yagona miqdoriga
aylantirishga asoslangan quyidagi usullardan biri qoilanadi:

«  to‘g‘ridan to‘g‘ri kapitallashtirish usuli;

<sft  pul ogimlarini diskontlash usuli.

NMA va IMO huquq egasining ulardan foydalanish huquqini
vagtning muayyan davrida boshga shaxslarga berishi natijasida
olinadigan pul tushumlari va pul xarajatlari (keyingi o‘rinlarda pul
ogimlari deb yuritiladi) o‘rtasidagi farg NMA va [IMOdan
foydalanishdan olinadigan daromad hisoblanadi.
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Vaqgtning teng davrlari  mobaynida NMA va IMOdan
foydalanishdan miqdor bo‘yicha o‘zaro teng boigan yoki bir xil
sur’atlarda o‘zgaradigan pul ogimlarini keltiradigan baholash obyektlari
uchun giymatning raiqdori kelgusidagi pul ogimlarini to‘g‘ridan to‘g‘ri
kapitallashtirish usuli bilan aniglanadi.

Bozor giymatini to‘g‘ridan to‘g‘ri kapitallashtirish usuli bilan
aniqlash quyidagi bosgichlardan iborat:

4* baholash obyektidan foydalanish orgali hosil boiadigan pul
ogimlarini aniglash;

4% baholash obyektidan foydalanishdan olinadigan pul ogimlarini
kapitallashtirishning tegishli stavkalari migdorini aniglash;

4* baholash obyektidan foydalanishdan olinadigan pul ogimlarini
kapitallashtirish yoii bilan baholash obyektining bozor giymatini
hisoblab chiqgish.

NMA va IMOdan foydalanishdan keladigan pul ogimlari bir
maromda boimagan tagdirda giymat migdori pul ogimlarini diskontlash
usuli bilan aniglanadi.

Bozor giymatini pul ogimlarini diskontlash usuli bilan aniglash
quyidagi bosqichlardan iborat:

4= baholash obyektidan foydalanishdan olinadigan pul ogimlarining
miqdori va tuzilmasini aniglash;

4e- diskontlashning tegishli stavkasi migdorini aniqglash;

4% baholash obyektidan foydalanish bilan bogiiqg barcha pul
ogimlarini diskontlash yo‘li bilan baholash obyektining bozor giymatini
hisoblab chiqish.

NMA va IMOdan foydalanishdan olinadigan foydalaming asosiy
shakllari quyidagilardir:

sfc mahsulotlar (xizmatlar) ishlab chigarish va sotish xarajatlarini
tejash yoki asosiy va aylanma mablagiarga investitsiyalami, shu
jumladan xarajatlami amalda pasaytirish, NMA va IMOdan foydalanish
huquglarini olishdagi xarajatlaming yo‘qligi (masalan, litsenziya
toiovlarining vyo‘qgligi, foydadan litsenziaming ehtimoliy ulushini
ajratish zaruratining mavjud emasligi);

4* ishlab chigarilayotgan mahsulot (xizmatlar) donasi narxining
oshishi;
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«= ishlab chigarilayotgan mahsulot (xizmatlar) sotuvlari jismoniy
hajmining oshishi;

4» baholash obyektidan foydalanishdan keladigan pul ogqimi
luzilishining yaxshilanishi;

4* ko‘rsatilgan shakllaming turli xil jamlanmalari.

Baholash obyektini ishlatishdan olinadigan foydalar NMA va
IMOni ishlatishdan tushadigan pul ogimining hajmi, tavakkalchiligi va
vaqtini, huquq egasi NMA va IMOni ishlatmasdan olishi mumkin
bo‘lgan pul ogimining hajmi, tavakkalchiligi va vaqti bilan to‘g‘ridan
to‘g‘ri solishtirish asosida aniglanadi.

NMA va IMOdan foydalanish huqugi tagdim etilganligi uchun
toiovlar hajmi bitim taraflari barcha zarur axborotga ega boigan tarzda
ogilona harakat qilganda yuzaga kelishi mumkin boigan eng ko‘p
ehtimoliy qiymat asosida hisoblanadi, to ‘lovlar hajmida esa hech ganday
favqulodda holatlar aks etmaydi.

NMA va IMOdan foydalangan holda mahsulot birligining tannarxi
va narxini hisoblashda xomashyo, materiallar, butlovchi buyumlar
narxlari elementlarini, tovami ishlab chigarish va sotishdagi oylik
maoshni, boshga xarajatlami, shu jumladan binolar ijarasi, kommunal
toiovlar, ashob-uskunaning eskirishi va hokazolami aniglash zarur.

NMA va IMOni ishlatishdan tushadigan pul ogimini tuzish uchun
quyidagi usullardan foydalaniladi. Agarda baholash obyektidan haqiqiy
texnik-iqtisodiy Samara to‘g‘risida ma’lumotlar mavjud boigan
hollarda:

4» foydadagi ustunlik usuli;

4* sotish hajmidagi ustunlik usuli;

4» tannarxidagi yutuq usuli;

4& hagqiqiy litsenziya toiovlarini hisoblash usuli;

4- ekspluatatsion xarajatlar tejamkorligi usuli.

Baholash obyektidan hagigiy texnik-igtisodiy Samara to‘g‘risida
maiumotlar mavjud boimagan hollarda:

4» royaltidan ozod qilish usuli;

4» litsenziatning foydasida litsenziarning ulushini ajratish usuli;

4* ekspert orgali foyda ulushini ajratish usuli.

Foydadagi ustunlik usuli baholash obyektidan foydalanishdan
olingan go‘shimcha daromadni hisobga olishga asoslangan. Foydadagi
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ustunlik deganda NMA va IMOdan iborat mahsulotni sotayotgan
tashkilotning NMA va IMOdan foydalanish sharti bilan olayotgan,
o0 ‘xshash mahsulotni ishlab chigarayotgan yoki o‘xshash xizmatlar turini
ko‘rsatayotgan, lekin bunday NMA va IMOga ega boimagan tashkilot
foydasiga nisbatan qo‘shimcha sof foyda tushuniladi. 0 ‘xshash
tashkilotlar bo‘yicha bunday axborot boimaganda, baholanayotgan
tashkilotning NMA va IMOdan foydalanishdan awalgi va keyingi
faoliyatining natijalarini bir tashkilot doirasida solishtirish orqali
giyoslash mumkin.

NMA va IMOdan foydalanish natijasida vujudga keladigan
foydadagi ustunlikni shakllanish manbasi quyidagilar boiishi mumkin:

4rtnahsulotlar (xizmatlar) birligini sotish narxlarining oshirilishi;

4mahsulotlar (xizmatlar) sotish hajmining natural ifodada
oshirilishi;

*4-mahsulotlar (xizmatlar) ishlab chiqarilishi yoki sotilishi bilan
bogiiq xarajatlaming gisqartirilishi.

Ustunlik ham retrospektiv, ham NMA va IMOga boigan
huquglardan foydalanishning samarali muddatining qolgan davrida
foydaning kutilayotgan ko ‘rsatkichlariga asoslanadi.

Ushbu usul quyidagi bosqichlardan iborat:

«- NMA va IMOdan foydalanish bilan ishlab chigarilgan
mahsulotning (xizmatning) narxini NMA va IMOdan foydalanmasdan
ishlab chigarilgan mahsulotning (xizmatning) narxi bilan solishtirma
tahlili amalga oshiriladi;

4* NMA va IMOdan foydalanish bilan mahsulotni (xizmatlami)
sotishdan olinishi kutilayotgan go‘shimcha daromad aniglanadi;

ushbu ustunlik kutilayotgan vaqt davri aniglanadi.

4.2. Foydadagi ustunlik usuli

NMA va IMOga boigan huquglardan foydalanishdan keladigan
daromad (pul ogimi) baholash obyektidan foydalanish bilan amalga
oshirilayotgan faoliyatdan olinadigan foydaning bunday faoliyatni
baholash obyektidan foydalanmagan holda amalga oshirishdan olingan
foyda o‘rtasidagi tafovut sifatida shakllanadi.
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Foydadagi ustunlik quyidagi formula bilan aniglanadil3

ADPi = Vi *[(P before - SP before) (P after - SP after)], (1.3)

Bu yerda: ADPi - i-chi vyilda olingan foydadagi ustunlik
(qo‘shimcha foyda);
Vi - i-chi yilda NMA va IMOdan foydalanish bilan ishlab

chigarilgan mahsulot hajmi;

P after, before - NMA va IMOdan foydalanish bilan ishlab
chigarilgan mahsulotning narxi hamda tegishlicha NMA va IMOdan
foydalanish boshlangunga qgadar ishlab chigarilgan mahsulotning narxi;

SP after, before - tegishlicha NMA va IMOdan foydalanish bilan
ishlab chigarilgan mahsulotning tannarxi hamda NMA va IMOdan
foydalanish boshlangunga qgadar ishlab chigarilgan mahsulotning
tannarxi.

4.3. Sotish hajmidagi ustunlik usuli

Sotish  hajmidagi  ustunlik  usuli baholash  obyektidan
foydalanmasdan mahsulot sotilishi bilan solishtirganda baholash
obyektidan  foydalanishda mahsulot sotilishining katta hajmi
ta’minlangan hollarda qoilaniladi. Bu, qoida tarigasida, mahsulot
mashhur tovar belgisi ostida sotilayotganda va ustunlik ushbu tovar
belgisiga bogiig boiganda sodir boiadi. Ayrim hollarda NMA va
IMOdan foydalanish tufayli mahsulotning yuqori sifati ta’minlanadi
yoki unda mahsulot birligining o‘sha narxi, tannarxi yoki foydasi
ko‘rsatkichlarida yangi iste’molchilik xususiyatlari paydo bo‘ladi.

Ushbu usul quyidagi bosgichlardan iboratdir:

NMA va IMOdan fbydalangan holda ishlab chigarilgan
mahsulotning sotish hajmini undan foydalanmasdan ishlab chigarilgan
mahsulotning sotish hajmi bilan giyosiy tahlili amalga oshiriladi;

<I* litsenzion mahsulotni sotish hajmidagi ustunliklardan olingan
foyda miqgdori aniglanadi;

13 O’zbekiston Respublikasi Mulkni baholash 13-son “Intellektual mulk obyektlari giymatini baholash” milliy
standartidan (MBMS) foydalanildi.
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4* baholanayotgan NMA va IMO aniglangan ustunlikni

ta’minlaydigan davri aniglanadi.
Sotish hajmidagi ustunlik quyidagi formula bo‘yicha aniqlanadil4

ADSI = Pi *[(Vi after - Vi before)] - Si, (1.4)

Bu yerda: ADSi - i-chi yilda olingan sotish hajmidagi ustunlik;

Vi after , before - i-chi yilda tegishlicha NMA va IMOdan
foydalangan va foydalanmagan holda ishlab chigarilgan mahsulot hajmi;

Pi - i-chi yilda NMA va IMOdan foydalangan holda ishlab
chigarilgan mahsulot narxi;

Si - NMA va IMOdan foydalangan holda ishlab chigarilgan
mahsulotlar (xizmatlar)ni sotish bilan bogiiq xarajatlar.

Tannarxdagi yutuq ishchi kuchi, xomashyo va materiallar, energiya
manbalari va boshga xarajatlarni tejash bilan yaratilishi mumkin.
Bunday hollarda NMA va IMOning giymati tannarxdagi yutuq usuli
bilan NMA va IMOdan foydalanish natijasidagi xarajatlarni tejashni
aniqlash orgali o°‘lchanadi.

Ushbu usulni goilash NMA va IMOning foydali xizmat qilish
muddatining qolgan davridan ko‘p boimagan muayyan davrda
tannarxdagi yutuq hajmini topishni anglatadi.

Ushbu usul quyidagi bosgichlardan iborat:

*4 NMA va IMOdan foydalangan holda ishlab chigarilgan
mahsulot tannarxining NMA va IMOdan foydalanmasdan ishlab
chigarilgan o‘xshash mahsulot (xizmat) tannarxi bilan solishtirma tahlili
amalga oshiriladi;

** NMA va IMOdan foydalangan holda mahsulotlami (xizmatlami)
sotishdan olinishi kutilayotgan tannarxni tejash migdori aniglanadi;

4* ushbu tejash kutilayotgan vaqt davri aniglanadi.

NMA va IMOga boigan huquglardan foydalanishdan keladigan
daromad (pul ogimi) baholash obyektidan foydalangan holda amalga
oshirilayotgan faoliyatdan olinadigan tannarxni bunday faoliyatni

14 O’zbekiston Respublikasi Mulkni baholash 13-son “Intellektual mulk obyektlari giymatini baholash” milliy
standartidan (MBMS) foydalanildi.
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Imholash obyektidan foydalanmagan holda amalga oshirishdan olingan
lannarxni tejashdagi tafovut sifatida shakllanadi.
Tannarxdagi yutuq quyidagi formula bo‘yicha aniglanadils:

SPi = Vi *(SP before - SP after), (1.5)

Bu yerda: SP i - i-chi yilda olingan tannarxdagi yutug;

Vi - i-chi yilda NMA va IMOdan foydalangan holda ishlab
chiqarilgan mahsulot (xizmatlar) hajmi;

SP after, before - tegishlicha NMA va IMOdan foydalangan holda
ishlab chigarilgan mahsulotning hamda NMA va IMOdan foydalanish
boshlangunga qadar ishlab chigarilgan mahsulotning (xizmatning)
lannarxi.

Haqiqiy litsenziya toiovlarini hisoblash usuli NMA va IMOning
liugug egasi NMA va IMOQOdan foydalanish huquglarini mutlaq yoki
nomutlaq litsenziya shartlarida boshga shaxslarga topshirayotganda
NMA va IMO giymatini aniglash uchun goilaniladi. Mutlaqg litsenziya
litsenziatga (xaridorga) sotib olingan litsenziya asosida mahsulotlar
(xizmatlar) ishlab chiqarish va sotishga boigan mutlag huquqqga egalik
gilish imkonini beradi. Bunday huqug uchun litsenziat litsenziarga
royalti -joriy toiovlar shaklida haq to‘laydi.

Baholovchi bunday royaltilar kelib tushishining muddatlari, tartibi,
davriyligi hamda litsenziya shartnomasi shartlaridan kelib chiggan holda
ulaming joriy narxlardagi summasini belgilashi mumkin.

Foydalaniladigan huquglar bahosining hisoblash qiymati ushbu
holda topshirilayotgan huquglar hajmi, royalti stavkasi, NMA va IMOga
investitsiyalar go‘yishning. tavakkalchilik darajasini aks ettiruvchi foiz
stavkasiga bogiiq bo‘ladi. Mutlag litsenziyaning giymati oddiy
nomutlaq litsenziyaning giymatidan gimmat boiishi lozim.

NMA va IMOdan foydalanish uchun toianadigan litsenziya
toiovlaridan tushadigan daromaddan (pul ogimidan) muhofaza giluvchi
hujjatning amal qilishini (agarda ular mavjud boisa) ta’minlash hamda

15 O’zbekiston Respublikasi Mulkni baholash 13-son “Intellektual mulk obyektlari giymatini baholash” milliy
standartidan (MBMS) foydalanildi.
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NMA va IMOdan foydalanishga boigan huquglami tagdim qilish
to‘g‘risida tuzilgan shartnomaga muvofiq litsenziar tomonidan gabul
gilingan majburiyatlami bajarish bilan bogiiq xarajatlami chigarib
tashlash zarur.

Muhofaza qiluvchi hujjatning amal qilishini ta’minlash bilan
bogiiq xarajatlar quyidagilar hisoblanadi:

«patentai kuchida saqlab turish uchun patent bojlari;

mtlitsenziya shartnomasini O'zbekiston Respublikasining
Intellektual mulk agentligida ro‘yxatdan o‘tkazish uchun bojlar;

4<-litsenziya shartnomasi matniga o ‘zgartishlar kiritish bilan bogiiq
bojlar (zarurat boiganda).

Haqigiy litsenziya toiovlaridan tushgan sof daromad (pul ogimi)
quyidagi formula bo‘yicha aniglanadil6

Pi=X (Mi- Si)*(l- TRi),
i=1

Bu yerda: Pi - NMA va IMOga boigan huquglardan foydalanish
uchun hagiqgiy litsenziya toiovlaridan i-chi yilda olingan sof daromad
(pul ogimi);

Mi - i-chi yilda tagdim gilingan NMA va IMOdan foydalanish
huquglari uchun litsenzion toiovlar;

Si - i-chi yilning muhofaza gqiluvchi hujjatning amal qilishini
(agarda ular mavjud boisa) ta’minlash va NMA va IMOdan
foydalanishga boigan huquglami taqdim qilish to‘g‘risida tuzilgan
shartnomaga binoan litsenziar ~ tomonidan qabul gilingan
majburiyatlaming bajarilishi bilan bogiiq xarajatlar;

TRi - i-chi yilda foyda soligi stavkasi;

I,..n - gilingan xarajatlar miqdori.

NMA va IMOning huquq egasi va litsenziat o ‘rtasidagi litsenziya
shartnomasida litsenziya toiovlarini bir yilda, bir chorakda yoki bir
oyda bir marta toiash davriyligi nazarda tutilgan taqdirda bunday
davriylik baholovchining hisob-kitoblarida 0‘z aksini topishi lozim.

16 O ’zbekiston Respublikasi Mulkni baholash 13-son “Intellektual mulk obyektlari giymatini baholash” milliy
standartidan (MBMS) foydalanildi.
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4.4. Ekspluatatsion xarajatlar tejamkorligi usuli

Baholash obyektidan xofjalikda foydalanish baholanayotgan NMA
va IMOdan foydalangan holda tayyorlangan mahsulotni ekspluatatsiya
gilish jarayonida gilinadigan xarajatlami tejashga imkon beradigan
hollarda ekspluatatsion xarajatlar tejamkorligi usuli qoilaniladi. Ushbu
usulning goilanilishi baholash obyektidan foydalangan holda
tayyorlangan mahsulotni  ekspluatatsiya qilish  vaqti  davridagi
ekspluatatsion xarajatlami tejash miqdorini topishni anglatadi.

Ushbu usul quyidagi bosqichlardan iborat:

4" baholanayotgan NMA va IMOdan foydalanishdan oldin ishlab
chigarilgan mahsulotning ekspluatatsiya xarajatlarining baholanayotgan
NMA va IMOdan foydalangan holda ishlab chigarilgan mahsulotning
ekspluatatsiya xarajatlari bilan solishtirma tahlilini amalga oshirish;

4» mahsulotni ishlab chigarish davrida olinishi kutilayotgan
ekspluatatsion xarajatlardagi tejamkorlik oichami aniglanadi;

4?- baholanayotgan NMA va IMOdan foydalangan holda unga
boigan huquglardan foydalanishning samarali muddati davrida ishlab
chigarilgan mahsulotlar (xizmatlar) hajmi aniglanadi;

4* NMA va IMOdan samarali foydalanish muddati davrida ishlab
chiqarilgan barcha mahsulotlar hajmi bo‘yicha ekspluatatsion
xarajatlardagi tejamkorlik sifatida pul ogimi aniglanadi.

Ekspluatatsion xarajatlardagi tejamkorlik quyidagi formula bo‘yicha
aniglanadilz.

Ei = Qi * (ECi before - ECi after), 2.7)

Bu yerda: Ei - i-chi yilda olingan ekspluatatsion xarajatlardagi
tejamkorlik;

Qi - NMA va IMOdan foydalangan holda ishlab chigarilgan i-chi
yilda ekspluatatsiya gilinayotgan mahsulotning miqdori;

17 O’zbekiston Respublikasi Mulkni baholash 13-son “Intellektual mulk obyektlari giymatini baholash” milliy
standartidan (MBMS) foydalanildi.

83



ECi before - baholanayotgan NMA va IMOdan foydalanmasdan
ishlab chiqgarilgan mahsulot birligi hisobi bo‘yicha ekspluatatsiya
xarajatlari;

ECi after - i-chi yilda baholanayotgan NMA va I[IMOdan
foydalangan holda ishlab chigarilgan mahsulot birligi hisobi bo‘yicha
ekspluatatsiya xarajatlari.

4.5. Royaltidan ozod qilish usuli

Royaltidan ozod qilish usuli NMA va IMOga boigan mulkiy
huquglar litsenziya shartnomasi bo‘yicha boshga jismoniy yoki yuridik
shaxsga tagdim qilingan yoki tagdim qilinishi mumkin boiganda
goilaniladi.

Ushbu usul NMA va IMOning huquq egasi agarda u baholash
obyektining egasi boimaganda, NMA va IMOga boigan huquglardan
foydalanganligi uchun uning egasiga royalti - davriy toiovlami
toiashga majbur boiganini taxmin qiladi. Biroq bunday toiovlar
oikazilmaydi va natijada hosil boigan tejash baholash obyekti bilan
yaratiladigan go‘shimcha foydaga tenglashtiriladi.

Royaltidan ozod qilish usulida ehtimoliy vyillik toiovlaming
miqdori NMA va IMOni qoilagan holda chigarilgan mahsulotlami
(xizmatlami) sotishdan tushgan vyillik tushumni royalti stavkasiga
ko‘paytirish yoii bilan aniglanadi. Ushbu toiovlar - royalti NMA va
IMOdan foydalanish bilan olinadigan sof daromad (pul ogimi) sifatida
gabul gilinadi.

Ushbu usul quyidagi bosqichlardan iboratdir:

royalti toianishi kutilayotgan davrdagi baholanayotgan NMA va
IMOga boigan huquglaming samarali foydalanish muddati aniqlanadi;

NMA va IMOdan foydalangan holda ishlab chiqgarilgan
mahsulot (xizmatlar) hajmining giymat va natural ifodadagi prognozi
tuziladi. Bu  ko‘rsatkichlaming giymatlari  ehtimoliy  royalti
toiovlarining hisobi uchun baza hisoblanadi;

4s- royalti stavkasi aniglanadi;
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4* yillik toiovlar (royalti) litsenzion mahsulotlami (xizmatlami)
sotish hajmidan foiz ajratmalami hisoblash yo‘li bilan aniglanadi;

4 muhofaza qiluvchi hujjatni kuchda saqlab turish bilan bogiiq
boigan barcha xarajatlar hamda baholanayotgan NMA va IMOdan
Ibydalanishni tashkiliy-huquqiy ta’minlash bilan bogiiq xarajatlar
aniglanadi, agarda mavjud boisa;

4» muhofaza qiluvchi hujjatni kuchda saqlab turish bilan hamda
baholanayotgan NMA va IMOning tashkiliy-huqugiy ta’minlanishi bilan
bogiig boigan barcha xarajatlami ayirib tashlash yoii bilan royalti
bo‘yicha softoiovlar ogimlari hisoblab chigiladi.

Royaltidan ozod qilish usuli bilan NMA va IMOdan olingan
daromad (pul ogimi) quyidagi formula bo‘yicha aniglanadil8

PRi = (Vi * Pi *R) - Si, (1.8)

Bu yerda: PRI - i-chi yilda NMA va IMOdan olingan daromad (pul

ogimi);

Vi - i-chi yilda NMA va IMOdan foydalangan holda ishlab
chigarilgan mahsulot hajmi;

Pi - i-chi yilda NMA va IMOdan foydalangan holda ishlab

chigarilgan mahsulotning narxi;

R - royalti stavkasi;

Si - muhofaza giluvchi hujjatni kuchida saqlab turish bilan hamda
baholanayotgan NMA va IMOdan foydalanishni tashkiliy-huquqiy
ta’minlash bilan bogiiq boigan xarajatlar, agarda mavjud boisa.

Royaltini toiash bazasi sifatida quyidagilar ishlatiladi:

4t yalpi daromad (sotishdan tushadigan tushum, sotish hajmi);

solig solishgacha boigan sof daromad (foyda);

4* soliq solishdan keyingi sof daromad (foyda);

4- NMA va IMOni sotib olgan yoki foydalanayotgan tashkilotda
vujudga keluvchi go*shimcha foyda;

4» mahsulot (xizmatlar) birligining (partiyasining) narxi;

18 O’zbekiston Respublikasi Mulkni baholash 13-son “Intellektual mulk obyektlari giymatini baholash” milliy
standartidan (MBMS) foydalanildi.
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"aK tannarx;

4* jshlab chigarish quvvati.

Royalti stavkasi quyidagi usullar asosida aniglanadi:

4* muayyan mahsulot yoki sanoat tarmog‘i bo‘yicha yuzaga kelgan
hamda ommaviy axborot vositalarida chop etiladigan royaltining
standart stavkalaridan foydalanishga asoslangan usul;

4» litsenziar bilan avval tuzilgan litsenziya shartnomalaridan
olingan analoglami tahlil gilishga asoslangan usul;

4* litsenziaming litsenziat yalpi daromadidagi hissasini hisobga
olishga asoslangan royalti stavkasini hisoblab chigish usullari;

4s- solishtirma  xarajatlar ~ ko‘rsatkichlarini  hisobga olishga
asoslangan royalti stavkasini hisoblab chigish usuli.

Baholovchi shuningdek litsenziya shartnomasi loyihasi shartlaridan
kelib chiggan holda royalti stavkasini belgilashi mumkin.

Ekspert orgali foyda ulushini ajratib olish usuli quyidagi holatda
goilanadi: NMA va IMOning gadr-gimmatini aks ettiruvchi NMA va
IMOning umumiy daromaddagi ishtiroki koeffitsiyentlari asosida
tashkilotning umumiy daromadidan NMA va IMOga to‘g‘ri keluvchi
foyda ulushini ajratib olish baholovchi tomonidan amalga oshiriladi.

Ushbu usul quyidagi bosgichlardan iborat:

4- baholanayotgan NMA va [IMOga bo‘lgan huquglardan

mahsulotlar (xizmatlar) chigarilishi kutilayotgan davrida
foydalanishning samarali muddati aniqlanadi;
4- ushbu NMA va IMOdan foydalangan holda ishlab chigarilgan

mahsulot hajmining prognozi tuziladi;

NMA va IMOdan foydalangan holda tayyorlangan mahsulotlami
(xizmatlami) ishlab chigarish va sotish chigimlarini ayirib tashlash yoih
bilan ishlab chiqarish foydasi aniglanadi;

4 NMA va IMOning olingan daromadga ta’siri koeffitsiyentlari
aniglanadi;

baholanayotgan NMA va IMOdan tushadigan daromad (pul
oqimi) hisoblab chigiladi.

Agarda NMA va IMO aniq mahsulotni (xizmatni) ishlab chigarish
bilan bog‘lig bo‘lgan umumiy sof daromadga ta’sir gilsa, u holda uni
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Inshkilotning umumiy daromadidan quyidagi tarzda ajratib olish
mumkin19:

PR;= (Vi*Pi- S) * K, (1.9)

Bu yerda: PR j— i-chi yilda olingan NMA va IMOga to‘g‘ri
keluvchi foyda;

Vi — i-chi yilda NMA va IMOdan foydalangan holda ishlab
chigarilgan mahsulot hajmi;

P i — i-chi yilda NMA va IMOdan foydalangan holda ishlab
chigarilgan mahsulot narxi;

S— mahsulotlar, ishlar va xizmatlar ishlab chigarish chigimlari
summasi;

K — NMA va IMOning foydadagi ishtiroki koeffitsiyenti.
NMA va IMOning foydadagi ishtiroki koeffitsiyentini aniglash
uchun quyidagi formuladan foydalaniladi20:

K = ki * k2* k3 (1.10)

Bu yerda:ki— erishilgan natija koeffitsiyenti;

k2— hal gilingan texnik vazifaning murakkablik koeffitsiyenti;

k3— yangilik koeffitsiyenti.

Tashkilotning  daromadiga ta’sir  qiluvchi  koeffitsiyentlar
migdorining giymati O ‘zbekiston Respublikasi Mulkni baholash 13-son
“Intellektual mulk obyektlari giymatini baholash” milliy standarti
uslubiy ko‘rsatmalaming 1-ilovasida keltirilgan jadvallardan aniglanadi.

NMA va IMOning tashkilot daromadiga ta’siri koeffitsiyentlari
baholash obyekti qo‘llanadigan tarmoqda bilimlarga ega bo‘lgan
mutaxassislar - ekspertlarni jalb qilgan holda aniglanishi mumkin.
Koeffitsiyentlami aniglashda ekspertlaming xolisligini ta’minlash uchun

19 O’zbekiston Respublikasi Mulkni baholash 13-son “Intellektual mulk obyektlari giymatini baholash” milliy

standartidan (MB MS) foydalanildi.
20 O’zbekiston Respublikasi Mulkni baholash 13-son “Intellektual mulk obyektlari giymatini baholash” milliy

standartidan (MBMS) foydalanildi.
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baholanayotgan obyektni qoilashda erishilgan natijani tavsiflovchi sifat
ko‘rsatkichlarini, hal gilingan texnik vazifaning murakkabligini hamda
baholanayotgan NMA va IMOning yangiligini ushbu koeffitsiyentlar
giymatlarini avvaldan ko'rsatmagan holda aniglash imkonini beruvchi
savollardan tarkib topgan ekspert so‘rovi anketalari tuziladi.

4.6. Litsenziatning go'shimcha foydasidan
litsenziarning hissasini ajratib olish usuli

Litsenziatning qo‘shimcha foydasidan litsenziarning hissasini
ajratib olish usuli, agarda NMA va IMOdan keluvchi daromadni (pul
ogimini) ajratib olishning boshqa usullarini goilash imkoni boimagan
holdagina qoilanilishi mumkin.

Litsenziatning qo‘shimcha foydasidagi litsenziarning hissasi 25 foiz
darajasida eng maqgbul hisoblanadi.

Pul ogimini aniglashning ushbu usulini qgo‘llash shartlarida
litsenziat o‘zining yashirin ko ‘rsatkichlarini oshkor gilishga manfaatdor
emas, shu bois daromad koiamini ikki yildan ortiq boimagan davr
bo‘yicha baholash mumkin. Bunda biznesning yangi sohasi hamda
noanig daromad miqdori uchun daromad tagsimlash mutanosibligini
litsenziatning  foydasiga oshirish  mumkin, chunki u yuqori
tavakkalchilikka yoiiqadi. Ushbu oshirish baholovchi tomonidan
baholash to‘g‘risidagi hisobotda asoslanishi lozim.

Ushbu usul quyidagi bosqichlardan iborat:

4* litsenziat litsenziya bo‘yicha mahsulot ishlab chigarishga ahd
gilgan davri va tegishlicha litsenziya toiovlari toianishi kutilayotgan
litsenziya shartnomasining amal gilish muddati aniglanadi;

4» litsenziat  baholash  obyektidan  foydalanishdan  olishni
kutayotgan go‘shimcha foyda aniqlanadi;

mt litsenziatning qo‘shimcha foydasidagi litsenziarning hissasi 25
foiz darajasida belgilanadi;

i#= agarda ushbu hissa giymatiga tuzatish kiritishning asoslangan
zarurati mavjud boigan taqdirda baholovchi tomonidan litsenziatning
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(lo*shimcha foydasidagi litsenziaming hissasiga tuzatishning asosi va
hisob-kitobi keltiriladi;
4 NMA va IMO keltiradigan daromad (pul ogimi) aniglanadi.

4.7. Pul ogimlarini diskontlash usuli

Daromad hisoblangandan va NMA va IMO tomonidan
keltirilayotgan rejalashtirilayotgan pul mablagiari oqimi tahlil
gilingandan keyin ular joriy giymatga aylantirilishi lozim.

NMA va IMOdan keladigan har vyillik daromadning uning
giymatiga aylantirilishi NMA va IMOdan foydalanishdan keladigan
daromadni to‘g‘ridan to‘g‘ri kapitallashtirish yoki NMA va IMOdan
I'oydalanishdan keladigan pul ogimlarini diskontlash orgali o ‘tkaziladi.

Pul ogimlarini diskontlash usuli kelgusidagi pul ogimlarining
darajasi bir me’yorda boimaganda, joriylaridan jiddiy farg gilganda,
prognoz gilinayotgan kelgusidagi pul ogimlari ko‘pgina prognoz yillari
uchun ijobiy migdor hisoblanganda ishlatiladi.

Pul ogimlarini diskontlash usulini amaliy qoilash quyidagi asosiy
bosqgichlami nazarda tutadi:

st diskontlanadigan pul ogimining migdorini aniqlash;

4* diskontlash stavkasini hisoblash;

4 diskont ko‘paytiruvchilarini har vyillik daromadlar tushishi
davrlariga muvofiq hisoblash;

4 NMA va IMO giymati migdorini NMA va IMOdan keluvchi har

yillik daromadlarga tegishli diskont ko‘paytiruvchisi bo‘yicha
ko‘paytirish orgali aniglash.

Diskontlash stavkasi - bu qo‘yilgan kapital bo‘yicha kutilayotgan
daromad stavkasi boiib, investitsiyalaming baholash sanasidagi
tavakkalchilik darajasi bilan tagqoslanadigan mavjud mugobil variantlari
bo‘yicha daromad stavkasi sifatida hisoblanishi mumkin. Diskontlash
stavkasini hisoblash goilanilayotgan (soliq toiangunga gadar yoki soliq
toianganidan keyingi) pul ogimiga mos keladigan asosda, qiymatda
(nominal yoki real giymatda) va hisoblash valyutasida amalga oshirilishi
lozim.
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Baholash obyekti tomonidan yaratiladigan pul ogimlari uchun
diskontlash stavkasi quyidagi usullar bilan aniglanishi mumkin:

*8* kumulyativ tuzish usuli;

4* kapitalning o‘rtacha oichangan giymati usuli;

4* kapital aktivlami baholash usuli.

Kumulyativ tuzish usuli bilan diskontlash stavkasini hisoblashda
investitsiyalaming tavakkalsiz stavkasi NMA va IMOdan xofalikda
foydalanish tavsifiga mos keluvchi tavakkalchilikka ko“‘paytirilishi
lozim. NMA va IMOni boshgarishda eng ko‘p uchraydigan
tavakkalchiliklar quyidagilar hisoblanadi:

NMA va IMOga qo‘yiladigan investitsiyalardan keladigan
daromad investor tomonidan avvaldan hisoblab chigilgan daromaddan
kam boiganligi tufayli yuzaga keluvchi investitsion tavakkalchilik;

*#*NMA va IMOdan foydalangan holda mahsulot ishlab
chigarishda yuzaga keluvchi tavakkalchilik, shu jumladan bekor turib
golishlar, xomashyo, materiallar yetishmovchiligi va boshqgalami aks
ettiruvchi ishlab chigarish tavakkalchiligi;

4* baholash obyektining foydaliligi prognoz ko‘rsatkichlarini
hisoblashda yuzaga keluvchi foydani prognoz gilish tavakkalchiligi;

*ik obyektni sotishdagi bozor ekspozitsiyasining (marketing vagqti)
davomliligiga tuzatishni yoki taxmin etilayotgan investomi qidirish
vaqtini ifodalovchi baholanayotgan NMA va IMOning ulaming tijoriy
sotilishidagi yuzaga keluvchi past likvidlilik tavakkalchiligi.

Kapitalning o‘rtacha oichangan qiymati usuli faoliyati garz va
shaxsiy mablagiar yordamida moliyalashtiriladigan tashkilotlar uchun
ishlatiladi.

Kapitalning o ‘rtacha oichangan giymati quyidagi formula bo‘yicha
aniglanadi:

WACC=EWc— DWz * (1— NP), (1.112)

Bu yerda:WACC - kapitalning o'rtacha ocichangan giymati.

E - shaxsiy kapital giymati.

Woec - tashkilot kapitalidagi shaxsiy mablagiar ulushi.

D - garz mablagiar giymati.

Wz - tashkilot kapitalidagi garz mablagiar ulushi.

NP - foyda soligi stavkasi.
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Kapital aktivlami baholash usuli (SARM) bilan diskontlash
stavkasini ~ hisoblash ~ erkin  muomala  qilinadigan  aksiyalar
daromadliligining  o‘zgarishiga taallugli boigan fond bozori
maiumotlarini tahlil qilish asosida quyidagi formula bo‘yicha
o ‘tkaziladi:

D = Rf+ R*(Rm —Rf) + S1 + S2+ C, (1.12)

Bu yerda: D - diskontlash stavkasi.

Rf- tavakkalsiz stavka.

B - beta koeffitsiyenti, tizimli tavakkalchilik ko‘rsatkichi.

Rm - butun bir bozoming umumiy daromadliligi (o‘rtacha bozor
daromadliligi me’yori).

51 - Kkichik korxonalar uchun garzni to‘lashga qodirlik yetarli
emasligi hamda yirik korxonalar bilan tagqoslaganda katta boimagan
migdordagi ustav fondiga ega boigan korxonalaming moliyaviy
barqgarorligi bilan shartlangan tavakkalchilik mukofoti.

52 - aniq tashkilotga investitsiyalash tavakkalchiligi uchun mukofot
(tizimsiz tavakkalchiliklar).

S - 91 kapital aktivlami baholash usuli bo‘yicha barcha tarkibli
gismlari  sifatida fagat boshgqa mamlakatlar bozori bo‘yicha
maiumotlaming hisoblanishi formulasini ishlatishda inobatga olinuvchi
mamlakatga oid tavakkalchilik.

Daromadni to‘g‘ridan to‘g‘ri kapitallashtirish usuli kelgusi sof
daromadlar joriy daromadlarga teng boiishi kutilganda yoki ulaming
o‘sish sur’ati moiadil va bashorat gilsa boiadigan hollarda ishlatiladi.
Sof daromadni kapitallashtirish baholanayotgan NMA va IMOni
ishlatishdan tushadigan daromad bargaror boigan hollarda yetarli
aniglik bilan NMA va IMOning giymatini aniglashga imkon beradi.

Kapitallashtirish usulidan foydalanishda sof daromadlar miqdori
NMA va IMOni ishlatishdan tushgan sof daromadlami uning giymatiga
gaytadan hisob-kitob qilish uchun Kkapitallashtirish koeffitsiyentiga
boiinadi.
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Kapitalizatsiya stavkasi diskontlash stavkasi summasi
(investitsiyalar uchun daromad me’yorlari) va bu investitsiyalami
gaytarish stavkasi sifatida hisoblanishi mumkin.

NMA va IMO  bilan yaratiladigan pul oqgimlari uchun
kapitallashtirish koeffitsiyenti shuningdek, o‘xshash NMA va IMO bilan
yaratiladigan pul ogimi miqgdorini uning narxiga bo‘lish orgali ham
aniglanishi mumkin.

Tayanch iboralar
Intellektual mulk va nomoddiy aktivlami baholash yondashuvlari,
usullari va mezonlari. Daromadli yondashuvning igtisodiy mazmuni va
goilash sharoitlari. Daromadli yondashuvning asoiy uslublari:
to‘g‘ridan to ‘g ‘ri kapitallashtirish usuli, pul ogimlarini diskontlash usuli.

Nazariy bilimlarni tekshirish uchun savollar

1. Daromadli yondashuv bilan baholash asosida nomoddiy
aktivlami baholashning gaysi tamoyili yotadi?

2. Korxonani baholashda nomoddiy aktivlaming qaysi turlari
baholanishi mumkin?

3. Intellektual mulk obyektlarini baholashdan oldin nimalar gilinishi
mumkin?

4. Daromadli yondashuv chog‘ida intellektual mulk obyektlarini
baholashning gaysi usullaridan foydalaniladi va ulaming mohiyati
nimalardan iborat?

5. Nomoddiy aktivlami baholashda daromadli yondashuvdan
foydalanish imkoniyati nima bilan chegaralanadi?

6. Ixtiro qiymati ganday aniglanadi va uni hisoblab chigish uchun
nima asos bo‘ladi?

7. Tovar belgisining giymati ganday aniglanadi va uni hisoblab
chigish uchun nima asos bo‘ladi?

8. Gudvilning bozor giymati qaysi usullar bilan aniglanadi. Ixtiro
giymati ganday aniqlanadi va uni hisoblab chigish uchun nima asos
boiadi?
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Testlar:

1 Daromadga asoslangan yondashuv usullari to'gri ko'rsatilgan
javobni aniglang.

a) Daromadlami kapitalizatsiya qilish usuli, Pul ogimini
diskontlash usuli.

b) Bitimlar usuli, Kapital bozori usuli, Tarmoq koeffitsiyenti
usuli.

C) Sofaktivlar usuli, Likvidatsiya gilinadigan narx usuli.

1 Kapital aktivlami baholash usuli (SARM) bilan diskontlash
stavkasini  hisoblash ~ erkin  muomala qilinadigan  aksiyalar
daromadliligining  o‘zgarishiga taallugli boigan fond bozori
maiumotlarini tahlil qilish asosida quyidagi formula bo‘yicha
o0 ‘tkaziladi

a) D=R+B*(Rm-Rf)+SI+S2+C

b) D=Rf+B*(Rm-Rf) + SI +S2 +C

c) D=R+R8*(R-R)+SlI +S2 +C

1 Diskontlash stavkasi bu -

a) Pul summalarni gayta hisoblashda qoilaniladigan daromad
stavkasi.

b) Kapitalizatsiya darajasini gayta hisoblashda qoilaniladigan
daromad stavkasi.

c) Baholashda goilaniladigan daromad stavkasi.

2. Kapitallashuv stavkasi gancha katta boisa, ...

a) mulk obyektining giymati shuncha past boiadi.

b) obyektining giymati shuncha yuqori boiadi.

c) obyekt giymatiga ta’sir gilmaydi.

3. Kapitallashuv stavkasini quyidagicha hisoblash mumkin:
a) Sotish narxining sof operatsion daromadga nisbati.
b) Potensial yalpi daromadning sotish narxiga nisbati.
c) Sof operatsion daromadning sotish narxiga nisbati.

4. Kapitallashtirish bu -...
a) Baholash obyektidan kutilayotgan tushumlami uning joriy
giymatiga aylantirish.
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b) Baholash obyektidan kutilayotgan boig ‘usi pul ogimi.
c) Mulkdan foydalanishdan olinadigan davriy daromad.

5. Kapitalizasiya usuli mulkni baholashning gaysi yondashuviga
mansub?

a) Daromadli.

b) Qiyosiy.

c) Xarajatli.

6. Tannarxdagi yutuq gaysi formula yordamida aniqlanadi?

a) SP, = Vi *( SP before-SPafte)

b) SP; = Si *( P before- P dfter)

o) SP; = Vi *( S before~ S dfter)

7.Haqiqiy litsenziya toiovlarini hisoblash usuli.................

a) NMA va IMOning huquq egasi NMA va I[IMOdan
foydalanish huquglarini mutlag yoki nomutlaq litsenziya shartlarida
boshga shaxslarga topshirayotganda NMA va IMO giymatini aniglash
uchun qoilaniladi.

b) baholash obyektidan foydalanmasdan mahsulot sotilishi bilan
solishtirganda baholash obyektidan foydalanishda mahsulot sotilishining
katta hajmi ta’minlangan hollarda qoilaniladi.

C) baholash obyektidan foydalanishdan olingan go‘shimcha
daromadni hisobga olishga asoslangan.

14.  Daromadli yondashishda to‘g‘ridan to‘g‘ri kapitallashtirish
usuli tamoyillarini ko ‘rsating.

a) kutish tamoyili.

b) o ‘rindoshlik tamoyili.

C) talab va takliftamoyili.
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5-MAVZU. INTELLEKTUAL MULK OBYEKTLARI VA
NOMODDIY AKTIVLARNI XARAJATLI YONDASHUV
ASOSIDA BAHOLASH MEXANIZMI

5.1. Xarajatli yondashuvning iqtisodiy mazmuni va
go‘llash sharoitlari

Xarajat yondashuvining asosida NMA va IMOning giymatini ulami
gayta tiklash xarajatlarini hisobga olish yoii bilan eskirish xarajatlarini
chegirib tashlagan holda daromad hajmini (agar, NMA va IMOning
tavsifi bunday gayta tiklanishga yoi qo‘ysa) inobatga olgan tarzda
aniglash yotadi.

Xarajat yondashuvi - baholash obyektining eskirishini hisobga olib,
uni tiklash yoki almashtirish uchun zarur boigan xarajatlami aniglashga
asoslangan baholash obyektining giymatini baholash usullari majmuidir.
Ushbu mol-mulkning o‘mini bosuvchisi sifatida aslining nusxasi
boigan yoki bir xilda foydali boia oladigan boshga mol-mulkni
yaratish imkoniyati taxmin gilinadi.

Agar tiklash baholanayotgan NMA va IMOni toia takror ishlab
chigilishini nazarda tutsa, takror ishlab chigish xarajatlari giymati usuli
goilaniladi. Agar baholanayotgan obyekt kabi xususiyatlarga ega
boigan boshqa NMA va IMO mavjud boisa, uni shartli ravishda
baholanayotgan obyektning analogi deb hisoblash va almashtirish
giymati usulini goilash mumkin.

Xarajat yondashuvi usullarini qoilash NMA va IMOning tashkilot
foydasiga qo‘shadigan hissasi NMA va IMOni tiklashga sarflanadigan
xarajatlardan ortib ketishini nazarda tutadi.

NMA wva IMOni xarajat yondashuvi asosida baholashda
xarajatlaming quyidagi turlarini inobatga olish lozim:

4-NMA va IMOga boigan mulkiy huquglami olish xarajatlari;
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-A-NMA va IMOni yaratish xarajatlari, shu jumladan laboratoriya
tadgiqotlari, ilmiy-tadqgiqotlar, tajriba-konstruktorlik, loyiha-qgidiruv
ishlari sarf-xarajatlari;

ibaholash obyektini yaratish ishlarida ishtirok etadigan tashkilot
asosiy fondlarining amortizatsiya xarajatlari;

*kNMA va IMOni ishlab chigarishda foydalanishga tayyor holatga
yetkazish xarajatlari;

4. NMA va IMOdan foydalanish orgali tovarlar (xizmatlar) ishlab
chigarishni tashkil etish yoki NMA va IMOni sotish xarajatlari;

tN M A va IMOni huqugiy va boshga xil muhofazalash xarajatlari;

tboshqa ehtimoliy xarajatlar.

Xarajatli yondashuv bilan NMA va IMOni baholashda quyidagi
ishlar bajariladi:

4-baholash sanasida NMA va IMOni yaratish, sotib olish va ishga
tushirish bilan bogiiq xarajatlar aniglanadi;

«kNMA va IMOning eskirish migdori aniglanadi;

‘¢ -tadbirkorning foydasi aniglanadi;

4-NMA va IMOning giymati tadbirkoming foydasiga ko ‘paytirilgan
xarajatlar miqdori va eskirish miqgdori o'rtasidagi farq sifatida
aniglanadi.

5.2. Xarajatli yondashuvning asosiy uslublari: yaratish
giymati usuli, takror ishlab chigish xarajatlari giymati
usuli va almashtirish giymati usuli.

Xarajat yondashuvi baholanayotgan NMA va IMOni tiklash
xarajatlari migdorini NMA va IMOni yaratish uchun rag‘batlantirish
sifatida kalkulyasiyaga go‘yiladigan tadbirkorlik daromadini inobatga
oigan holda eskirishni chegirgan tarzda joriy narxlarda hisoblab
chigishdan iborat.

Xarajat yondashuvining asosiy usullari quyidagilar hisoblanadi:

A vyaratish (boshlang‘ich xarajatlar) giymati usuli;

tiklash xarajatlari giymati usuli;
4s- almashtirish giymati usuli.
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Yaratish qiymati usuli doirasida o‘tmishda amalda sarflangan
baholanayotgan NMA va IMOni yaratish xarajatlari indeksatsiya qilish
orqali joriy giymatga keltiriladi. NMA va IMOning qiymati joriy
narxlarda baholangan va investitsiya uchun daromad stavkasiga
ko'paytirilgan barcha xarajatlami jamlash bilan aniglanadi.

Ushbu usul quyidagi bosgichlardan iboratdir:

4 baholanayotgan NMA va IMOni yaratish va harakatga keltirish
bilan bog‘lig barcha haqgigiy xarajatlar, jumladan uni foydalanishga
yaroqli holatga keltirish bo‘yicha xarajatlar aniqlanadi;

4 baholash sanasi holatiga xarajatlar amalga oshirilgan paytdan
boshlab narxlar (inflyasiya) indeksi miqdorida xarajatlar tuzatiladi;

4 tuzatilgan xarajatlar jamlanadi va qabul qilingan rentabellilik
koeffitsiyentiga (investitsiya uchun daromad stavkasiga) ko'paytiriladi;

4» NMA va IMOning eskirish miqdori aniqlanadi;

4» tuzatilgan xarajatlar summasi hamda NMA va IMOning eskirish
miqdori o‘rtasidagi farg sifatida NMA va IMOni vyaratish giymati
aniqglanadi.

NMA va IMOning giymati ushbu usul asosida quyidagi formula
bo‘yicha hisoblab chigiladi:

val = Rate *K, *E (C, *KM), (1.13)

i=1

Bu yerda: Val - NMA va IMOning giymati;

Ci - i-chi yilda ishlab chigarilgan NMA va IMOni yaratish
xarajatlari;

n - NMA va IMOni yaratilgan paytdan boshlab baholash
sanasigacha o ‘tgan yillar soni;

Kindi - i-chi yildagi xarajatlaming baholash sanasiga indeksatsiya
koeffitsiyenti;

Rate - investitsiyalar uchun daromad me’yori;

Kt- NMA va IMOning eskirish koeffitsiyenti.

NMA va IMOni yaratish haqgigiy xarajatlari quyidagi formula
bo‘yicha aniglanadi:
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S=S!1+S2+S3 (1.14)
Bu yerda: S - NMA va IMOni yaratish haqiqiy xarajatlari;

51 - NMA va IMOni yaratish haqgigiy xarajatlari rentabellilikni
inobatga oigan holda hisoblab chigilgan ilmiy tadgiqot ishlarini to‘lig
hajmda bajarish hamda texnik hujjatlaming (masalan eskizdan boshlab
ish loyihasigacha) barcha bosqgichlarini ishlab chigish uchun amalda
sarflangan xarajatlar summasi hisoblanadi. Bunda ilmiy-tadqiqot ishlari
uchun xarajatlar gidiruv ishlari, jumladan muammoni dastlabki o‘rganib
chigish, nazariy tadqiqotlar, tajribalami o ‘tkazish va hisobotni tasdiglash
hamda boshqa shu kabi xarajatlardan tashkil topadi. Texnik hujjatlami
ishlab chigish xarajatlari: eskiz, texnik va ish loyihalarini bajarish,
hisob-kitoblami bajarish, sinovlar o‘tkazish, begona tashkilotlarning
xizmatlari, muallif nazoratini o‘tkazish va h. k.lar uchun xarajatlardan
iboratdir. Texnologik va loyiha hujjatlari gisman bajariladigan yoki
NMA va IMOni vyaratishdan oldin fagat ilmiy-tadgiqot ishlari
o‘tkaziladigan hollarda NMA va IMOning giymatini hisoblash amalda
bajarilgan ishlar xarajatlari bo‘yicha amalga oshiriladi, tovar belgilari va
sanoat namunalari uchun bu dizaynga oid xarajatlar boiishi mumkin;

52 - NMA va IMOni huqugiy muhofaza qilishning haqigiy
xarajatlari (patent (guvohnoma) olish uchun buyurtma materiallarini
rasmiylashtirish, buyurtma bo'yicha yozishmalar, buyurtma topshirish,
ekspertiza o ‘tkazish, muhofaza giluvchi hujjatni olish va uni kuchda
saqlab turish va h. k.lar uchun bojlar to‘lash);

53- NMA va IMOni sanoatda ishlab chigarishga va tijoriy sotishga
tayyor holga yetkazish uchun hagigiy xarajatlar hamda boshga shu kabi
xarajatlar.

'Indeksatsiya koeffitsiyenti - nishiy ko‘rinishda muayyan vaqt
davrida tovarlar narxlarining o‘zgarishini tavsiflovchi iqtisodiy va
statistik ko‘rsatkichdir. Indeksatsiya qilishni o°‘tkazishda xarajatlaming
elementlari bo‘yicha narxlar o‘zgarishi indekslariga amal qilish lozim.
Xarajatlar elementlari bo‘yicha narxlar o°‘zgarishi indekslari to‘g ‘risida
olish oson bo‘lgan ishonchli axborot mavjud boimaganda tegishli
sanoat tarmoglari bo‘yicha narxlar o‘zgarishi indekslari yoki boshqga
tegishli indekslar ishlatilishi mumkin boiadi. Indeksatsiya gilishning
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li'lishli  koeffitsiyenti oylik maoshning o°‘zgarishi, eng barqaror
valyutaning o°‘zgarishi, materiallar, butlovchi qismlar narxlarining
n'/garishi yoki tayyor mahsulot narxining o°‘zgarishini aks ettiruvchi
ko‘rsatkich sifatida hisoblanishi mumkin.

Umumiy holatlarda indekslash koeffitsiyenti quyidagi formula
bo'yicha aniglanadi:

K,rd= Pi / Po» (1.15)

Bu yerda: Kind- indekslash koeffitsiyenti;

Pi - tovarlar narxlari, oylik maosh miqgdori yoki baholash sanasidagi
valyutalar kursining o ‘zgarishi;

PO - tovarlar narxlari, oylik maosh migdori yoki xarajatlami amalga
oshirish sanasidagi valyutalar kursining o ‘zgarishi.

Tadbirkoming daromadi (Rate) uning investitsiyalash
lavakkalchiligi darajasi bo‘yicha ehtimoliy o‘xshash bo‘lgan, masalan
sanoatning tegishli tarmog‘idagi kapital uchun unumdorlik stavkalaridan
kelib chigib hisoblab chigilishi mumkin.

NMA va IMOning eskirishi yanada taraqqiy topgan o‘xshash NMA
va IMOlaming paydo bo‘lishi bilan bog‘lig bo‘lgan ma’naviy
eskirishdan iborat. Ma’naviy eskirish sotuvlarning tushishi va NMA va
1MO daromadliligining pasayishi bilan baravar yuz beradi.

NMA va IMOning eskirishi NMA va IMOni foydali ishlatish
muddati va muhofaza hujjatining golgan muddati asosida aniglanishi
mumkin. Bunda NMA va IMOni foydali ishlatish muddati shartnoma
bo‘yicha NMA va IMOdan foydalanish huquqi berilishi mumkin
bo‘lgan muddat sifatida yoki NMA va IMO huquq egasining shaxsiy
ishlab chiqgarishida (biznesida) ishlatilishi mumkin bo‘lgan muddat
sifatida aniglanadi.

NMA va IMOning eskirishi koeffitsiyenti quyidagi formula
bo‘yicha aniglanadi:

Kt= 1—FP/ LP, (1.16)
Bu yerda: Kt- NMA va IMOning eskirishi koeffitsiyenti;

FP - huqugiy muhofazasiga ega bo‘lgan baholash obyektlari uchun
ustuvorlik sanasidan (muhofaza qiluvchi hujjatga binoan) baholash
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sanasigacha bo‘lgan haqiqiy muddat yoki huquqgiy muhofazasiga ega
bo‘Imagan baholash obyektlari uchun NMA va IMOdan ishlab chigarish
faoliyatida foydalanish boshlangandan haqigiy muddat;

LP - huqugiy muhofazasiga ega bo‘lgan baholash obyektlari uchun
huquglarning (muhofaza giluvchi hujjatga binoan) nominal amal qilish
muddati, yoki huqugiy muhofazasiga ega bo‘lmagan baholash obyektlari
uchun ishlab chigarish faoliyatida foydalanishning muddati.

Tiklanish giymati usulining asosida tashkilot daromadi miqdorini
inobatga oigan holda tiklash xarajatlarini hisoblash asosida NMA va
IMOga bo‘lgan huquglarning giymatini aniglash yotadi. Bunday tiklash
baholanayotgan NMA va IMOni baholash sanasi holatiga joriy narxlarda
yaratish kalkulyatsiyasini to‘lig aslicha tiklashni (modellashtirishni)
nazarda tutadi.

Bu usul baholash obyektini yaratish uchun hagigiy maiumotlar
bilan hujjatli tasdiglash imkoniyati mavjud bo‘lmagan tagdirda eng
maqbul usul hisoblanadi. Ushbu usulni ishlatishda NMA va IMOning
tiklanish giymati (tiklash giymati) uning yangi anig nusxasini yaratish
uchun zarur boigan xarajatlar summasi sifatida aniglanadi. Ushbu
xarajatlar aynan o°‘xshash xomashyo, materiallar, energiya manbalari,
tarmoqdagi o‘rtacha mehnatga haq toiash va boshqa xarajatlarga
nisbatan baholash sanasidagi amaldagi narxlar asosida hisoblanishi
lozim.

Ushbu usul quyidagi bosqgichlardan iborat:

4*NMA va IMOni vyaratish va rejalashtirilgan magsadlarda
foydalanishga tayyor holga keltirish bilan bog‘lig bo‘lishi mumkin
boigan barcha zarur xarajatlar aniglanadi;

rAbaholash sanasi holati bo‘yicha xomashyo, materiallar, energiya
manbalari, butlovchi buyumlar, tarmoqda tegishli malakaga ega boigan
ishchilaming mehnatiga o‘rtacha haq toiash bo‘yicha axborot hamda
baholanayotgan NMA va IMO uchun xos boigan boshga narsalarga
nisbatan narxlar belgilanadi;

4NMA va IMOni yaratish giymatining kalkulyatsiyasi aniglanadi;

100



4 NMA va IMO qiymatining tiklanish qgiymati tadbirkor
daromadiga (investitsiya uchun daromad stavkasi) ko‘paytirilgan
xarajatlar summasi sifatida aniglanadi;

4tNM A va IMOni ehtimoliy eskirish migdori hisoblanadi;

“baholash obyektining giymati NMA va IMOning tiklanish
giymati hamda eskirish miqdori o‘rtasidagi farq sifatida aniglanadi.

Almashtirish giymati usuli baholanayotgan NMA va IMOning
yangi anig nusxasini aslicha yaratish mumkin bo‘Imaganda, lekin
iste’molchilik xususiyatlari bilan baholanayotgan NMA va IMOga
o‘xshash boigan, biroq albatta tashqi ko‘rinishi va uning tarkibiy
elementlari  bo‘yicha aynan bir xil boimagan analogi bilan
almashtirilishi mumkin boiganda qoilaniladi.

NMA va IMOni almashtirish giymati o°‘zining iste’molchilik,
funksional, iqtisodiy ko ‘rsatkichlari bo‘yicha baholash obyektining teng
gimmatli o‘mini bosuvchisi boiishi mumkin bo‘lgan, undan eng
samarali foydalanilishini ta’minlay oladigan NMA va IMOning
analogini yaratish (ishlab chigish) yoki sotib olish xarajatlarining
baholash sanasi holati bo‘yicha joriy qiymati to‘g‘risidagi axborotga
asosan aniglanadi.

Almashtirish giymati usulidan foydalanishda NMA va IMO giymati
o ‘xshash foydaliligi yoki o‘xshash iste’molchilik giymatiga ega boigan
NMA va IMOni sotib olishda toianishi lozim boigan narxi bilan
aniglanishiga asoslangan almashtirish tamoyilidan foydalaniladi.

Ushbu usul quyidagi bosgichlardan iboratdir:

atbozor o‘rganib chigiladi va NMA va IMOning o°‘xshash
foydaliligi yoki o‘xshash xususiyatlariga ega boigan analoglari
aniglanadi, ulaming bozor giymati yoki ulami vyaratish xarajatlari
summasi belgilanadi;

4*analoglar giymatlari (yoki yaratish xarajatlari), agarda analogni
sotish (yoki taklif etish) sanasi baholanayotgan NMA va IMOni
baholash sanasidan farq gilsa, baholash sanasi holatiga indeksatsiya
yoii bilan keltiriladi;

4-baholash obyektining analogiga nisbatan baholash obyektining
eskirishi migdorini aniglash;
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itbaholash obyektining bozor giymatini baholash obyektiga
o‘xshash bo‘lgan yangi obyektni yaratish xarajatlaridan baholash
obyektining eskirish miqgdorini chegirib tashlash yo‘li bilan hisoblash
yoki teng foydalilikka ega analogni sotib olishda toianishi lozim
bo‘lgan eng kam narxdan kelib chigib NMA va IMOning qiymatini
aniglash.

Baholash obyektiga o‘xshash yangi obyektni yaratish xarajatlari
summasi analogni yaratish hamda uni foydalanish uchun tayyor holatga
keltirish bilan bog‘liq bevosita va bilvosita xarajatlami, shuningdek
tadbirkor daromadi - NMA va IMOni yaratishga investitsiya uchun eng
ehtimoliy mukofot miqdorini oz ichiga oladi.

Tayanch iboralar

Xarajatli yondashuvning iqgtisodiy mazmuni va qoilash sharoitlari.
Xarajatli yondashuvning asosiy uslublari: yaratish giymati usuli, takror
ishlab chiqish xarajatlari giymati usuli va almashtirish giymati usuli.

Nazariy bilimni tekshirish uchun savollar

1. Xarajatli yondashuv bilan baholash asosida nomoddiy aktivlami
baholashning gaysi tamoyili yotadi?

2. Xarajatli yondashuv chog‘ida intelletual mulk obyektlarini
baholashning qaysi usullaridan foydalaniladi va ulaming mohiyati
nimalardan iborat?

3. Nomoddiy aktivlami baholashda xarajatli yondashuvdan
foydalanish imkoniyati nima bilan chegaralanadi?

4. Ixtiro giymati ganday aniglanadi va uni hisoblab« chigish uchun
nima asos bo‘ladi?

5. Tovar belgisining giymati ganday aniqlanadi va uni hisoblab
chigish uchun nima asos boiadi?

6. Gudvillning bozor giymati qaysi usullar bilan aniglanadi. Ixtiro
giymati ganday aniglanadi va uni hisoblab chigish uchun nima asos
boiadi?

102



Testlar:
2. Yaratish giymati usuli nechta bosichda amalga oshiriladi?
a)5
b)4
)6
d)8
3. Yaratish giymati usuli asosida NMA va IMOning qiymati qaysi

formula yordamida aniglanadi?

a)Val=Rate » Kt£"=1(Ci—Kindi)

b)Val=Rate .Kt£"=1(Ci- Ki)

c)Val=Rate *Kt£"=i(Pi- Kindi)

dD=R+B*(R-R) +SI +S2 +C

4.NMA va IMOni vyaratish haqiqiy xarajatlari qaysi formula

yordamida aniqlanadi?

a)S= S, + S2+ S3

b)Val=Rate *Kt2"=i(Ci—Kindi)

c) WACC= EWc— DWz * (1— TP)

d)Val=Rate *Kt£"=i(Ci-Ki)

5. Indeksatsiya koeffitsiyenti bu

a)nisbiy ko‘rinishda muayyan vaqt davrida tovarlar narxlarining

o0°‘zgarishini tavsiflovchi igtisodiy va statistik ko ‘rsatkichdir.

b)nisbiy ko‘rinishda muayyan vaqt davrida tovarlar narxlarining

0°‘zgarishini tavsiflovchi ijtimoiy ko ‘rsatkichdir.

c)huquqiy ko ‘rsatkich.
d)manfiy ko‘rinishda muayyan vaqt davrida tovarlar narxlarining

o0 ‘zgarishini tavsiflovchi ijtimoiy ko ‘rsatkichdir.

6. Indekslash koeffitsiyenti gaysi formula yordamida aniglanadi?

a) Kind = Pi / Po
b)Kind= P ,/P
c)Kt=P,/P0O

d)Val=Rate .Kt£"=I(Ci- Ki)
7.NMA va IMOning eskirishi koeffitsiyenti qaysi formula

yordamida aniglanadi?
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a)Kt= 1-FP/LP

b)Kt=1-F/L

c)Kindi=1-FP/LP

d)Kt=P1/PO

8.FP bu-

a)huqugiy muhofazasiga ega boigan baholash obyektlari uchun
ustuvorlik sanasidan (muhofaza qiluvchi hujjatga binoan) baholash
sanasigacha boigan haqiqgiy muddat yoki huqugiy muhofazasiga ega
boimagan baholash obyektlari uchun NMA va IMOdan ishlab chigarish
faoliyatida foydalanish boshlangandan haqigiy muddat.

b)huquqgiy muhofazasiga ega boigan baholash obyektlari uchun
huquglarning (muhofaza qiluvchi hujjatga binoan) nominal amal gilish
muddati, yoki huqugiy muhofazasiga ega boimagan baholash obyektlari
uchun ishlab chigarish faoliyatida foydalanishning muddati.

c) huqugiy muhofazasiga ega boigan baholash obyektlari uchun
huquglarning (muhofaza qiluvchi hujjatga binoan), yoki huqugiy
muhofazasiga ega boimagan baholash obyektlari uchun ishlab chigarish
faoliyatida foydalanishning muddati.

d)NMA va IMOdan ishlab chigarish faoliyatida foydalanish
boshlangandan haqiqiy muddat.

9. Tiklanish giymati usuli.

a)tashkilot daromadi migdorini inobatga oigan holda tiklash
xarajatlarini hisoblash asosida NMA va IMOga boigan huquglarning
giymatini aniglash.

b)baholanayotgan NMA va IMOning yangi aniq nusxasini aslicha
yaratish mumkin boimaganda, lekin iste’molchilik xususiyatlari bilan
baholanayotgan NMA va IMOga o°‘xshash boigan, biroq albatta tashqi
ko‘rinishi va uning tarkibiy elementlari bo‘yicha aynan bir xil
boimagan analogi bilan almashtirilishi mumkin boiganda qoilaniladi.

c)o‘tmishda amalda sarflangan baholanayotgan NMA va IMOni
yaratish xarajatlarini gilish orqgali joriy giymatga keltiriladi.

d)NMA va IMQOga o ‘xshash boigan, biroq albatta tashqi koiinishi
va uning tarkibiy elementlari bo‘yicha aynan bir xil boimagan analogi
bilan almashtirilishi mumkin boiganda qoilaniladi
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10.  Almashtirish giymati usuli bu -

a)baholanayotgan NMA va IMOning yangi anig nusxasini aslicha
yaratish mumkin bo‘lmaganda, lekin iste’molchilik xususiyatlari bilan
baholanayotgan NMA va IMOga o‘xshash bo‘lgan, biroqg albatta tashqi
ko‘rinishi va uning tarkibiy elementlari bo‘yicha aynan bir xil
bo‘lmagan analogi bilan almashtirilishi mumkin boiganda qoilaniladi.

b)tashkilot daromadi miqgdorini inobatga oigan holda tiklash
xarajatlarini hisoblash asosida NMA va IMOga bo‘lgan huquglaming
giymatini aniqglash.

c)o‘tmishda amalda sarflangan baholanayotgan NMA va IMOni
yaratish xarajatlari indeksatsiya qilish orqgalijoriy giymatga keltiriladi.

d)NMA va IMOga o‘xshash boigan, biroq albatta tashqgi ko ‘rinishi
va uning tarkibiy elementlari bo‘yicha aynan bir xil bo‘Imagan analogi
bilan almashtirilishi mumkin boiganda qoilaniladi.
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6-MAVZU. INTELLEKTUAL MULK OBYEKTLARI VA
NOMODDIY AKTIVLARNI QIYOSIY YONDASHUV
ASOSIDA BAHOLASH MEXANIZMI

6.1. Qiyosiy yondashuvning iqtisodiy mazmuni va
go'llash sharoitlari

Qiyosiy yondashuv o‘xshash turdagi NMA va IMOlar faol
sotilayotgan va xarid gilinayotgan samarali faoliyat ko‘rsatuvchi bozor
tamoyiliga asoslangan. Qiyosiy yondashuv baholash obyektiga o ‘xshash
obyektlar bo‘yicha tuzilgan bitimlarga oid maiumotlarini giyoslashni
nazarda tutadi. Qiyosiy yondashuvda baholash obyekti bozorda sotilgan
shunga o‘xshash obyektlar bilan solishtiriladi.

Qiyosiy yondashuvni qoilash baholash obyekti o‘xshashlarining
(keyingi o‘rinlarda analoglar deb yuritiladi) narxlari haqidagi ishonchli
va to‘lig axborot hamda ular bilan amalga oshiriladigan bitimlaming
hagigiy shartlari mavjud boigan taqdirda amalga oshiriladi. Bunda
bitimlar narxlari, taklif va talab hagidagi axborotdan foydalanilishi
mumkin.

Qiyosiy yondashuvni qoilash baholash obyekti o°‘xshashlarining
(keyingi o‘rinlarda analoglar deb yuritiladi) narxlari hagidagi ishonchli
va toiiq axborot hamda ular bilan amalga oshiriladigan bitimlaming
haqiqiy shartlari mavjud boigan tagdirda amalga oshiriladi. Bunda
bitimlar narxlari, taklif va talab haqgidagi axborotdan foydalanilishi
mumkin.

NMA va IMOning bozor giymatini qiyosiy yondashuvdan
foydalangan  holda  aniglash  analoglar  narxlariga  ulaming
baholanayotgan NMA va IMOdan farqgini bartaraf gilish imkonini
beruvchi tuzatishlar kiritish yoii bilan amalga oshiriladi.
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6.2. Qiyoslash uchun go‘llanilishi mumkin bo'lgan eng
muhim taqqgoslash elementlari. Ma’lumotlarni tanlash
va izlash xususiyatlari

Qiyosiy yondashuv tegishli solishtirish elementlari asosida tanlab
olinadigan analoglar narxlaridan foydalangan holda qoilaniladi.
Solishtirish elementlariga o°‘zgarib turishi baholash obyektining bozor
giymatiga ta’sir giluvchi omillar hamda bozorda yuzaga kelgan NMA va
IMO bilan bogiiq bitimlar tavsiflari taalluglidir.

Eng muhim solishtirish elementlari quyidagilar hisoblanadi:

iliNMA va IMOga boigan baholanayotgan mulkiy huquqlar hajmi;

jSNMA va IMO bilan bogiig bitimlami moliyalashtirish shartlari
(shaxsiy va qarz mablagiarining nisbati, garz mablagiarini tagdim
qilish shartlari);

'ifeanalog bilan bogiiq bitim tuzilgan sanadan boshlab baholash
o‘tkazilgan sanagacha boigan davrda NMA va IMO narxlarining
0°‘zgarishi;

«ItNMA va IMO foydalanilgan yoki foydalanilishi mumkin boigan
sanoat tarmogi;

miNMA va IMO hamda analogga boigan tagdim etilayotgan
huquglar amal giladigan hudud;

4baholash obyektining analogga nisbatan funksional, texnologik,
igtisodiy tavsiflari;

4INMA va IMOdan foydalangan holda ishlab chigarilishi yoki
sotilishi mumkin boigan mahsulotga talab;

Aragobatlashuvchi takliflaming mavjudligi;

*SNMA va IMOdan foydalangan holda ishlab chigarilgan
mahsulotni (ishlami, xizmatlami) sotishning nisbiy hajmi;

siftNMA va IMO hamda analogdan foydali foydalanish muddati;

ifrishlab chigarishda NMA va IMOni hamda analogni o‘zlashtirish
xarajatlarining darajasi;

4rtoiov shartlari hamda NMA va IMO bilan bogiig bitimlami
tuzish holatlari.

Tuzatishlar migdorlari quyidagi usullar bilan aniglanadi:
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4bir solishtirish elementi bo‘yicha bir-biridan farg qiluvchi
analoglar narxlarini to‘g‘ridan to‘g‘ri juft-jufti bilan solishtirish hamda
shunday tarzda olingan axborot asosida ushbu solishtirish elementi
bo‘yicha tuzatishlami aniglash;

4*bir solishtirish elementi bo‘yicha bir-biridan farq giluvchi ikkita
analoglaming daromadini (foydasini) to‘g‘ridan to‘g‘ri juft-jufti bilan
solishtirish, hamda daromadlardagi farqlami kapitallashtirish yo‘li bilan
ushbu solishtirish elementi bo‘yicha tuzatishlami aniglash;

«;manalogning baholash obyektidan farq qiladigan solishtirish
elementi tavsifining o‘zgarishi bilan bogiiq xarajatlami aniglash orqgali;

at-analoglar narxlariga tuzatishlami ekspert yo‘li bilan asoslash.

6.3. Qiyosiy yondashuvning asosiy uslublari: sotib olish
giymati usuli va sotuvlarni qiyosiy tahlil gilish usuli

Baholash obyektining giymatini qiyosiy yondashuv usuli bilan
baholashda baholashning quyidagi usullaridan foydalaniladi:

**;sotib olish giymati usuli;

m;sotuvlarni giyosiy tahlil qgilish usuli.

Qiyosiy yondashuv bilan baholash obyektining giymatini aniglash
quyidagi asosiy bosgichlarni o‘z ichiga oladi:

baholash obyektini analoglari bilan taggoslashni amalga
oshiriladigan elementlarini (keyingi o‘rinlarda taggoslash elementlari
deb yuritiladi) aniglash;

4 baholash obyektidan har bir analogning har bir tagqoslash
elementi bo‘yicha tavsifi va farqglari darajasini aniqlash;

4  baholash obyektidan ham» bir analogning tagqoslash elementlari
bo‘yicha tegishli tavsiflari va farglari darajasiga mos ravishda analoglar
narxlariga tuzatishlami aniqlash;

4 har bir analogning har bir tagqoslash elementlari bo‘yicha
narxini uning baholash obyektidan fargi bo‘yicha tuzatish;

4 analoglarining tuzatishlar kiritilgan narxlarini asoslangan holda
umumlashtirish orgali baholash obyekti giymatini hisoblash.
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Sotib olish giymati usuli baholash obyektining analogi uning bozor
(liymatini aks ettirayotgan narx bo‘yicha bozorda sotib olinishini
nazarda tutadi. U baholanayotgan NMA va IMOning bozor giymatini
liisoblash uchun foydalanilishi mumkin, bunda baholanayotgan NMA va
IMO hamda bozorda mavjud analogining tagqoslanishini ta’minlovchi
tuzatishlar kiritiladi.

Ushbu usul quyidagi bosgichlardan iboratdir:

4t o'xshash NMA wva |IMOlar bo'yicha tuzilgan bitimlar
to‘g‘risidagi axborot to ‘planadi;

NMA va IMOni tanlab olingan analoglari bilan tagqoslanishi
oikaziladigan solishtirish elementlari ro‘yxati aniglanadi;

baholanayotgan NMA va IMO bilan solishtirish elementlari
giymatlarini hisobga olgan holda tuzilgan bitimlaming haqiqiy narxlari
tuzatiladi;

4» tagqoslanayotgan  bitimlar bo‘yicha tuzatilgan  hagiqiy
ma’lumotlar asosida baholanayotgan NMA va IMOning giymati
aniqlanadi.

Sotuvlaming gqiyosiy tahlili usuli NMA va IMOning giymatini
tagqoslash uchun tanlab olingan o°‘xshash obyektlar sotuvlari narxiga
tuzatishlar kiritish yoii bilan hisoblashga imkon beradi.

Analog hamda NMA va IMOning taggoslanuvchi parametrlari
aynan bir bozordagi sotilish sanasi yoki taklif sanasi, iqgtisodiy shartlari,
fizik tavsiflari va raqobatdoshligiga nisbatan o°‘xshash boiishi lozim,
ya’ni talab va taklifjihatdan ular taxminan bir xil holatda boiishi lozim.
Aks holda taqgqoslanayotgan analogdan qgiymat ko‘rsatkichlarini
ko‘chirish noto“g ‘ri natijalarga olib kelishi mumkin.

Ushbu usul quyidagi bosqichlardan iboratdir:

baholash obyektiga o‘xshash boigan obyektlar bilan tuzilgan
bitimlar to‘g‘risidagi, ularning sotilishi takliflari to‘g‘risidagi axborotni
yigish maqgsadida bozomi o‘rganish oikaziladi;

4 NMA va IMO hamda uning analogi tagqoslanishi oikaziladigan
solishtirish elementlari ro‘yxati aniqlanadi, taggoslanayotgan obyektlar
farglanuvchi  xususiyatlarining ularning giymatiga ta’siri darajasi
aniglanadi;
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«k baholash obyektini tanlab olingan bozorda sotilgan yoki sotishga
taklif gilinayotgan obyektlar - analoglar bilan alohida ko‘rsatkichlar
bo‘yicha solishtirilishi o ‘tkaziladi;

analog obyekt giymatiga nisbatan solishtirish elementlari
bo‘yicha tuzatishlar aniglanadi;

4 analog - obyektning giymatiga tuzatishlar kiritish asosida NMA
va IMOning giymati aniqlanadi.

Sotuvlarning giyosiy tahlili usuliga binoan NMA va IMOning bozor
giymati quyidagi formula bo‘yicha aniglanadi:

V = VkorzKor, (1.17)
Bu yerda: V - NMA va IMOning bozor giymati;
Vkor - analog giymatining tuzatilgan miqgdori;
Kor - baholash sanasi holatiga taggoslanayotgan analogning
tuzatilgan giymati miqdoriga umumiy tuzatishlar migdori.
NMA va IMO analogining tuzatilgan giymati miqgdori narxning
amal qilishi sanasi holatiga quyidagi formula bo‘yicha aniglanadi:

Vio=Pa*Kinf-A (1.18)

Bu yerda: Pa - sotuv kuni holatiga tagqoslanayotgan obyektning
(analogning) sotilish narxi;

Kinf- analog bilan bitim tuzilgan sanadan boshlab baholash sanasiga
gadar boigan davr uchun inflyatsiya indeksining o°‘zgarishlarini
inobatga oluvchi koeffitsiyent;

A - analog bilan bitim tuzilgan sanadan boshlab baholash sanasiga
gadar boigan davr uchun quyidagi formulaga binoan aniglanadigan
hisoblangan amortizatsiya miqdor:

A=Pa*PtPerA (1.19)

Bu yerda: Pt - analog bo‘yicha bitim tuzilgan sanadan boshlab
baholash sanasiga qadar boigan davr (oylarda);
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PerA - baholanayotgan NMA va IMOning ehtimoliy xizmat
nniddatidan kelib chiggan holda aniglanadigan amortizatsiyaning toiiq
miiddati (oylarda).

NMA va IMOning iste’molchilik xususiyatlari ko‘p sonli
pnrametrlar bilan aniqlanadi va baholash sanasi holatiga uning toiiq
mialogi yoki o‘xshash obyektlar bilan tuzilgan bitimlar bo‘yicha axborot
umuman boimasligi mumkin. Sotuvlaming giyosiy tahlilini oikazishda
mutlaqo bir xil boigan NMA va IMOlar boimasligi hamda ulardan bir
xilda foydalanish shartlari boimasligini tushunish lozim.

Qiyosiy yondashuv afzalliklari:

Yakuniy giymatda tipik sotuvchilar va xaridorlaming fikri aks
ctadi.

Sotish narxlarida moliyaviy shartlar va inflyatsiya o ‘zgarishlari
aks etadi.

4s Statik asoslangan.

4t Taqqoslanayotgan obyektlar tafovutiga tuzatishlar kiritiladi.

4t Qoilash yetarli darajada sodda va ishonchli natijalar beradi.

Qiyosiy yondashuv kamchiliklari sirasiga quyidagilarni Kiritish
mumkin:

Sotishdagi tafovutlar.

4t Sotishlaming amaliy narxlari hagida ma’lumotlar to‘plash
murakkabligi.

Bitimning o°‘ziga xos shartlari haqida axborotlar to‘plash
muammoligi.

4» Bozor faolligiga bogiiqlik.

«S Bozor barqgarorligiga bogiiglik.

5 Jiddiy farglanuvchi sotishlar haqida maiumotlami
muvofiglashtirish murakkabligi.

Tayanch iboralar
Qiyosiy yondashuvning iqtisodiy mazmuni va qoilash sharoitlari.
Taqgqoslash uchun bazaviy obyektlami tanlash. Qiyosiy yondashuvning
asosiy uslublari: sotib olish giymati usuli va sotuvlami giyosiy tahlil
gilish usuli. Maiumotlami tanlash va izlash xususiyatlari.
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Nazariy bilimlarni tekshirish uchun savollar

1. Qiyosiy yondashuv bilan baholash asosida nomoddiy aktivlami
baholashning gaysi tamoyili yotadi?

2. Korxonani -baholashda nomoddiy aktivlaming qaysi turlari
baholanishi mumkin?

3. Qiyosiy yondashuv chog‘ida intellektual mulk obyektlarini
baholashning qaysi usullaridan foydalaniladi va ulaming mohiyati
nimalardan iborat?

4. Nomoddiy aktivlami baholashda qiyosiy yondashuvdan
foydalanish imkoniyati nima bilan chegaralanadi?

Testlar:
L Qaysi usul faol bozorsiz mavjud boia olmaydi?
a) sotishlami taqqoslash usuli;
b) ekspert usuli;
C) boiaklash usuli;
d) pul ogimlarini diskontlash usuli.

2. Quyidagilarning  gaysi  biri  solishtirma  yondashuvni
go‘llashda solishtirma element hisoblanmaydi?
a) diskontlash stavkasi;

b) sotish shartlari;

C) moliyalash shartlari;

d) joylashganjoy.

3.Bir xil foydalilik yoki daromadlilikka ega bir nechta obyekt
mavjudligida narxi minamal boigani eng Kkatta talab bilan
foydalanilishini gaysi tamoyil tasdiglaydi:

a) 0 ‘rin almashtirish tamoyili.

b) Mutanosiblik tamoyili.

c) Qiymat o‘zgarishi tamoyili.

d) Ulush tamoyili.

4. Nomoddiy aktiv giymatini baholashda narxlarning real giymatini
hisoblaganda joriy vyilgi inflyatsiya darajasiga korrektirovka qilish
kerakmi?
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a) Ha korrektirovka gilish kerak.

b) Ha, resurslarga gilingan umumiy xarajatlami hisoblaganda.

C) Yo‘qg, xojati yo‘qg.

d) Ha, aktivlarga gilingan umumiy xarajatlami hisoblaganda.

5.Qiyosiy yondashuvda obyektga gaysi tamoyil asosida tuzatish
kiritiladi?

a) 0 ‘rin almashtirish.

b) Kutish.

C) Foydalilik tamoyili.

d) Qoldiq unumdorlik tamoyili.

6. Qiyosiy yondashuv bu -

a) analoglar narxlariga ulaming baholanayotgan NMA va
IMOdan fargini bartaraf qilish imkonini beruvchi tuzatishlar kiritish
yoii bilan amalga oshiriladi.

b) baholanayotgan NMA va IMOni tiklash xarajatlari migdorini
NMA va IMOni yaratish uchun rag‘batlantirish sifatida kalkulyasiyaga
go‘yiladigan tadbirkorlik daromadini inobatga olgan holda eskirishni
chegirgan tarzdajoriy narxlarda hisoblab chigishdan iborat.

c) NMA va IMOga huquglarga ega boigan yuridik vajismoniy
shaxs olayotgan yoki olishi mumkin boigan foydalar migdorini aniglash
mumkin boigan hollarda NMA va IMOni baholash uchun goilanadi.

d) jismoniy shaxs olayotgan yoki olishi mumkin boigan
foydalar migdorini aniglash mumkin boigan hollarda NMA va IMOni
baholash uchun goilanadi.

7. Eng muhim solishtirish elementlari toiiq keltirilgan bandni
aniglang.

a) NMA va IMOga boigan baholanayotgan mulkiy huquglar
hajmi; NMA va IMO bilan bogiiq bitimlami moliyalashtirish shartlari
(shaxsiy va garz mablagiarining nisbati, garz mablagiarini taqdim
gilish shartlari)

b) shartnomaviy vyillik ijara toiovi;

c) diskontlash stavkasi;

d) Indeksatsiya koeffitsiyenti.

8.NMA va IMOni baholashning giyosiy yondashuvi doirasida
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baholashning ganday usullaridan foydalaniladi?
a) sotib olish giymati usuli; sotuvlaming qgiyosiy tahlili usuli.
b) royaltidan ozod qilish usuli;
C) sotuv hajmidagi ustunlik usuli;
d) Pul ogimlarini diskontlash usuli.
9. Tuzatishlar migdorlarini anigqlashning nechta usuli mavjud?

a) 4
b) 5
c) 2
d) 6

10.  Sotib olish giymati usuli

a) baholash obyektining analogi uning bozor giymatini aks
ettirayotgan narx bo‘yicha bozorda sotib olinishini nazarda tutadi.

b) NMA va IMOning giymatini tagqoslash uchun tanlab olingan
o‘xshash obyektlar sotuvlari narxiga tuzatishlar Kkiritish yo‘li bilan
hisoblashga imkon beradi.

c) baholanayotgan NMA va IMOni tiklash xarajatlari migdorini
NMA va IMOni yaratish uchun rag‘batlantirish sifatida kalkulyasiyaga
qo‘yiladigan tadbirkorlik daromadini inobatga oigan holda eskirishni
chegirgan tarzdajoriy narxlarda hisoblab chigishdan iborat.

d) NMA va IMOga huquglarga ega bo‘lgan yuridik vajismoniy
shaxs olayotgan yoki olishi mumkin bo‘lgan foydalar migdorini aniglash
mumkin bo‘lgan hollarda NMA va IMOni baholash uchun go‘llanadi.

11.  Sotuvlaming qgiyosiy tahlili usuli

a) NMA va IMOning giymatini tagqoslash uchun tanlab olingan
o‘xshash obyektlar sotuvlari narxiga tuzatishlar Kiritish yo‘li bilan
hisoblashga imkon beradi.

b) baholash obyektining analogi uning bozor giymatini aks
ettirayotgan narx bo‘yicha bozorda sotib olinishini nazarda tutadi.

c) baholanayotgan NMA va IMOni tiklash xarajatlari migdorini
NMA va IMOni yaratish uchun rag‘batlantirish sifatida kalkulyatsiyaga
qo‘yiladigan tadbirkorlik daromadini inobatga oigan holda eskirishni
chegirgan tarzdajoriy narxlarda hisoblab chigishdan iborat.

d) NMA va IMOga huquglarga ega boigan yuridik vajismoniy
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shaxs olayotgan yoki olishi mumkin bo‘lgan foydalar migdorini aniglash
mumkin bo‘lgan hollarda NMA va IMOni baholash uchun go‘llanadi.

12.  Sotuvlarning giyosiy tahlili usuliga binoan NMA va IMOning
bozor giymati gaysi formula yordamida aniqlanadi?

a) V = VkortKor

b) V =Vozx Kor

C) V = VkortKt

d) Kt=P1/P0

13.  NMA va IMO analogining tuzatilgan gqiymati miqdori
narxning amal qilishi sanasi gaysi formula yordamida aniglanadi?

a) Vo= Pa* Kinf- A

b) V = Vkor+ Kor

c) V = VkortKt

d) Kt=P,/PO
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7-MAVZU. NOMODDIY AKTIVLARNING ALOHIDA
TURLARINI BAHOLASH XUSUSIYATLARI

7.1.Tovar belgisi giymatini baholash

Tijorat foydalarini olish uchun ishlatilmaydigan, asosan ekologik,
ijtimoiy, ilmiy yoki ta’lim vazifalarini yechishda foydalaniladigan noyob
NMA va IMOlami baholashda ulaming bozor giymatini baholashning
yagona yondashuvi xarajat yondashuvi hisoblanadi.

Tovar belgisini baholashning xususiyatlari shundan iboratki, tovar
belgisi kabi obyektlami baholash uchun huquglaming giymatini
belgilash uchun ko‘rsatkichlami tanlab olishda butun NMA va IMOning
giymatini baholash asoslanadigan fundamental tamoyillarga amal qilish
tavsiya etiladi. Tovar belgisiga bo‘lgan huquglaming qiymati fagat
ushbu huquglardan mavjud yoki eng yaxshi foydalanishda ulaming
egasiga keltiriladigan daromadlar bilan aniglanadi.

Tovar belgisini xarajat yondashuvi asosida baholashda xarajatlar
sifatida quyidagi xarajatlar turlari hisobga olinadi:

«;mtovar belgisini yaratish xarajatlari;

mirtovar belgisini huquqiy va boshga muhofazasi xarajatlari;

4-baholanayotgan  tovar  belgisi  ostidagi  mahsulotlaming
(xizmatlaming) marketing tadgiqotlari xarajatlari;

(fereklama tadbirlari xarajatlari.

Amaldagi tovar belgisini baholashdan o ‘tkazish uchun tashkilotning
so‘nggi bir necha vyillar uchun moliyaviy hisobotlarining tahlili
o‘tkaziladi. Bunda baholash to‘g‘risidagi hisobotga *“Faoliyatning
moliyaviy ko‘rsatkichlari tahlili” boiimi kiritiladi.

Tovar belgisidan olinadigan daromadlami daromad yondashuvi
doirasida baholashda quyidagi asosiy usullar goMlaniladi:

'‘4foydadagi ustunlik usuli;

nkortigcha foydalar usuli;
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4itovar belgisidan olinadigan qo‘shimcha daromadni ajratib olish
tisuli;

'iroyaltidan ozod qilish usuli.

Daromad yondashuvidan foydalanishda, qoida tariqasida, tovar
belgisi mahsulotlar (xizmatlar) giymatini yaratishda boshga aktivlar
(ko‘chmas mulk, asbob-uskuna va b.) bilan birgalikda ishtirok etishi
laxmin qilinadi. Mashhur tovar belgisi o‘xshash tovarlarga bo‘lgan
o‘rtacha bozor narxi bilan taqqoslaganda narxni oshirish imkonini
beradi. Aynan shu farq foydadagi ustunlik usulidan foydalanish asosida
hisoblab chigilishi mumkin boigan tovar belgisidan foydalanish
liilsobiga  yaratiladigan giymat hisoblanadi. Baholovchidan
rentabellilikning go‘shimcha foizini hisoblash, tashkilotning sotuvlari
prognozini tuzish va qo‘shimcha foydaning joriy summasini aniglash
talab gilinadi.

Ortigcha foyda usuli iqtisodiy ma’no jihatidan avvalgi usulga
o‘xshashdir, birog, goida tariqasida, gudvill giymatini baholash uchun
go'llaniladi. Undan, shuningdek tovar belgisini baholash uchun
foydalanish ham mumkin. Asosiy fargi shundan iboratki, tashkilot
tomonidan tovar belgisini ishlatishdan olinadigan qo‘shimcha foyda
alohida tovarlar va xizmatlarga nisbatan emas, balki shaxsiy kapitaldan
foydalanish rentabelliligini aniglash yo‘li bilan hisoblab chigiladi.
Rentabellilikning hisoblab chigilgan foizi o‘rtacha tarmoq foizi bilan
solishtiriladi, olingan farg shaxsiy kapital migdoriga ko‘paytiriladi - bu
esa ortiqcha foyda yoki tovar belgisining bozor giymatidir.

Tovar belgisidan olinadigan qo‘shimcha daromadni ajratib olish
usuli bilan foydani (pul oqgimini) topishda, giymatni hisob-kitob qilish
uchun quyidagi formuladan foydalaniladi:

P = Kad* Pei * Rate, (1.20)

Bu yerda: R - foyda (pul ogimi);

Kad - tovar belgisini goilash bilan bog‘lig go‘shimcha foydani
inobatga oluvchi va tovar belgisi ostida mahsulotlar ishlab chigarish
(xizmatlar ko‘rsatish) tavsifiga bogiiq bo'lgan koeffitsiyent. Ushbu
koeffitsiyentning giymati O ‘zbekiston Respublikasi Mulkni baholash
13-son “Intellektual mulk obyektlari giymatini baholash” milliy
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standard uslubiy ko‘rsatmalarga 2-ilovada keltirilgan shkala bo‘yicha
aniglanadi;

Pej - i-chi yilda sotilgan ko‘paytirish natijasi sifatida aniglanadigan
i-chi yildagi tovar belgisini ishlatishdan olingan tushum (yalpi foyda);

Rate - investitsiyalar uchun foyda me’yori.

Xarajat yondashuviga muvofiq tovar belgisini baholashda
boshlang‘ich xarajatlar usulidan foydalanishda mos ravishda tovar
belgisining uni yaratish xarajatlarini hisobga olishdagi xususiyatlarini
tavsiflovchi bir gator koeffitsiyentlami inobatga olish lozimdir.

Ushbu usul asosida tovar belgisining qiymati quyidagi formula
bo‘yicha hisoblanadi:

Val =Rate *KInd*K * Km*Kc*+ C,, (1.21)

1=1

Val - tovar belgisi giymati;

Ci - i-chi yilda gilingan tovar belgisini yaratish va rivojlantirish (shu
jumladan dizayni, huquqgiy muhofazasi, marketing, reklama va
boshqalarga) xarajatlari;

n - tovar belgisidan foydalanish boshlangan paytdan boshlab
baholash sanasiga qadar o ‘tgan yillar soni;

Kird- xarajatlami indeksatsiya qgilish koeffitsiyenti;

Rate - investitsiyalar uchun foyda me’yori;

Kt- tovar belgisidan foydalanish vaqti koeffitsiyenti;

Km- tovar aylanmasi hajmi bo‘yicha aniglanadigan tovar belgisidan
foydalanishning ko ‘lamliligi koeffitsiyenti;

Ke - estetik gabul qgilish koeffitsiyenti.

Ko‘lamlilik va estetik gabul qilish koeffitsiyentlari giymatlari
0 ‘zbekiston Respublikasi Mulkni baholash 13-son “Intellektual mulk
obyektlari giymatini baholash” milliy standarti uslubiy
ko'rsatmalarining 2-ilovasida keltirilgan.

Tovar belgisidan foydalanish vaqti koeffitsiyenti quyidagi formula
bo‘yicha hisoblanishi mumkin:

Kt=1+FP/LP, (1.22)
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Bu yerda: Kt - tovar belgisidan foydalanish vaqti koeffitsiyenti;

FP - tovar belgisining haqiqiy xizmat muddati;

LP - tovar belgisining nominal xizmat muddati (muddatni 10 yil
gilib ko‘rsatish magsadga muvofiq, chunki tovar belgisiga beriladigan
guvohnoma shu muddat davriga, guvohnomaning muddatini uzaytirishni
lilsobga olmagan holda beriladi).

IMOga bo‘lgan huquglardan g‘ayrigonuniy foydalanganligi uchun
zararlar miqdori bunday obyektdan g‘ayrigonuniy foydalanish natijasida
kontrafakt mahsulotni ishlab chigarish yoki sotish hajmlaridan kelib
chiggan holda IMOning huquq egasi yoki litsenziat ololmagan
I'oydaning (daromadning) to‘planishi baholash protsedurasini goMlash
orgali baholash sanasi holatiga aniglanadi.

IMOdan g ‘ayriqonuniy foydalanilganligi oqgibatidagi zarar deganda
quyidagilar nazarda tutiladi:

«fc huqugi buzilgan shaxs tomonidan gilingan yoki gilinishi lozim
bo'lgan xarajatlar;

b ushbu shaxs odatdagi fugarolik muomalasi sharoitlarida, agarda
uning huqugi buzilmaganda olishi mumkin bo‘lgan (boy berilgan
loyda), olinmagan daromadlar.

Huquq egasining xarajatlariga uning dalillar to‘plash bilan bog‘liq
chigimlari, turli xildagi ekspertizalar o ‘tkazish (shu jumladan, zarami va
boy berilgan foydani baholash bo‘yicha) xarajatlari, sud xarajatlari,
ma’muriy chigimlari (shu jumladan notarial tasdiglatish) va boshqga
xarajatlari Kkiradi. Xarajatlaming jamlangan miqdori tasdiglovchi
hujjatlarga asosan aniglanadi.

Zararlar quyidagi formula bo‘yicha aniglanadi:

U=RU + MB, » (1.23)

Bu yerda: U - zararlar;

RU - huquq egasining buzilgan huqugni tiklash bo‘yicha hagiqgiy
yoki zaruriy xarajatlari (sud xarajatlari, turli turdagi ekspertizalami
o‘tkazishni go‘shgan holda, shujumladan giymat ekspertizasini);

MB - qoidabuzaming daromadlari (MB1) yoki huquq egasi
ololmagan daromadlar (MB2) bilan aniglanadigan boy berilgan foyda.
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Qoidabuzaming daromadlari bilan tavsiflanuvchi boy berilgan
foyda quyidagi formula bo‘yicha aniqlanadi:

MB1 = Cont * Rent, (1.24)
Bu yerda: MBi - boy berilgan foyda;
Cont - fugarolik muomalasiga baholash obyektiga bo‘lgan

huguglarni  buzgan holda kiritilgan  kontrafakt = mahsulotning
(xizmatning) natural va giymat ifodasidagi miqdori;

Rent - bir turdagi mahsulotning (xizmatning) sotuvlari
rentabelliligi.

Huqug egasining ololmagan daromadlari bilan tavsiflanuvchi boy
berilgan foyda quyidagi formula bo‘yicha aniglanadi:

MB2 = Incomef+ Rekl/Sales * Cont, (1.25)

Bu yerda: MB2- boy berilgan foyda;

Incomef - baholash obyektiga bo‘lgan huquglardan foydalanishning
giymat ifodasidagi huquq egasi (jabrlanuvchi) olishi mumkin bo‘lgan,
lekin uning baholash obyektiga bo‘lgan huquglari buzilganligi tufayli
olinmagan potensial daromadi miqdori;

Rekl - huquq egasining baholash obyekti reklamasining t (oy, yil)
vaqti uchun giymat ifodasidagi hajmi;

Sales - huquq egasining o ‘rtacha yillik tushumi.

Davlat daromadiga o‘tkazish lozim bo‘lgan mulkni muomaladan
chiqgarish, sotish yoki yo‘q gilish magsadlarida IMOdan iborat bo‘lgan
kontrafakt mahsulotni baholashda ulaming giymati o‘xshash litsenzion
(kontrafakt bo‘lmagan) IMOning baholash sanasi holatidagi o‘rtacha
giymatidan kelib chigib ichki bozoming talab va taklif konyukturasi
bo‘yicha mavjud ma’lumotlar asosida aniglanadi.

7.2. Gudvill giymatini baholash

Gudvill yoki firmaning bahosi, korxonani sotib olish vagtida yuzaga
keladi va o‘zida sotib olinayotgan korxona uchun to‘lanayotgan narx
bilan uning sof (majburiyatlar chegirilgan holdagi) aktivlaming
baholash (bozor) giymati o ‘rtasidagi farqni aks ettiradi.
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Baholash nugtayi nazaridan garaganda “firma bahosi” xaridor sotib
olinayotgan korxona uchun, xuddi agar u ushbu aktivlami alohida-
;ilohida sotib olganidagi kabi, mazkur korxonani tashkil giluvchi
nktivlaming real bozor bahosidan ko‘p pul toiagan hollarda yuzaga
kcladi. Agar xaridor alohida obyektlaming real giymatiga garaganda
(sotib olinayotgan korxona majburiyatlari chegirilgan holda) ko‘p haq
lo'lagan bo‘lsa ushbu holda mavhum (ko‘zga ko‘rinmas) aktiv yuzaga
kcladi va shunday xulosa gilish mumkinki, aynan shu ortigcha to‘langan
liag “firma bahosi”ni tashkil giladi.

Ya’ni, gudvill fagat korxonaning umuman oldi-sotdi qilinishi
vaqgtidagicha aks ettirilishi mumkin, chunki u mustaqgil hisob birligiga
ajratilishi mumkin emas va fagat korxonaning boshga aktivlari bilan
lirgalikda amal giladi.

Gudvilning yuzaga kelish sabablari juda ham turli-tuman boiishi
mumkin. Ular orasidan eng tavsiflilari qatorida, odatda, g‘oyatda
samarali reklama siyosati, alohida ta’sirchan sotish tizimi,
ragobatchilardan ustun turuvchi boshgaruvchilar komandasining
mavjudligi, kompaniya ishining qulay yoki imtiyozli me’yoriy-huquqiy
rejimi va soligga tortish shartlari, ragobatchilar foydalana olmaydigan
ishlab chigarish sirlaridan foydalanish, xodimlarni kasbga tayyorlash
liamda ulaming malakasini oshirishga oid noyob dastumi amalga
oshirish, mahsulot yetkazib beruvchilar bilan bargaror, samarali va
ishonchli alogalaming mavjudligi va ko‘pgina boshga omillami
keltiradilar. Ushbu omillaming sanab o ‘tilishi gudvil korxonaning butun
faoliyati davomida amal qilishi, birog fagat uning sotilishi chog‘idagina
aks ettirilishi to‘g‘risida guvohlik beradi, chunki fagat shu holatdagina
uni obyektiv axborot firma sotib olinayotgan narx asosida baholash
imkoniyati mavjud boiadi.

Gudvill - bu xaridor tomondan faoliyat yuritayotgan kompaniya
(firma, korxona, biznes)ni sotib olishda, uning yangidan tashkil etishga
nisbatan qo‘lga kiritilgan afzalliklaridir. Gudvillni baholashning ikki
usuli bor:

4» proportsional baholash usuli;
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sit to‘lig baholash usul.2l

GUDVILL = investitsiya - sof aktivlar giymati. egalik ulushi (1.26)

Bu usul orgali baholashda birgina aksionerlar ulushigina
o‘rganilmasdan, balki sho‘ba korxonaning hagigiy narxining barcha
aktivlariga nisbatini olish bilan o ‘rganiladi.

GUDVILL = (aksionerlar nazoratidagi investitsiyalar + aksionerlar
nazoratida bo‘lmagan ulush) - sho‘ba korxonasining sof aktivlari  (1-27)

Gudvill ijobiy yoki salbiy bo‘lishi mumkin. Korxonaning tanigli
nomi bo‘lsa, korxona giymati uning aktiv va majburiyatlari jami
giymatidan yuqori ekanligidan dalolat beradi. Bunda ushbu korxona
faoliyatida sezib bo‘Imaydigan, uning aktiv va majburiyatlari giymatida
0‘z aksini topmagan narsa sifatida korxonaning barqaror xaridorlari,
geografik jihatidan qulay joylashuvi, sifat jihatidan gozongan obro*-
e’tibori, marketing va mahsulot sotish ko‘nikmalari, texnik nou-xau,
o‘matilgan alogalar, boshgarish tajribasi, korxona personallarini malaka
darajasi va h.k. bo‘lishi mumkin bo‘lgan daromaddan yuqorirog
daromad darajasini ta’minlaydi.

7.3. Brend kapitali giymatini baholash

Brend Kkapitali giymatini aniglash iqtisodiyotning cheklangan
resurslaridan  optimal  foydalanish, brend portfelini  yaratish
strategiyasi asosida  uni  giymati jihatidan qo‘llash,  bunday
giymatning boshqaruvi korxonaning moliyaviy boshgaruvida ham
goilanilishi kerakligi bilan asoslanadi.

Brend kapitalini baholash usuli ikki yo‘l bilan o ‘Ichanib kelingan:

sfcBrend kapitalini marketing bo‘yicha baholash usuli, ya’ni
iste’molchiga asoslangan brend kapitali.

4*Brend kapitalini moliyaviy baholash usuli.

Brend kapitalini marketing bo‘yicha baholash wusuli xorijlik
olimlaming Keller (1993)2, Lazzar (1995)23 Park va Srinivasan

2|Wropb 3abyTa Mygsunn: meTodbl pacyeTa u obecueHeHve (pyc.). Dipifr.info (15 anpens 2010). Apx1BMpOBaHO 13
nepBoMcTo4HMKa 19 mapTa 2012. MpoBepeHo 26 Aekabpsa 2011.
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(19H)24, Kumakupa va Russel (1991)2%, Aaker (1996)2, Motamini
vit Shakroxi (1998)27yondashuvlari orgali baholangan.

Brend kapitalini moliyaviy baholash esa moliyaviy hisob
bnlansida Kkeltirilgan gonun-goidalar asosida olib borilgan. Balansda
keltirilgan son moddiy aktiv sifatida brendga ega boisa ham, lekin
isle’molchilar  uning bahosi yuqori yoki aksincha uning pastligini
inobatga olish kerakligi to‘g‘risida olimlardan Barvays (1999 y) va
<)ldroyd (1994 y, 1998 y) o‘z fikrlarini olg‘a suradilar va gudvill va
nomoddiy aktiv orasidagi fargni Tollington (1989 y) yilda muhokama
ililadi.

1993-yilda Simon va Sulivan brend kapitalini baholashda
bozorning atributlari jihatidan ko‘rib chigadi. Tijorat bo‘yicha
Imllsni Perrier 1997-yilda, Interbrand kompaniyasi, “Financial World”,
"Brand Finance Limited” jurnallari dunyo bo‘yicha brend
kompaniyalaming kapitalini baholab o°‘z reytinglari natijasini har yili
ihop etib chigaradilar va bunday reyting biznes muhitda brendlami
baholash muhimligini ta’kidlaydilar.

Qiymatini belgilash tushunchasi turli yechimlami tahlil etishda
lurli yondashuvlardan foydalaniladi. Hozirgi kunda brend kapitalini
baholashda 5 toifaga ajratib o ‘rganiladi:

Xarajatlarga asoslangan yondashuv.
Ochiqg bozorga asoslangan yondashuv.

# Igtisodiy yoki daromad olishga asoslangan yondashuv.
Formulalarga asoslangan yondashuv.

4» Maxsus keltirilgan vaziyatlarga asoslangan yondashuv.

Xarajatlarga asoslangan yondashuvda kompaniya brend darajasiga
orishishida,, sarflagan barcha xarajatlar yig‘indisini tashkil etadi.

Kevin Lane Keller (1993), "Conceptualizing, Measuring, and Managing Customer-Based Brand Equity,"
Journal of Marketing, 57 (January), 1-22.
llLassar, W., Mittal B. , and Sharma A. (1995) Measuring Customer-Based Brand Equity. Journal of
(‘'onsumer Marketing 12(4): 11-19.
1Park, C.S. and Srinivasan, V. (1994), "A survey-based method for measuring and understanding brand
equity and its extendibility”, Journal of Marketing Research, Vol. 31, May, pp. 271-88
25 Kamakura, W.A. and Russell, G.J. (1991), Measuring Consumer Perceptions o f Brand Quality with Scanner Data:
Implications for Brand Equity, Report No. 91-122, Marketing Science Institute, Cambridge, MA.
26 Aaker, D.A. (1996), Building Strong Brands, The Free Press, New York, NY.
27 Motameni, R. and M. Shahorkhi (1998), “Brand Equity Valuation: A Global Perspective”, Journal of Product and
Brand Management, 7 (4), 275-290.
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Bunday yondashuv Aaker (1991 y.)28 va Keller (1998 y.) 29 brendni
bozor giymatiga ko‘ra umuman teng kelmasligi to‘g‘risida fikrlaydilar.
Ya’ni kapitallashgan brend xarajatlari yoki bozor narxidan ancha pasl
yoki bo‘lmasam noto‘g‘ri boshqgarilgan va ijro etilgan brend
strategiyalaridan yig‘ilgan kapitallashgan brend narxi bozor narxidan
ancha pastligi ham ifoda etilishi bilan isbotlab beriladi.

Ochig bozorga asoslangan yondashuvda, brend bozorga gancha
narxga sotib olinishiga tayyor ekanligi ko‘rsatib berilishi kerak. Reyli
va Shveyz fikriga ko‘ra bunda xaridoming eng yuqori beradigan narxi
va sotuvchining eng yuqori

beradigan narxi bilan mos tushushi kerak (1999 y.)3°.Ammo
Barvayzni (1999 y.)3l bunday oldi-sotti bajarilishi uchun brend
kapitali narxini chigarishda unga aynan mos bo‘lgan muqobil mavjud
boiishi va ular ham bozorda

0‘z qiymatlarini belgilangan holda taklif etishi kerakligini
ta’kidlaydilar.

Kravis va Geldinglar iqgtisodiy yoki daromad olish magsadiga
asoslangan yondashuvda brenddan kelajakda daromad olish manbai
sifatida garaladi, ammo buning uchun hozirgi qiymatni aniglash
uslubi zarur (1999 y.)3 degan fikrlami olg‘a surdilar.

Formulalarga asoslangan yondashuv brend Kkapitalini giymatini
aniglashda bir necha mezonlarga ajralgan holda hisoblanadi. Bunday
yondashuv asosan brend kapitalini daromad olish magsadiga asoslangan
tadbirkorlarga konsalting kompaniyalar yoki boshga bir gator
tashkilotlar orqali hisoblanib tagdim etadilar. Bunday yondashuvga
Interbrand kompaniyasi ham tayanadi. Interbrand kompaniyasi brend
giymatini aniglab berishda dunyodagi yetakchi kompaniyalardan biri
hisoblanadi. Uning hisoblash metodi ko‘pgina ziddiyatlami hal etishda

Perrier, R. (Ed) (1997), Brand Valuation, 3rd Ed, Premier Books, London
2 Aaker, D.A. (1991), Managing Brand Value: Capitalizing on the Value of a Brand Name, The Free Press, New
York.
DdKeller, K.L., (1998), Strategic brand management: building, measuring, and managing brand equity, Prentice
Hall, New Jersey.
3 Reilly, R.F., and Schweihs, R.P. (1999), Valuing Intangible Assets, McGraw Hill, New York.
2 Barwise, P., Higson, C., Likierman, and A., Marsh, P. (1999), Accounting for Brands, The London Business
School and The Institute o f Chartered Accountants in England and Wales, London.
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w 0zining dasturi ko‘pgina korxonalaming ishonchini oqlaganligi
lului taniladi. Uning hisoblash texnikasida:

t korxonaning giymatiga marketing, moliya va  huquqiy
"millarni hisobga olishi;

4» buxgalteriya standartlariga to ‘g ‘ri kelishi;

4- mantigiy ravishda kelajakda olinadigan foydani hisoblashi;

4 brend yangitdan yaratilgan yoki sotib olinib yana qayta
ioluvga go‘yilganligini hisobga olishidir.

Interbrand kompaniyasining usulini go‘llashni ko‘rib chigaylik (1-
inclval).

1-jadval

Interbrand kompaniyasining usiili
Xalgaro lider parfemer-kosmetik mahsulot ishlab chigaruvchi
kompaniyasi bozorda bargaror va gavjum sotuvi bilan o‘rin olgan.
Kompaniya bir mecha yil oldin tashkil topgan bo'lib xalgaro
bozorlarda birinchi va ikkinchi o‘rinlarni doimiy egallab kelgan

Sado markasi
“prn

Ozig-ovgat mahsulotlari bo'yicha lider savdo markasi milliy mahsulot
bo'yicha bozorda bargaror o‘rin topgan. Lekin iste’molchilaming
Savdo markasi ishtiyoglari o'zgarganligi va ko'proq yarim tayyor ozig-ovgatga
A gizigish ortganligi sababli sotuv sur’atlari pasaygan. Bunday sharoitda
mahsulotning oz gismi eksport ham gilinadi
Milliy bozorda ikkinchi o'rinni egallab besh vyildan beri faoliyat
ko‘rsatib  kelayotgan noalkogol ichimliklar ishlab chigaruvchi
kompaniya. Sotish sur’ati dinamik ravishda va oxirgi yillarda yuqori
ko'rsatkichlami egalladi. Marketologlaming yordami bilan mahsulot
Sado markasi ijjobiy ko‘rsatkichlarga ega, lekin hali kompaniyaning o‘sishi
“s” boshlang‘ich davrlarda sifati va qadog'i eksport uchun mo‘ljallangan
bo‘lsa-da juda oz gismi mahsulotni chetga chigaradi. Mahsulot belgisi
hali ham milliy bozorda ro‘yxatdan o‘tshini poylab turibdi
Bir necha yillar mobaynida mintagaviy bozorda faoliyat ko‘rsatib

Sado markasi
kelayotgan kompaniya. Bozorda bargaror o‘mini egallagan.

“p”

Yuqorida ko‘rsatilgan savdo markalarining belgilari bo‘yicha
‘Interbrand”

kompaniyasining yettita omil bo'yicha qgo‘yilgan ballarini ko‘rib
Ittgadi va har bir omil o‘zining shkala o‘lchoviga qarab darajasi
Vv'aznlanadi (2-jadval).
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Ne Omillar Maksimal ball “A”
1 Liderlik 25 18
2 Bargarorlik 15 u
3  Bozor 10 7
4 Geografik o‘rab olish 25 17
5  Tendensiya 10 6
6  Yordam 10 8
7 Muhofaza 5 5
Bailar yig‘indisi 100 72

Omillarda berilgan maksimall ballaming
kompaniyaning mezonlari bo‘yicha baholanadi:
1. Liderlik (25 %)
»I*  bozor ulushi;
tanilganligi;
«-  joylashinishi (pozitsiyasi);
ragiblaming profili.
2. Bargarorlik (15 %)

afe doimiyligi;

4» ketma-ket mutanosibligi;

«S davri;

«fe  savdo markasining individualligi;
risklari.

3. Bozor

jife bozoming umumiy xususiyati;
iife- bozoming o‘zgaruvchanligi;
«t bozoming o‘Ichovi;
bozor dinamikasi;
«S bozorga chigishdagi giyinchiliklar.
4. Xalgaro mugtayi nazaridan (25 %)
# geografik o‘rab olish;
sfe  xalgaro pozitsiyasi;
* bozordagi ulushi;
4 prestiji;
«jt ambitsiyalari.
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2-jadval

“V7 wgr ape
19 9 6
10 7 1
6 8 6
5 2 0
6 7 5
7 7 4
3 4 3
56 1 44 35

kelib chigishi  bu



5. 0 ‘sish temdensiyasi (10%0)

41 bozor ulushining uzoq tebranuvchanligi;

4r savdo markasining funksional o ‘zgaruvchanligi;

4t savdo markasining rejalari va uning o ‘zgarishi mumkinligi;

4*  ragobatchilaming xatti-harakatlari.

6. Yordam

«»  doimiy moliyaviy yordam olishi;

4* reklamaning mahsulot sotuvidagi iste’molchilar tomonidan

*1*  belgilagan o ‘mi;

4» savdo markasiga iste’molchilar tomonidan boigan ishonchi.

7. Muhofaza (5 %)

savdo markasining ro‘yxatdan o ‘tganligi;
>4 umumiy huquglar asosida muhofazada ekanligi;
sud jarayonlari va boshga kelishmovchiliklar mavjud yoki
yo'qligi.

Bu ko‘rsatkichlaming yig‘indisi brendning kuchini aniglab
herishga yordam beradi - deb ta’kidlaydi “Interbrand” kompaniyasi.
Hunda Interbrand kompaniyasi foydani bashoratlab beradi va kapital
xarajatini ayirgan holda igtisodiy foyda EVA ni aniglaydi. Kelleming
(1998 y.)& fikricha Interbrand kompaniyasining oichovi dunyodagi
yirik kompaniyalar bir yildabrend kapitalini boshgarish orgali olgan
daromadlarini hisoblab, ulami o‘zlariga kapitalizatsiyalashda yordam
beradi. Ammo Aakeming (1996 y.)3 fikriga ko‘ra brend kapitalini
giymati bunda yuzaki qaraladi, bunda brend kapitalini asosiy negizi
lilsoblanmaydi, hamda reklamaga qilingan xarajatlar va undagi
yetakchilik brend kapitalini ba’zida o‘sishiga olib ham kelmaydi.

Aaker (1996 y.)3 “Brend kapitali o‘ntaligi” deb nomlangan o0z
modelini taklif etadi. Bu model beshta kategoriya asosida oichanadi:

I. Loyal iste ‘'molchining o ‘Ichovi

1) Narx premiumga tayyorligi.

2) Talab jihatidan gondirilgan iste’molchimi yoki loyal iste’molchi.

8 Barwise, P., Higson, C., Likierman, and A., Marsh, P. (1999), Accounting for Brands, The London Business
School and The Institut e of Chartered Accountants in England and Wales, London.

AKeller, K.L., (1998), Strategic brand management: building, measuring, and managing brand equity, Prentice
Hall, New Jersey.

PHAaker, D.A. (1996), Building Strong Brands, The Free Press, New York.
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I1. Iste’molchi tomonidan tagdimlangan sifatyoki kompaniyaning
yetakchilikka erishishida gilgan chora-tadbirlari

3) Iste’molchi tomonidan tan olingan sifat.

4) Bozordagi yetakchilik yoki kuchaytirilgan mashhurlik.

I11. Iste’molchilarga yo ‘naltirilgan assotsiatsiyalar  yoki
farglanish o‘lchovlari

5) Tan olingan giymatlilik.

6) Brenddagi individuallik.

7) Tashkillashtirilgan assotsiatsiyalar.

IV. Iste’molchining mahsulot yoki kompaniya tof ‘risida
xabardorligi

8) brend to“g ‘risida xabardor bo'lishi.

V. Bozorning sezuvchanligi o ‘Ichovi

9) bozordagi brendning ulushi

10) bozor narxi va brendning targalgan gamrovi.

“Brend kapitali o‘ntaligi”’ning kapital o‘lchovini hisoblashda
birinchi sakkiztalik noqulay, xarajat jihatidan gqimmat, o°‘lcham
uchun tushunarsiz va qo‘llashda ham qiyinchilik tug‘dirishi mumkin.
Bunda loyal iste’molchini hisoblashda do‘konga qaytib kelgan
iste’molchining aynan tegishli brendga nisbatan xarid chastotasini,
bozordagi narx, brendning premium narxi va bozomi distribyusion
gamrovini so‘rovnomasiz ko‘rsa bo‘ladi36.

Yuqoridagilami ko‘rib chiggan holda:

rffcBunday yondashuv orgali brend Kkapitalini baholashda loyal
iste’molchining  brendga nisbatan sadoqatlilik darajasi  brend
kapitalining asosi qilib olinadi.

sfeBunday yondashuv nafagat brend kapitalini giymatini o°‘lchashga
balkim brend kapitalini=asosiy strategik boshgaruvining instrumenti
sifatida ham ko ‘riladi.

*tOlingan  o‘lchovlar  korxonaning  kelajakdagi  mavgeini
ko‘tarishdagi va uni bozordagi o‘z o‘mini bargaror egallash hamda
rivojlanish tendensiya strategiyasini ishlab chigishga ko‘mak beruvchi
vosita bo‘lib xizmat giladi.

P David A. Aaker, Measuring Brand Equity Across Products and Markets, California management review vol
38, no. 3 spring 1996, p 115.
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7.4. Ixtiro giymatini baholas

Ixtirodan faqgat litsenziya shartnomasi asosida foydalanish mumkin,
sliu sababli ixtiro qiymatini litsenziya qiymati bo‘yicha aniglash
niagsadga muvofig. Litsenziya narxini aniglashning umumiy gabul
gilingan holatlaridan biri bo‘lib, uning giymatini xaridor (litsenziat)
oladigan foyda bo‘yicha aniglash hisoblanadi.

Xaridor (litsenziat) olishi ko‘zda tutilgan foyda (F) quyidagini
Inshkil giladi:

F=Q*N*(Va-V 0*)*M, (1.28)

Bu yerda: Q - kutilayotgan mahsulot ishlab chigarishning o‘rtacha
yillik hajmi (ishonchli ma’lumotlar mavjud bo‘lmagan hollarda
liliozning unumdorligi hagidagi pasport ma’lumotlaridan foydalanish
inumkin);

N - litsenziya bo‘yicha tayyorlanadigan mahsulot narxi;

Va- litsenziya kelishuvining amal gilish muddati (odatda 5-10 yil);

V0'- litsenziya narsasini o‘zlashtirish davri (odatda 1-3 yil);

M - sanoatning u yoki bu sohasidagi foyda me’yori (odatda 0,1 -
0,2).

Litsenziya giymati (narxi) Qt xaridor oladigan foydadan ulush (U)
.sifatida aniqlanadi, ya’ni:

Qi=U+F (1.29)

Sanoat mulki obyekti sifatida ixtironing royalty bazasida hisoblab
chigilgan litsenziya narxi bo‘yicha giymati quyidagi formula bo‘yicha
nniglanadi:

Q1=Q*N*(Va-V )*R, (1.30)
Bu yerda: R - royati (litsenziya bo‘yicha mahsulot birligidan joriy

ajratmalar) migdori asosan ishlab chigarish hajmi, mahsulot giymatiga
bog‘lig va u 1dan 12 foizgacha o‘zgarib turadi;
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Q - kutilayotgan mahsulot ishlab chigarishning o ‘rtacha yillik hajmi
(ishonchli  maiumotlar mavjud boimagan hollarda jihozning
unumdorligi hagidagi passport maiumotlaridan foydalanish mumkin);

N - litsenziya bo‘yicha tayyorlanadigan mahsulot narxi;

Va—litsenziya kelishuvining amal gilish muddati (odatda 5-10 vyil);

VO< litsenziya narsasini o°‘zlashtirish davri (odatda 1-3 yil);

Nou-xauni topshirish kelishuvlarida royalty miqgdori, odatda,
kelishuv xususiyatiga qarab 20-60 foizga pasayadi, masalan:

*iTopshiraladigan obyekt patentlar bilan himoyalanmagan holda -
20-40 foizga pasayadi;

sllTopshirilgan  obyekt maium, lekin o°‘zlashtirish uchun
go‘shimcha tadqiqotlar va katta migdordagi kapital qo‘yilmalari zarur
boiganda - 20-40 foizga pasayadi;

4s-Bozorda ma’lum boigan nou-xau obyektga topshiriladi, lekin u
litsenziat uchun gizigish uyg‘otadigan holda - 40-60 foizga pasayadi.

Tayanch iboralar

Ixtirolar uchun huqugqlar, foydali modellar va sanoat namunalarini
baholash  xususiyatlari. Dasturiy mahsulotlar uchun huquglar,
ma’lumotlar bazasi va integral mikrosxemalar topologiyasini baholash
uslublarini ko‘rib chigish. Tovar belgisini baholash xususiyatlari. Tovar
belgisini xarajatli yondashuv asosida baholash. Xarajatlar turlari. Tovar
belgisidan olinadigan daromadlami daromad yondashuvi doirasida
baholash. Daromadli yondashuvning asosiy ususlari: foydadagi ustunlik
usuli, ortigcha foydalar usuli, tovar belgisidan olinadigan qo‘shimcha
daromadni ajratib olish usuli va royaltidan ozod qilish usuli. Har bitta
usulning asosiy bosqichlari. Litsenziya shartnomalari tasnifi va tavsifi.
“Litsenziya bahosi” tushunchasi. Litsenziya bahosiga ta’sir etuvchi
omillar. Litsenziya bahosini hisoblash uslublari: foydani maydalash
(split) va royaltidan ozod qilish. Intellektual mulkning turli xil obyektlari
bo‘yicha litsenziya giymatini hisoblash amaliyoti.

130



Nazariy bilimlarni tekshirish uchun savollar

1 “Intellektual mulk” tushunchasi dastlab qayerda ilgari surilgan?

2. Keyingi yillarda respublikamizda intellektual mulk huqugiga oid
elaiiday me’yoriy-huqugiy hujjatlar gabul gilindi?

3. Intellektual mulk huqugini ganday huquglarga ajratish mumkin.

4. 0 ‘zbekiston Respublikasining Fuqgarolik kodeksiga muvofiq
nomoddiy aktivlaming asosiy turlarini sanab bering.

5. Mulkiy huquglar deganda nimani tushunasiz?

6. Mulkiy huquq nazariyasining ganday fundamental qoidalarini
bilasiz.

7. Mulkiy huquq nazariyasining markaziy tushunchasi ganday
ifodalanadi.

8. Mulkiy huquq triadasi nimalardan iborat.

9. Nomoddiy aktivlar tushunchasiga ta’rif bering?

10. Patent, franshiza, mualliflik huqugi, nou-xau tushunchalariga
In’rif bering.

Testlar:

1 Gudvill deganda nimani tushunasiz?

a) korxonani xarid gilish chog‘ida yuzaga keladi va sotib
olinayotgan korxona uchun hag hamda uning sof (majburiyatlarini
tlicgirgan holdagi) aktivlarining baholovchi (bozor) giymati o'rtasidagi
farg.

b) ishlab chigarish-texnika magsadlaridagi buyumlar va xalq
iste’moli  tovarlarining tashqi qiyofasini belgilaydigan badiiy-
konstruktorlik yechimlaridan foydalanish huqugi.

C) yangi xo‘jalik yurituvchi subyektni barpo etish xarajatlari,
ya’ni ishni boshlash xarajatlari.

d) sotib olinayotgan korxona uchun hag.

2. Patent bu -

a) korxona tomonidan muayyan mahsulotni ishlab chigarish va
sotish uchun foydalaniladigan, gonun bilan himoyalangan guvohnoma
liisoblanadi.
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b) ishlab chigarish-xo‘jalik faoliyati davomida foyda keltiruvchi
yangi texnologiyalardir.

c) texnik dastur vositalari, avtomatlashtirilgan boshgarish tizimi
bo‘yicha texnik va foydalanish hujjatlari yig‘indisi.

d) avtomatlashtirilgan boshgarish tizimi bo‘yicha texnik va
foydalanish hujjatlari yig‘indisi.

3. Nou-xau deganda nimani tushunasiz?

a) ishlab chigarish-xojalik faoliyati davomida foyda keltiruvchi
yangi texnologiyalardir.

b) ishlab chigarish-texnika maqgsadlaridagi buyumlar va xalq

iste’moli  tovarlarining tashqi giyofasini belgilaydigan badiiy-
konstruktorlik yechimlaridan foydalanish huqugi.

C) texnik dastur vositalari, avtomatlashtirilgan boshqarish tizimi
bo‘yicha texnik va foydalanish hujjatlari yig‘indisi.

d) avtomatlashtirilgan boshqgarish tizimi bo‘yicha texnik va
foydalanish hujjatlari yig‘indisi.

4. Sanoat namunalari

a) ishlab chigarish-texnika maqgsadlaridagi buyumlar va xalq
iste’moli  tovarlarining tashqi qiyofasini belgilaydigan badiiy-
konstruktorlik yechimlaridan foydalanish huquqi.

b) texnik dastur vositalari, avtomatlashtirilgan boshqarish tizimi
bo‘yicha texnik va foydalanish hujjatlari yig“indisi.

c¢) ishlab chigarish-xofalik faoliyati davomida foyda Kkeltiruvchi
yangi texnologiyalardir.

d) avtomatlashtirilgan boshgarish tizimi bo‘yicha texnik va
foydalanish hujjatlari yig‘indisi.

5. Dasturiy ta’minot deganda nimani tushunasiz?

a) texnik dastur vositalari, avtomatlashtirilgan boshgarish tizimi
bo‘yicha texnik va foydalanish hujjatlari yig ‘indisi.

b) bir korxona tomonidan boshqasiga unga garashli aktivlardan, shu
jumladan, savdo markalari va atamalari kabi nomoddiy aktivlardan
foydalanish huqugining berilishi.

c) xojalik yoki boshga maqgsadlarda yer va boshqa tabiiy
resurslardan foydalanishni ta’minlovchi huqugni anglatadi, ammo
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ycrdan foydalanish huqugi mazkur yer uchastkasini mulk qilib olishni
bildirmaydi.

d) yer va boshqga tabiiy resurslardan foydalanishni ta’minlovchi
huqugni anglatadi.

6. Tashkiliy xarajatlar bu

a) yangi xofalik yurituvchi subyektni barpo etish xarajatlari, ya’ni
ishni boshlash xarajatlari.

b) yangi xofalik yurituvchi subyektni gayta tshkil etish xarajatlari,
ya’ni ishni boshlash xarajatlari.

c¢) yangi xo fjalik yurituvchi subyektni tugatish xarajatlari.

d) xofalik yurituvchi subyektni gayta tshkil etish xarajatlari.

7. Franshiza deganda nimani tushunasiz?

a) bir korxona tomonidan boshgasiga unga qgarashli aktivlardan, shu
jumladan, savdo markalari va atamalari kabi nomoddiy aktivlardan
foydalanish huqugining berilishi.

b) ilmiy, adabiy, musiga yoki boshga asarlami nashr qilish, ijro etish
yoki boshga turdagi foydalanish huquqi sanaladi.

c) korxonani xarid gilish chog‘ida yuzaga keladi va sotib olinayotgan
korxona uchun hag hamda uning sof (majburiyatlarini chegirgan
holdagi) aktivlarining baholovchi (bozor) giymati o‘rtasidagi farg.

d) texnik dastur vositalari, avtomatlashtirilgan boshgarish tizimi
bo‘yicha texnik va foydalanish hujjatlari yig‘indisi.

8. Mualliflik huquglari bu -

a) ilmiy, adabiy, musiga yoki boshqga asarlami nashr qilish, ijro etish
yoki boshqa turdagi foydalanish huqugi sanaladi.

b) bir korxona tomonidan boshgasiga unga qarashli aktivlardan, shu
jumladan, savdo markalari va atamalari kabi nomoddiy aktivlardan
Ibydalanish huqugining berilishi.

c¢) korxonani xarid qilish chog‘ida yuzaga keladi va sotib olinayotgan
korxona uchun hag hamda uning sof (majburiyatlarini chegirgan
holdagi) aktivlarining baholovchi (bozor) giymati o ‘rtasidagi farg.

d) texnik dastur vositalari, avtomatlashtirilgan boshgarish tizimi
bo‘yicha texnik va foydalanish hujjatlari yig‘indisi
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8-MAVZU. TURLI MAQSADLAR UCHUN INTELLEKTUAL
MULK OBYEKTLARI VA NOMODDIY AKTIVLARNI
BAHOLASH XUSUSIYATLARI

8.1. IMO va NMA ni o‘zlashtirish maqgsadida
baholash metodi

Intellektual mulk sotiladigan odatiy holatlar quyida sanab o‘tilgan.
Avvallari AQSH va ayrim mamlakatlarda aktivlami moliyalashtirish
(ulaming investitsiya maqsadi intellektual mulkdan iborat) deb
tasniflanishi mumkin boMgan ko‘p hollar gayd etilgan. Aktivlami
moliyalashtirish intellektual mulk egalari tomonidan intellektual mulkka
ega bo‘lgan mablag‘lami jalb qilish (yoki tugatish) maqgsadida
goilanilgan. So‘nggi vyillarda intellektual mulkdan “likvidatsiya”
(tugatish) magsadida foydalanish kamdan kam uchramoqda. Quyida “g”
bandda keltirilgan “Texnologiya yoki boshga intellektual mulk bilan
alogador aktivlarga investitsiya” deganda, keng gamrovli texnologiya
bilan bogiiq aktivlarga investitsiyalar nazarda tutilgan.

ATexnologiya yoki boshga intellektual mulkni o ‘zlashtirish;

ATexnologiya va boshqa intellektual mulkni litsenziyalash;

4*M&A bitimlariga mo‘ljallangan texnologiya va boshga
intellektual mulk;

"Texnologiya yoki boshga intellektual mulk bilan alogador
aktivlarga investitsiya;

ATexnologiya va boshga intellektual mulkning garovga go‘yilishini
moliyalashtirish.

Yuqoridagi hollarda, baholash giymatini “Daromad yondashuvi’ga
asoslangan baholashning 4 metodini amalda tatbig etish va olingan
natijalardan yakuniy xulosa chiqgarish yordamida aniglash mumkin.
Amalda esa, barcha baholash metodlari bir vaqtning o‘zida kamdan kam
hollarda qoilaniladi. Yuqgorida ta’kidlab o‘tilgan baholash metodlari
bilan bir qgatorda, Foydani tagsimlash metodi va Royaltini
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yengillashtirish metodlarini ham qo‘llash nisbatan osonroq, Aktivlami
lyirish metodi va “Bosh barmoq qoidasi” metodlari esa korxona
(Jiymatini baholashda nagd pul harakatini oldindan bilishni talab etadi va
baholashning biroz vaqt talab giluvchi bosgichi hisoblanadi.

Intellektual ~mulkni  o°‘zlashtirishda baholovchi “Daromadga
yondashuv” ga asoslangan baholashning 4 metodi, ya’ni Aktivlami
tjratish metodi, “Bosh barmoq qoidasi” metodi, Foydani tagsimlash
metodi va Royaltini yengillashtirish metodidan foydalangan holda
baholash ishlarini olib borishi mumkin. Bunda bir necha baholash
metodlaridan foydalanish natijasida baholovchi maksimal va minimal
(liymatlar, ular orasidagi o‘rtacha giymatlar va boshga giymatlami tahlil
dilgan holda o‘zlashtirishning yakuniy bahosini aniglay oladi. Korxona
uchun esa, baholovchi Daromad yondashuviga asoslangan beshinchi
metod - Aksiyalami bozor narxida baholash metodini qoilay olishi va
olingan natijalami boshga metodlar natijalari bilan umumlashtirishi
mumkin.

Qisgacha qilib aytganda, baholash jarayonlari  keyinroq
lushuntirilishiga garamasdan, agar Aktivlami ayirish metodi qoilanilsa,
baholovchi bosgichning yarmidayoq boshga baholash metodlarida
i'oydalaniladigan barcha ma’lumotlarga ega bo‘lishi mumkin.

Masalan, Aktivlami ayirish metodini qoilashda eng avvalo bashorat
gilish lozim boigan element bu - savdodir. Joriy giymatni aniglash
uchun sotish prognoziga diskontlangan stavkani qo‘llasak va hosil
bo‘lgan joriy giymatni royalti stavkasiga ko‘paytirsak, baholovchi
Royaltini yengillashtirish metodi yordamida olinadigan natijalarga ega
bo‘ladi.

Xuddi shunday, korxona giymatini hisoblash uchun pul mablagiari
harakatini prognoz gilish imkonini beruvchi Aktivlami ayirish metodida
operatsion daromadni prognozlash pul mablag‘lari harakatini baholashda
muhim rol o‘ynaydi. Operatsion daromad prognozini 3 ta teng gismlarga
ajratsak, baholovchi Foydani tagsimlash metodi yordamida olinadigan
natijalarga ega bo‘ladi. Shu singari, Aktivlami ayirish metodi yordamida
olingan biznes giymatni 25 % ga ko‘paytirganda, baholovchi “Bosh
barmoq qoidasi” metodi yordamida olinadigan natijalarga ega bo‘ladi.
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Aktivlami ajratish metodi baholash giymatini nomoddiy aktiv
giymatlarini hisoblash va bu giymatni yuqorida ko ‘rsatilgan patentlar va
boshqa texnologik aktivlaming giymatiga ko ‘paytirish yo‘li bilan oladi.
Bu holda Aksiyalaming bozor narxini baholash metodi ham qoilanilishi
mumkin, ya’ni nomoddiy aktivlar qiymati mazkur metoddan
foydalangan holda hisoblanishi mumkin. Bu holda baholovchi
texnologiya uchun baholash qiymatini Aksiyalaming bozor narxini
baholash metodi yordamida olingan nomoddiy aktiv giymatini patent va
boshga texnologiya aktivlari giymatiga ko ‘paytirish yordamida oladi.

Yuqorida ta’kidlab o‘tilganidek, texnologiyani o°‘zlashtirish
giymatini hisoblashda baholovchi barcha baholash metodlarini qo‘llashi,
olingan natijalami kompleks tarzda to‘plashi va umumlashtirishi,
golaversa, yakuniy baholash natijalarini tuzishi mumkin.

Yuqorida sanab o‘tilgan baholash metodlari orasida ayrimlarida
baholash oson va bir nechta bosgichlardan iborat gisqa jarayonlami o‘z
ichiga oladi. Ular orasida Aktivlami ajratish metodi eng giyini bo‘lib,
unda baholash uzoq vaqgtni talab etadi. Royaltini yengillashtirish metodi
esa baholovchiga uch element: savdo, diskontlangan stavka va royalti
stavkasini prognozlash hisobiga baholash natijalarini oson go‘lga kiritish
imkonini beradi. Yuqoridagi kabi Foydani tagsimlash metodi ham
baholash giymatini uch element, ya’ni savdoni prognozlash, operatsion
daromadni prognozlash va diskontlangan stavkani belgilash yordamida
oson go‘lga kiritish imkonini beradi.

Yugqoridagilardan kelib chiggan holda, Royaltini yengillashtirish
metodi va Foydani tagsimlash metodi boshqa metodlarga garaganda
oson qoilaniladi deya xulosa chigarish mumkin. Oddiy baholash yetarli
bo‘lgan hollarda esa baholash giymati fagat Royaltini yengillashtirish
metodi va Foydani tagsimlash metodi yordamida olingan natijalami
tagqoslash hisobiga aniglanishi mumkin.

“Bosh barmoq qoidasi” metodiga Kkelsak, baholovchi biznes
giymatni 25% ga ko‘paytirgandan ko‘ra, operatsion daromadni 25% ga
ko‘paytirishni tanlash imkoniyatiga ega boiadi. Bunday tanlash
imkoniyatining mavjudligi baholovchiga biznes giymatini hisoblashning
murakkab jarayonlarini goldirib ketish imkonini beradi. “Bosh barmoq
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<|oidasi” metodini keng qoilash AQSHda kuzatilgan va ayrim boshqa
mamlakatlarda daromadga 25% ni qoilash bilan bogiiq holatlar
kuzatilishi mumkin.

8.2. IMO va NMA ni litsenziyalash maqgsadida
baholash metodi

Texnologiya litsenziyalashtirilgan hollarda Royaltini yengil-
lashtirish metodi joriy talablarga javob beruvchi eng ma’qul variant
liilsoblanadi. Bunga sabab litsenziyalashtirish jarayoni bevosita royalti
hilan bogiigligidir.

Aytib o‘tish joizki, litsenziya beruvchi yoki litsenziya oluvchi,
hirinchi navbatda, intellektual mulkning iqtisodiy giymatini aniglashi va
so'ngra litsenziya olish olmaslik haqida va royalti miqdori muvofiq yoki
muvofiq emasligi hagida garor gilishi lozim. To‘g‘ri garor gabul gilishni
la’minlash magsadida, avvalambor, intellektual mulkning iqtisodiy
(Jiymatini nafagat Royaltini yengillashtirish metodi yordamida, balki
I'oydani tagsimlash metodi va hatto, Aktivni ayirish metodi yoki “Bosh
harmoq qoidasi” metodi yordamida hisoblash va so‘ngra olingan
igtisodiy giymatlami bir-biriga tagqoslagan va umumlashtirgan holda
royaltini aniqglash tavsiya etiladi.

Texnologiya litsenziyalashtirilganda giymat royalti stavkasiga
asosan topiladi. Bu yerda muammo royalti stavkasini qaysi darajada
boiishini aniglashdir. Royalti stavkasini texnologiya sohasi uchun
standart boigan stavka bilan solishtirgan holda belgilash mumkin.
Litsenziya beruvchi uchun royalti stavkasini belgilashning eng ogilona
yoii, avvalo, sotish va daromadlar bo‘yicha biznes maiumotlarini
o‘rganib chigish, so‘ngra royaltining umumiy giymatini baholash va
nihoyat, vyillik toianadigan royalti stavkasini belgilashdan iborat.
Royalti stavkasining taxminiy qiymati vyillik royalti miqgdorini
kutilayotgan sotishga boiish orgali aniglanadi.

Agar royalti toiovi sifatida qat’iy belgilangan (lyumpsum)
shartnoma narxi va vyillik royalti qiymatidan foydalanilsa, qat’iy
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belgilangan narx va royalti to‘lovi o‘rtasidagi summalaming nisbatlarini
aniglash masalasi yuzaga keladi.

Bunday hollarda, avvalo, litsenziya egasining biznes faoliyati
koiamini, kutilayotgan daromad miqgdorini prognozlash, so‘ngra royalti
sifatida toianishi lozim bo‘lgan pul miqdori hagida tasavvurga ega
boiish va nihoyat, bir yoia toiov miqdori (lyumpsum) va royalti
miqdori o‘rtasidagi nisbatni aniglash magsadga muvofiqdir. Agar bir
yoia toiov summasi miqgdori yuqgoriroq belgilangan boisa, joriy
royaltiga belgilanadigan stavka past boiadi. Agar aksincha boisa,
royalti stavkasi yuqori boiadi.

Bir yoia toiov yoki joriy royalti toiovi uchun mablag* ajratish
fagatgina Royaltini yengillashtirish metodini goilagan holda amalga
oshirilishi mumkin. Shunga qgaramay, baholashning obyektivligi bir
nechta baholash metodidan foydalangan holda va royalti stavkasi
olingan natijalarni bir - biriga taqqoslash orqgali belgilanganda oshadi.

Intellektual mulk litsenziyaga ega boigan hollarda yuqorida ko ‘rib
chigilgan hisoblash jarayoni har doim ham bajarilmaydi. Bunday holatga
oddiy misol tarigasida farmatsevtika mahsulotlarini ishlab chigarish
jarayonida toianadigan oraliq toiovlami keltirish ~ mumkin.
Farmatsevtika ishlab chigarish loyihasiga ko‘ra, bir yoia sharthoma
toiovi shartnomaning birinchi bosqgichida preparatni ishlab chigishga
mas’ul korxonaning farmatsevtika mahsulotlari ishlab chigaruvchisi
tomonidan toianadi. Ushbu toiov ko‘pincha oralig davrda, masalan,
klinik tekshiruvning har bir bosgichining yakunida qo‘shimcha bir
martalik toiovlami ergashtirib keladi. Tadgigot va ishlab chigishda
go‘shimcha ravishda amalga oshiriladigan bir martalik toiovlar *“oralig
toiovlar” nomi bilan maium. Ushbu toiovlar, ya’ni bir martalik yoki
oralig toiovlar farmatsevtika mahsulotini ishlab chigish muvaffagiyatli
yakunlangach, litsenziya shartnomasini tuzish huqugini ta’minlash
magsadida amalga oshiriladi. Boshqgacha aytganda, mazkur toiovlar
bunday huquqglarga ega boiish uchun berilgan miqgdorlardir. Lekin bu
migdorlami oichash giyin, chunki ular farmatsevtika vositasini ishlab
chigarish va sotish natijasida qoiga Kkiritilgan daromadni maxsus
prognozlashga asoslanib belgilanadi. Qolaversa, bu uzoq davom etuvchi
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jarayon boiib, u ishlab chigaruvchi farmatsevtika vositalarini ishlab
chigish uchun ilk shartnoma tuzishidan boshlab, mahsulotni bozorda
sotish uchun ruxsatnoma olib, ulami sotishigacha boigan bosgichlami
0°‘z ichiga oladi. 2013-yilda olib borilgan so‘rov natijalariga ko‘ra, yangi
faol tarkibdagi farmatsevtika preparatlarining dastlabki  klinik
lekshiruvlardan o ‘tishidan tortib, uning ma’qullanishigacha boigan davr
taxminan sakkiz yilni tashkil etgan. Agar shartnoma farmatsevtika
vositasini klinik tekshiruvdan o‘tkazish hagidagi bildirishnomadan oldin
tuzilsa, u holda preparatni ishlab chigish davri ham uzoqroq kechadi.
Odatda, kelajakda amalga oshirilishi (yoki oshirilmasligi) mumkin
bo‘lgan biznes faoliyati natijasida olinadigan potensial daromad
miqgdorini prognozlash juda giyin. Shuning uchun ham bu faoliyat uchun
bir martalik va oraliq to‘lovlar giymatini Daromad yondashuvi asosida
liisoblab chigish qiyin. Aksincha, bu to‘lovlar summalari dori
vositasining samaradorligi va boshqga xususiyatlariga asoslanib, ularning
bozor narxiga tayangan holda va farmatsevtika preparatlari ishlab
chigaruvchi tomonidan kutish va to‘lov qobiliyati o‘rtasidagi o°‘zaro
bog‘liglikka asoslanib belgilanadi.

8.3. M&A (birlashish va o‘zlashtirish) bitimlari
uchun baholash metodi

“M&A” bitimlari “Google” “Motorola Mobility” ning birlashishi
ko‘rinishidagi magsadli patentlangan texnologiyalar yoki ishlab
chigilayotgan texnologiyalar ko‘rinishida boiishi mumkin. Yaponiya
kompaniyalari orasida ham maqgsadli korxonalaming texnologik
aktivlariga mo‘ljallangan “M&A” bitimlarining (ularning aniq
patentlash texnologiyasini o°‘zlashtirish niyatlari ko‘zda tutilmagan
bo‘lsa-da) ko‘p ko‘rinishlari uchraydi.

3-jadvalda turli manbalardan olingan va asosiy magsadi, ehtimol,
texnologik aktivlami o°‘zlashtirishdan iborat boigan M&A holatlarining
ro‘yxati keltirilgan:
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3-jadval

Asosiy magsadi, ehtimol, texnologik aktivlarni o‘zlashtirishdan

Amalga
oshiruvchi
korxona (1)
nomi
Canon
Fujifilm
Takeda
Pharma
Furuno Elect
Olympus

Nippon
Densan
Hitachi
Medical
Fujifilm
Asahi Kasei

Daikin
Mitsubishi
Chemical

Konica
Minoruta
NTT Data

Orix

Canon

Asahi Kasei

Konica
'Minoruta
Sekisui
Chemical
Canon

iborat bo‘lgan “M&A” ko‘rinishlari3’

Magsadli
korxonalar (2)
nomi

TokkKi

Toyama Chemical

Millennium
Pharma.
eRide Inc.
Innovex. Inc.

Emerson Electric

Aloka

MSD Biologistic

Zoll Medical

Goodman Global
Qualicaps

Panasonic Health

Care
Everis Group
Arrk
AXis
Communication
Polypore
International
Radiant Vision
Systems
Eidia

Toshiba Medical
Systems

M&A
miqdori

7.6 mird yena
19.8 mird yena
880 mlrd yena

15 mird yena
6.8 mird yena

60-70 mird
yena
25.6 mird yena

181.2 mird
yena
296 mird yena
55.8 mird yena

50 mlird yena
15 mird yena
u
260 mird yena
30 mird yena

22.5 mird yena

665.5 mird
yena

M&A vaqti

Dek. 2007
Fevral 2008
Aprel 2008

Fevral 2009
lyul 2010

Sentyabr
2010
Dek. 2010

Mart 2011
Aprel 2012

Noyab.2012
Mart 2013

YAnv. 2014
Noyab.
Avg. 2014
Avg. 2015
Avg. 2015
Avg. 2015

Dek.2015

Mart 2016

Magsadli texnologiyalar

Organic EL
Medical drug
Carcinostatic Agent

GPS sensor
Fluorescence X rays

analyzer

SR motor for next
generation
Low price ultrasonic
diagnostic equipment
Biomedicine
Critical care equipment

Duct style air-condition
Capsule for medical drug

Ultrasonic diagnostic
technology
Information technology
3 D technology
Monitoring camera
technology
Insulting material for
Lithium-ion battery
Automatic technology for
failure detection
Test drug

Medical equipment

Bu yerda ta’kidlab o‘tish joizki, “M&A” bitimlari yordamida go‘lga
kiritilgan aktivlar texnologiya aktivlari bilangina cheklanib golmaydi,

37 Dr. Yasuyuki ISHII. Valuation of Intellectual Property. Japan Patent Office Asia - Pacific Industrial Property
Center, Japan Institute for Promoting Invention and Innovation 38-p , ©2017
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balki magsadli kompaniyalarga tegishli boigan barcha aktivlarni o‘z
ichiga oladi. Bu degani, sotib oluvchi (o‘zlashtiruvchi) kompaniya
biznesning umumiy giymati uchun hag toiaydi.

Shu sababli yuqorida sanab o'tilgan “M&A” bitiralari ko ‘rinishlari
2012-yil may oyida “Google” tomonidan “Motorola Mobility”ning
o‘zlashtirilishidan keskin farg giladi. “Motorola Mobility” 12.5 millard
dollarga o‘zlashtirilgandan so‘ng, “Google” 2013-yil aprel oyida
“Motorola” Home qismini Arris ga 2.41 milliard dollarga baholadi.
2014-yil oktabr oyida Mobil telefon boiimini esa “Lenovo”ga 2.9
milliard dollarga baholadi. U davrdagi sotilgan aktivlar “Google”
“Motorola Mobility”dan o‘zlashtirgan patentlar va texnologiyalaming
bor yo‘g ‘i bir nechtasini oz ichiga oldi. Bu texnologiyalar “Google” da
saqlangan edi. Keyinchalik maium boiishicha, “Google” “Motorola
Mobility”ning aktivlarini, ya’ni patentlar va texnologiyalami fagatgina
kompaniyaning “M&A” bitimlari yordamida qoiga kiritgan. Sodda qilib
aytganda, texnologiya aktivlarini o'zlashtirish uchun umumiy hisobda
7.2 millard dollar to‘langan.

“Google” kompaniyasi misolidagi o‘zlashtirishlar maxsus hollarda
liam ko‘rib chigilishi lozim. Texnologiyalami o ‘zlashtirish bilan bogiiq
oddiy “M&A” bitimlarda kompaniyaning barcha aktivlari texnologik
aktivlar bilan bir gatorda o‘zlashtiriladi va sotib oluvchining korporativ
guruhiga biznes faoliyati sifatida Kkiritiladi. Bunday “M&A”
bitimlarining qiymati fagatgina texnologik aktivlaming gqiymatini
baholashga asoslanib emas (hatto “M&A” bitimlarining bosh magsadi
texnologik aktivlarni o‘zlashtirish bo‘lsa ham), balki yugorida
tasvirlanganidek, biznes faoliyatining to‘lig gqiymatiga asoslangan holda
hisoblanishi lozim.

Agar Aktivlarni ajratish metodi va “Bosh barmoq qoidasi” metodi
go‘llanilsa, biznes faoliyatining umumiy giymati yugoridagi formuladan
I'oydalangan holda texnologik aktivlar giymatini belgilash hisobiga
aniglanishi mumkin.

8.4. IMO va NMAni Investitsiyalash magsadida
baholash metodi

AQSHda keng miqyosda qo‘llaniladigan royalti krediti bilan
ta’minlangan aktivlarni moliyalashtirish shaklidagi investitsiyalarga
kelsak, intellektual mulk subyektlari tomonidan yaratiladigan royalti
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miqdorlari va kelajakdagi daromadlarni prognozlash va so‘ngra ulaming
joriy qiymatlarini jamlash yoii bilan olingan miqdorga asoslanib
investitsiya miqgdorini aniglash mumkin. Umumiy giymat korxonaning
litsenziyalash operatsiyalari deya tasniflangan tijoriy qiymatini
ifodalaydi va intellektual mulklaming o‘zi tomonidan vyaratilgan
giymatni bildiradi. Bundan kelib chiqadiki, Aktivlarni ayirish metodida
goilaniladigan va intellektual mulk tomonidan yaratilgan pul
mablagiari harakatining joriy giymatini jamlovchi Diskontlangan pul
ogimi metodini mazkur holda ham qoilashimiz mumkin.

Aksincha, loyihani moliyalashtirish Yaponiya va boshqga ko‘plab
mamlakatlarda keng qoilaniladi. Bunday turdagi moliyalashtirish
texnologiya va boshqga intellektual mulkdan foydalanadigan biznes
faoliyati uchun moijallangan va investitsion qarorlar gabul qilish
korxonaning potensial daromadlariga asoslanib amalga oshiriladi.
Bunday holda, investitsion qarorlar gabul qilish uchun intellektual
mulklaming giymatini baholash o‘miga biznesdan keladigan daromad
miqgdorini taxmin qilish (prognozlash) va ushbu daromadni olish
ehtimoli darajasini aniqlash lozim. Bunday investitsion garorlar yangi
texnologiyalami qoilagan holda o0‘z  biznesini  boshlashni
rejalashtirayotgan korxonalarga investitsiya Kkiritish bilan bogiiq
garorlarga o‘xshab ketadi. Shundan xulosa gilib aytishimiz mumkinki,
loyihani moliyalashtirish murakkab baholash metodlarini o‘z ichiga
oluvchi murakkab jarayondir.

Korxonaga investitsiya Kkiritishda pul miqgdorlarini baholashdan
ko‘ra, korxona likvidligini yoki kelajagini ko‘ra bilish muhimroq roi
o‘ynaydi. Bu ko‘proq investitsion prognozni yaratishdan ko‘ra, rasm
chizishga o‘xshab ketadi. Boshqacha aytganda, bu yerda investitsion
garorlarni gabul giluvchi shaxs uchun his-tuyg‘u va intuitsiya muhim
ahamiyatga ega. Investitsion garorlarni gabul giluvchi ko‘plab insonlar
maqgsadli korxonalaming tashqi direktorlari boiib, ular korxona
boshgaruvida faol ishtirok etadilar va uning rivojlanishida keng amaliy
yordam Kko‘rsatadilar. Bunday turdagi investitsiyalarda investitsion
garorlar investitsiyalar foyda olib kelishini ta’minlashning zaruriyati
yo‘gligini anglagan holda amalga oshiriladi. Bu yerda investitsion
garorlarni gabul giluvchi shaxsning korxona rivojlanishidan manfaatdor
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yoki manfaatdor emasligi muhim ahamiyat kasb etadi. Loyihani
moliyalashtirishni baholash ehtimolligi, ko‘pincha, “mingdan uchtasi”
nomli gadimgi aksioma bilan ta’riflanadi. Misol uchun, o‘ntadan bitta
investitsion loyiha amalga oshirilishi mumkin va amalga oshirilgan
investitsion loyihalaming o‘ntadan bittasi daromad keltirishi mumkin.
“Moliyalashtirish dunyosi”da muvaffaqgiyatga erishish ehtimoli sezilarli
darajada past. Ushbu yo‘nalishda gabul gilingan investitsion garorlar
deganda, loyihaning butunlay magsadga muvofigligini va uni amalga
oshirish istagi hagidagi “deklaratsiya” tushuniladi. Bu deklaratsiya pul
miqdorlarini oddiy baholash natijasida olinmaydi. Balki, baholovchi
uchun sarmoya Kiritish hagidagi garor uning o‘z fikr va hislari rasmini
“polotno”ga chizishdek gap.

Agar investor biror-bir tashkilot boisa, masalan, moliya tashkiloti
boisa, unda vaziyat boshgacha tus oladi. Agar investor investitsiyadan
foyda olish magsadida investitsiya Kiritsa, albatta, investitsiyadan
olinadigan daromadni prognozlash tabiiy holdir. Investitsiyalaming
yuqori chegarasini belgilashda kutilayotgan daromadlar miqdorini
oichash muhimdir. Bunday holda intellektual mulkning giymatini
baholash o‘miga biznes faoliyatini olib borish natijasida yuzaga
keladigan pul mablagiari harakati darajasiga garab prognoz gilinadigan
miqdorni kiritish muhimdir. Qolaversa, baholovchi baholash natijalarini
Aktiv ayirish metodi yordamida ham olishi mumkin. Bunday baholashda
xuddi “M&A” holatidagi kabi Diskontlangan pul oqgimi metodi
goilaniladi.

Texnologiya yoki boshga intellektual mulk gqiymatini chuqur
o‘rganishga zaruriyat tug‘ilmaydi. Buning sababi shundaki, bu yerda
magsad aktiv giymatini baholash emas, balki aktivlarga yoki boshga
intellektual mulkka asoslangan loyihalar giymatini baholashdir.

8.5. Intellektual mulk huquglarining garov
giymatini baholash metodi

Kafolatli zayomlarni baholashda qo‘llaniladigan baholash metodlari
uni o‘zlashtirishdagi baholash metodlari bilan deyarli bir xil.
Baholovchi,  birinchi  o‘rinda, yuqorida keltirilgan  baholash
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metodlarining kamida ikkitasidan foydalangan holda texnologiya va
boshga intellektual mulk gqiymatini baholaydi va olingan bir necha
baholash natijalarini jamlaydi va nihoyat, olingan giymatni baholash
asosida garov kafolatini aniglaydi. Baholash giymati garov kafolati
sifatida qoilanilmaydi. U holda garov kafolatini “toiovni qaytarish
riski” yordamida aniglanadigan garov koeffitsiyentiga ko‘paytirish
orgali baholash zarur.

Moliya institutlari garov kafolati doirasida zayomlar tagdim etsa,
ulaming riski sezilarsiz darajada kamayishi mumkin. Bu hech boimasa
ogilona igtisodiy bitimlaming paydo boiishini ta’minlaydi.

Shunga garamasdan, yuqorida ta’kidlab o‘tilganidek, intellektual
mulk garov sifatida qoilanilganda yetarli darajada samara bera oladimi
degan savol yuzaga keladi. Garov ta’minoti garzdor o‘z garzini uza
olmagan hollarda manfaatdor tomonlar talabiga asosan musodara gilish
uchun moijallangan. Qarzni toiash uchun garov ta’minoti uchinchi
tomonga sotiladi va qo‘lga kiritilgan mablag' gqarzni toiashga
yo‘naltiriladi. Biroq garovga go‘yilgan texnologiyalar yoki boshga
intellektual mulklarai sotib olishga va ulami o‘z biznes faoliyatida
ekspluatatsiya qilishga tayyor uchinchi tomonni topish mushkul.
Yaponiyada texnologiyalami va boshqga intellektual mulklami sotish
bilan shug‘ullanadigan bozorlar mavjud emas. Bu bilan alogador bir
gancha hollar, masalan, intellektual mulk kafolatli zayomlarini taqdim
etgan moliyaviy institutlaming garzlami yopishga noqobilligi hollari
ko‘p uchragan.

Shu sababli intellektual mulk garovi qarzdorlarga berilgan
kreditlami kafolatlash uchun qo‘shimcha omil boiib xizmat qiladi.
Kredit kafolatining birlamchi asosi boiib, intellektual mulkdan
foydalanuvchi korxonalar faoliyatining barqgarorligi va istigbolligi
sanaladi. Bu konsepsiya yuqorida keltirilgan misolda o‘z aksini topishi
kerak, chunki moliyaviy institutlaming bir ganchasi garz oluvchilarga
biror mulkni garovga qo‘yishni talab qilmasdan, fagatgina qarz
oluvchining texnologik ishlab chigarish mahoratini yuqori baholagan
holda kreditlar ajratadi.
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Yuqorida aytib o‘tilganidek, Yaponiyada 1995-yildan boshlab,
intellektual mulk kafolat zayomlariga keng e’tibor berila boshlandi.
Igtisodiyot, savdo va sanoat vazirligi (keyinchalik Xalgaro savdo va
sanoat vazirligi deya nomlandi) tomonidan tashkil etilgan Intellektual
mulk huquqlarining garov giymatini baholovchi vositalar jamiyati
tomonidan chop etilgan hisobotda quyidagilar nazarda tutilgan:

Hisobotga ko‘ra, agar garzdor olingan garzni belgilangan muddat
ichida gaytarib berolmasa, kafolat sifatida garovga qo‘yilgan intellektual
mulk moliya instituti tomonidan garzdordan uchinchi tomonga sotiladi,
- deya faraz qilinishi kerak. Shuning uchun ham intellektual mulkni
baholash garzdoming o°‘zi intellektual mulkdan foydalanadi degandan
ko‘ra kafolat intellektual mulkini go‘lga kiritgan uchinchi tomon undan
foydalanadi degan faraz asosida olib borilishi kerak.

Shu sababdan, baholash jarayonining dastlabki bosgichlarida biznes
faoliyati (sotish miqgdori) natijasida olinadigan daromadlami prognoz
gilganda, uni intellektual mulkka asoslangan biznes faoliyatini olib
borish huqugini go‘lga kiritgan uchinchi tomonning kutilayotgan
daromadi deya hisoblash lozim. Bu holda intellektual mulkning huqugiy
vorisi sifatida aynan qaysi turdagi biznes vakilini faraz gilish muammo
tug‘diradi. Har ganday holda ham baholovchi faraz gilib olingan biznes
vakilining kutilayotgan daromadiga asoslangan pul oqgimlarini
hisoblagan holda va olingan natijalami joriy giymatga aylantirgan holda
biznesning umumiy giymatini aniqlashi lozim.

Aniglangan biznes giymati biznes vakili ya’ni biznes faoliyatining
huquqgiy vorisi tomonidan yaratilgan pul ogimlariga asoslangan biznes
giymatidir. Huquqiy voris kafolatlangan intellektual mulk uchun
o0 ‘zlashtirish haqini to‘lashi lozim.

Texnologiya va boshga intellektual mulk giymatini baholashda,
baholovchi intellektual mulk bahosini, avvalo, intellektual mulkning
biznes giymatiga hissa nisbatini aniglab va so‘ngra biznes giymatni hosil
bo‘lgan nisbatga ko“paytirish orgali aniglaydi.

1990-yillaming ikkinchi yarmi va 2000-yillaming birinchi yarmida,
Yaponiya Taraqgiyot Banki (YATB) kafolatli zayomlami faol targ‘ib
gilishda muhim rol o‘ynadi. Ko‘plab mahalliy moliya tashkilotlari ham
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YATB bilan birga moliyalashtirish natijasida qoiga Kkiritilgan nou-
xauga asoslangan kafolatli intellektual mulk zayomlarini keng go‘llay
boshladi. Hozirga kelib, Yaponiyada fagatgina intellektual mulkka
asoslangan kreditlar tagdim etuvchi moliyaviy tashkilotlar soni kamayib
bormogda. Ayrim mintaqaviy banklar bunday moliyalashtirishni
go‘llashda davom etayotgani tasdiqlangan bo‘lsada, boshqa ko‘plab
moliyaviy institutlar garovsiz kreditlar taqdim etish tizimini ishga
tushirdi. Bunday moliyaviy institutlar asosiy e’tiborini intellektual
mulklaming kelajakdagi istigbollariga garatdi va ularning kafolat
sifatida qo‘yilishini talab gilmadi. Va bu hol, yuqorida ta’kidlanganidek,
intellektual mulklaming garov ta’minoti sifatida o0°‘z qiymatini
yo‘qotishiga gisman sababchi bo‘Idi.

Intellektual mulk kreditga layogatli litsenziya egasi tomonidan
litsenziyalangan holda va ma’lum bir giymatdagi royalti daromadi
belgilangan holdagina garov ta’minoti sifatida qo‘llanilishi mumkin.
Agar royalti pul ogimiga asoslanib hisoblansa va garov giymati
intellektual mulkning pul ogimining joriy giymatidan olingan giymatga
asoslanib hisoblansa, garov giymati uchinchi tomon huqugiy vorisi kim
boiishidan qat’i nazar, o‘zlashtirish haqgi sifatida ham qo‘llanilishi
mumkin. Mazkur holda go‘llanilishi mumkin boigan baholash metodi
Royaltini yengillashtirish metodi hisoblanadi.

Agar moliyalashtirish intellektual mulkning garov ta’minotiga
asoslanib emas, balki intellektual mulkning kelajakda kutilayotgan
istigbollariga asoslanib yoki intellektual mulkka asoslangan biznes
asosida amalga oshirilsa, biznes qiymati yuqgorida tasvirlangan
Aktivlami ayirish metodi yordamida yoki pul ogimlarining umumiy
joriy giymati yordamida hisoblanadi. Hisoblash davomida baholovchi
yangi biznes faoliyatida mavjud bo‘lgan barcha risklar to‘g ‘risida to‘liq
ma’lumotga ega bo‘lishi lozim. Shuningdek, quyida Kkeltirilgan
vaziyatlaming istalgan biri sodir bo‘lishi mumkin:

stkorxona, ya’ni intellektual mulk egasi intellektual mulk huqugini
uchinchi kreditga layogatli tomonga litsenziyalab berdi. Uchinchi tomon
intellektual mulk huqugiga asoslangan o0°‘z biznes faoliyatini boshladi va
litsenziya uchun royalti toiamoqda.
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~Korxona, vya’ni intellektual mulk egasi intellektual mulkka
nsoslangan o0°‘z biznes faoliyatini boshladi. Bu faoliyat natijasida
korxona yetarli darajada davomiy va barqaror daromad olib kelmoqda.

4-Korxona, ya’ni intellektual mulk egasi ishlab chigarishni yoiga
goydi va OPO Kkelishuvi asosida intellektual mulkka asoslangan
mahsulotlarining maium miqdorini sotdi.

4f-Korxona, ya’ni intellektual mulk egasi intellektual mulkka
asoslangan biznes faoliyatini yaratishni rejalashtirmoqda. Hali ham
rejalashtirish bosqgichida boisa-da, korxona o‘z faoliyati uchun ishlab
chigarish tizimini o‘matdi va shartli bitimlar orgali maxsus savdo
kanallarini himoyalab qo‘ydi. Biznesning muvaffagiyatli boiishi
ehtimoli juda yuqori.

Zayom olish uchun intellektual mulkni garov sifatida qo‘yish
holatining asosiy sabablaridan biri o‘chirilmagan garzlami tiklashdagi
giyinchiliklar tufayli bunday turdagi moliyalashtirishning yuqori riskka
cgaligidir. Agar moliyalashtirishda garov tarigasida moddiy aktivlar
go‘yilsa, bunday muammolar yuzaga kelmaydi. Agar korxona daromadi
past boisa, uning risk darajasi ham past boiadi. Agar korxona faoliyati
yuqori riskli boisa, aksiyadorlar ~ yuqori  daromadlaming
kafolatlanganidan yoki biznes faoliyatining kengayishi natijasida
daromaddagi o‘sishlardan foyda ko‘rish imkoniyatiga ega boiadilar.

Qarz oluvchi korxonalar qarz beruvchi korxonalar bilan
operatsiyalami oshirib borishi biznes operatsiyalari kengayishining
oddiy misoli boia oladi. Bu xuddi kichik korxonalaming avval o‘rta
korxonalarga, so‘ngra esa katta korxonalarga aylanishiga o‘xshab ketadi.

Qo‘shimcha qilib aytganda, intellektual mulkni garov sifatida
go‘yish, garchi o‘chirilmagan qarzlami tiklash imkoni boimasa-da,
maium bir samarali natijalarga olib kelishi mumkin. Umuman olganda,
intellektual mulkni ishlab chiquvchi biznes vakili (biznes boshgaruvchi
shaxs) intellektual mulkka biroz hissiy jihatdan bogianib qoladi. Agar
uning intellektual mulki garovga qo‘yilsa, u garovga qo‘yilgan
intellektual mulkni gayta olish uchun gattiq ishlab, garzlami qaytarishga
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intiladi. Vaziyat intellektual mulkni ishlab chiquvchilaming xulg-atvori,
qarashlariga garab o‘zgaraveradi '8

Tayanch iboralar:

Intellektual mulk mulkiy huquglaming obyekti sifatida ustav
kapitaliga kiritilishi. Bunday hissani hujjatlashtirish xususiyati va uni
baholash. Majburiy litsenziyalash tushunchasi. Majburiy litsenziyalashni
o‘tkazish zarurligi va shartlari. Majburiy litsenziyalashni baholash
xususiyatlari. Intellektual mulk obyektlari egasining huquglarini
buzishdan kelgan zarami aniglash. Intellektual mulk obyektlari egasiga
to‘lanadigan kompensatsiya miqgdorini aniglash. Korxonani gayta tashkil
etishda intellektual mulk giymatini baholash xususiyatlari. Intellektual
mulkni garov obyekti sifatida muvofiglashtirishning huqugiy jihatlari.
Garov magsadlaridagi intellektual mulkni baholash xususiyatlari.
Intellektual mulk obyektlari bilan amalga oshiriladigan bitimlarga
ta’lugli opsionlami aniglash. Opsion turlari. Opsion riskni boshgaruvchi
instrument sifatida. Opsion giymatini aniglash uchun qo‘llaniladigan
yondashuvlar. Franshiza va franchayzing tushunchalari. Franchayzing
shartnomalarini tuzish shartlari. Franshiza va opsionlami tuzishda
intellektual mulk obyektlarini baholash xususiyatlari.

Nazariy bilimlarni tekshirish uchun savollar

1. Intellektual mulk obyektlari va nomoddiy aktivlarni baholashda
identifikatsiya qilish deganda nimani tushunasiz?

2. Axborot yig‘ish va uni tahlil gilishning ganday yo‘llari mavjud.

3. Intellektual mulk va nomoddiy aktivlar ko‘rsatkichlari tizimi.

4. Baholash obyektini identifikatsiya gilish nimalami nazarda tutadi.

5. Baholash obyektini identifikatsiya qilish yakunlari bo‘yicha
baholash tashkiloti tomonidan buyurtmachi bilan hamkorlikda ganday
hujjat tuziladi va tasdiqlanadi.

6. Intellektual mulk va nomoddiy aktivlar giymati baholash
obyektiga boigan huquglarni identifikatsiya qgilishda baholovchi mulkiy
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huquglarga qonuniy egalik gilinishini tasdiglovchi ganday hujjatlami
buyurtmachidan tagdim etishni talab giladi?

7. Identifikatsiya varagasi nimalardan iborat boiishi lozim.

8. Baholash to‘g‘risidagi hisobotda baholovchi makroigtisodiy
axborotning tahlilini amalga oshirayotganda ganday makroiqgtisodiy
ko‘rsatkichlami keltirishi lozim.

9. Mualliflik huqugi subyektlari tomonidan ganday mualliflik
huquqgi obyektlari ajratilishi mumkin.

10. «Mualliflik huqugi va turdosh huquqlar to‘g‘risida»gi gonun
nechanchi yilda gabul gilingan?

Testlar:

1 Dastlabki giymat —

a) aktivni xarid gilish uchun toiangan pul mablagiari yoki uni
barpo etishda amalga oshirilgan haqiqiy xarajatlardir.

b) nomoddiy aktivlami bitim paytida manfaatdor taraflar
o‘rtasida ayirboshlash mumkin boigan summadir.

c) aktiv hisob va hisobotda aks ettiriladigan jamg-‘arilgan
amortizatsiyani chigarib tashlangan holda nomoddiy aktivlaming
dastlabki yoki joriy giymati sanaladi.

d) ayirboshlash mumkin bo‘lgan summadir.

2. Sotish giymati ganday giymat?

a) nomoddiy aktivlami bitim paytida manfaatdor taraflar
o‘rtasida ayirboshlash mumkin bo‘lgan summadir.

b) nomoddiy aktivlami bitim paytida manfaatdor taraflar
o‘rtasida ayirboshlash mumkin bo‘lmagan summadir.

c) korxona aktivdan keyinchalik foydalanish hisobiga qoplash
mo‘ljallanayotgan summa, shujumladan, tugatilish giymati.

d) aktivni xarid qilish uchun toiangan pul mablagiari yoki uni
barpo etishda amalga oshirilgan haqiqgiy xarajatlardir.

3. 13-SONMBMS ganday nomlanadi?

a) Intellektual mulk va nomoddiy aktivlami baholash.

b) Ko'chmas mulkni baholash.
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c) Bino inshootlami baholash.

d) - Ko‘char mulk giymatini baholash.

4. “Baholash” fe’li nimani anglatadi?

a) Qiymatni aniqlash san’ati.

b) Qiymat to‘g ‘risidagi xulosa.

C) Nimaningdir giymati to ‘g ‘risidagi tasavvurga ega bo'lish
d) Narxni belgilash

5. “Moliyalashtirish giymatga ta’sir giladi” - ushbu tasdiq
to‘g‘rimi yoki noto‘g ‘ri?

a) To‘gri.

b) Qisman ta’sir giladi.

c) Noto‘g‘ri.

d) Shartli ravishda.

6. Qoldiqg giymati bu -

a) aktiv hisob va hisobotda aks ettiriladigan jamg-‘arilgan
amortizatsiyani chigarib tashlangan holda nomoddiy aktivlaming
dastlabki yoki joriy giymati sanaladi.

b) nomoddiy aktivlami bitim paytida manfaatdor taraflar
o‘rtasida ayirboshlash mumkin bo‘lgan summadir.

c) korxona aktivdan keyinchalik foydalanish hisobiga goplash
mo ‘ljallanayotgan summa, shu jumladan, tugatilish giymati.

d) manfaatdor taraflar o‘rtasida ayirboshlash mumkin bo‘lgan
summadir.

7. 0 ‘mini qoplash giymati bu -

a) korxona aktivdan keyinchalik foydalanish hisobiga goplash
mo ‘ljallanayotgan summa, shu jumladan, tugatilish giymati.

b) nomoddiy aktivlami bitim paytida manfaatdor taraflar»
o0 ‘rtasida ayirboshlash mumkin bo‘lgan summadir.

c) aktivni xarid gilish uchun to‘langan pul mablag‘lari yoki uni
barpo etishda amalga oshirilgan haqigiy xarajatlardir.

d) manfaatdor taraflar o‘rtasida ayirboshlash mumkin bo‘lgan
summadir.

9. Qanday nomoddiy aktivlarga amortizatsiya hisoblanmaydi?

a) korxonaga tegishli bo‘lmagan, lekin hugquq egasi tomonidan
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litsenziya shartnomasi yoki boshqgacha shartnoma (tanho boimagan
litsenziya) bo‘yicha berilgan va balansdan tashqgari schyotda hisobga
olinadigan nomoddiy aktivlardan foydalanish huquqgi asosida korxona
foydalanayotgan nomoddiy aktivlar;

b)
c)
d)
10.
a)
b)
c)
d)
11.
a)
b)
c)
d)
12.
a)

franshiza.

Mualliflik huqugqi.

nou-xau.

Gudvillning eskirishi schyot turi bo‘yicha gaysiga garashli?
Passiv schyotlar.

Aktiv schyotlar.

Kamayish passiv.

Aktiv va passiv schoytlar.

Korxonada yaratilgan ilmiy-tadqgiqgot ishlanmalari bu -
Nomoddiy aktiv.

Asosiy vosita.

Aylanma mablag*.

Franshiza.

Nomoddiy aktivarga amortizatsiya hisoblash usullari?

Ish hajmi bo‘yicha, vyillar yig‘indisi, tog‘ri chizigli,

goldigni kamayishi.

b)
c)
d)
13.
a)
b)
c)
d)
14.
boriladi?
a)
b)
c)
d)

yillar yig‘indisi, tog‘ri chizigli.

goldigni kamayishi.

royaltidan ozod qilish usuli.

Gudvillnima?

Firma bahosi.

Aktivning bahosi.

Korxonani sotib olish bahosi.

Nomoddiy aktivning bahosi.

Nomoddiy aktivlar hisobi qaysi BHMA talablari asosida olib

BHMA -7
BHMA -5
BHMA -2
BHMA -4
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15.  Royalti bu -

a) davriy ravishdagi litsenziya toiovlaridir

b) bir vaqtda katta hajmdagi qat’iy belgilab go‘yilgan
litsenziyaviy toiov

c) Korxonani sotib olish bahosi

d) Aktivning bahosi

16.  Paushal to‘lov bu

a) bir vaqtda katta hajmdagi qat’iy belgilab qo'yilgan
litsenziyaviy to‘lov

b) davriy ravishdagi litsenziya toiovlaridir

C) Aktivning bahosi

d) Korxonani sotib olish bahosi

17.  Litsenziya nima?

a) ma’lum haqg evaziga boshqa shaxs yoki organ tomonidan
kashfiyot, texnologiya, texnik bilimlar va sanoat tajribasi, ishlab
chigarish sirlari, savdo markasi, ishlab chigarish uchun zarur boigan
tijorat yoki boshga axborotdan ma’lum muddatga foydalanishdir.

b) bir korxona tomonidan boshqasiga unga garashli aktivlardan,
shu jumladan, savdo markalari va atamalari kabi nomoddiy aktivlardan
foydalanish huqugining berilishi.

) ilmiy, adabiy, musiqa yoki boshga asarlami nashr qilish, ijro
etish yoki boshga turdagi foydalanish huquqi sanaladi

d) ijro etish yoki boshqa turdagi foydalanish huquqi sanaladi

18.  Litsenziyaning ganday turlari mavjud?

a) Oddiy litsenziya, Istisno tarigasidagi litsenziya, Toia
litsenziya

b), Toia litsenziya

c) Aktiv litsenziya

d) Paushal
19.  Oddiy litsenziya bu
a) shartnomasi bo‘yicha litsenziar maium shartlarda

kashfiyotlar yoki “nou xau’iardan foydalanishga ruxsat beradi.
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b) shartnomasi bo‘yicha litsenziat (sotib oluvchi)ga kashfiyot
yoki ishlab chigarish siridan bitimda kelishilgan doirada foydalanish
huquqi istisno tariqasida beriladi.

c) shartnomasining mazmuni  shundan iboratki, litsenziar
butun shartnoma muddati davomida kashfiyot (ishlab chigarish siri)ga
boigan barcha huguglami beradi.

d) kashfiyot yoki ishlab chigarish siridan bitimda kelishilgan
doirada foydalanish huqugqi istisno tarigasida beriladi.
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9-MAVZU. INTELLEKTUAL MULK OBYEKTLARI VA
NOMODDIY AKTIVLARNI BAHOLASH TO‘G‘RISIDAGI
HISOBOT

9.1. Qo‘llanilgan baholash yondashuvlari natijalarini
muvofiglashtirish va yakuniy giymatni aniglash

Baholashning turli yondashuvlari bilan olingan baholash natijalarini
muvofiglashtirish (umumlashtirish) bunday natijalami o‘lchash va
taqgoslash yoii bilan baholash obyektining yakuniy giymatini aniglash
uchun moijallangan.

Hisoblashlar natijalarini umumlashtirish baholovchi tomonidan u
tomondan tanlab olingan umumlashtirish mezonlariga asosan har bir
mezonlar bo‘yicha hisoblashlar natijalarini bir-biriga o‘zaro taqqoslash
yo‘li bilan amalga oshiriladi.

Muvofiglashtirish quyidagi usullar bilan amalga oshiriladi:

«"baholovchi amalga oshiradigan tahlil asosida, barcha muhim
parametrlami hisobga oigan holda solishtirma oichovlarni tanlashdan
iborat bo‘lgan mantigiy muvofiglashtirish usuli bilan baholovchi
tomonidan ustuvor yondashuv aniglanadi, golgan yondashuvlaming
natijalaridan esa ustuvor yondashuv yordamida olingan natijani
tekshirish va unga tuzatish kiritish uchun foydalaniladi;

sfanatematik o°‘lchash usulida turli baholash yondashuvlari bilan
olingan natijalarning solishtirma oichovlarini aniglash uchun bir necha
mezonlardan foydalaniladi va ulaming yordamida qo‘llanilgan hisoblash
usulining afzalliklari yoki kamchiliklari aniq obyektni baholash
xususiyatlarini hisobga oigan holda tavsiflanadi.

Solishtirma o‘lchovlami aniglashda baholovchi quyidagi asosiy
omillarni:

~tahlil va hisoblashlarga asos bo‘lgan axborotning ishonchliligi va
yetarliligini;
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'‘4baholash yondashuvi baholash obyektiga xos boigan narx
belgilovchi omillar tuzilishini hisobga olishga qodirligini;

4tyondashuvning baholash obyektiga o0‘xshash obyektlaming
odatdagi xaridorlari va sotuvchilari motivatsiyasini aks ettirishga
godirligini;

4-baholash yondashuvining giymatni baholashning turiga va
magsadiga muvofigligini tahlil gilishi lozim,

Muvofiglashtirishni o‘tkazish uchun quyidagi usullar qo‘llanadi:

««to'rtacha arifmetik migdomi aniqlash usuli;

"4o‘rtacha oichangan miqgdorni aniglash usuli.

0 ‘rtacha arifmetik migdomi aniqglash usulida quyidagi hisoblash
formulasidan foydalaniladi:

turli yondashuvlar bilan olingan giymatlar
S=E y gan ay , (1.31)

yondashuvlar soni

Bu yerda: S - giymatning yakuniy bahosi.

0 ‘rtacha oichangan gqiymatni aniglash usuli har bir usullarga
(hisoblashlar natijalariga) muayyan oichov (foiz yoki rang)ni berishni
nazarda tutadi. Oichovlar ekspertyoii bilan beriladi.

Ranglarga ajratish (ranjirlash) usulida ranglar 1 dan 3 gacha
ragamlanadi. Eng kichik hisoblash natijasiga - Smin eng kichik rang
beriladi, eng yuqori hisoblash natijasiga - Smax eng yuqori rang beriladi
va o‘rtacha natijaga - o‘rtacha. Turli yondashuvlar bilan olingan giymat
migdorlarini muvofiglashtirish uchun quyidagi hisoblash formulasidan
foydalaniladi:

S=(Smin * 1+ Ssr *2 + Smax * 3) / E ranglar miqdori, (1-32)

Bu yerda: Smin - baholash yondashuvlaridan biri bilan olingan
giymatning eng kichik miqgdori;

Smax - baholash yondashuvlaridan biri bilan olingan giymatning
eng katta miqdori;
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Ssr - baholash yondashuvlaridan biri bilan olingan giymatning
o0 ‘rtacha miqdori;

Nisbiy xatoliklami hisobga olish usuli turli yondashuvlami qoilash
natijasida kelib chigadigan hisob-kitoblardagi xatoliklami aniglash
uchun moijallangan.

Daromad yondashuvida xatoliklar sotuvlar, daromadlar, soliglar
hajmini prognozlashda, tavakkalchiliklar miqgdorlarini hisob-kitob
gilishda, alohida iqgtisodiy va ishlab chigarish ko‘rsatkichlarini noaniq
prognozlashda va boshgalarda paydo boiishi mumkin.

Sotuvlaming qiyosiy tahlilida xatoliklar analogning tavsiflarini
to‘g‘ridan to‘g‘ri taqqoslashni o‘tkazish imkoniyati boimaganligi
tufayli paydo boiishi mumkin, chunki ulaming baholanayotgan obyekt
bilan o ‘xshashlik darajasi taxminiydir va analogning giymati fagat bitim
sanasi holatigagina haggoniy boiishi mumkin.

Xarajat yondashuvida xatoliklar xarajatlarni indeksatsiya qilishda,
eskirishlar miqdorlarini va boshgalami aniglashda paydo boiishi
mumkin. Shu bois baholashning har bir yondashuvi yordamida
hisoblashlardagi ushbu xatoliklami hisobga olish uchun o‘rtacha
oichangan migdomi aniqlashning quyidagi formulalari qoilaniladi.

Yakuniy  migdomi aniglash uchun baholashning uchala
yondashuvidan foydalanishda quyidagi formulalar qoilaniladi.

1) Agarda quyidagi shartlar bajarilsa va hisoblash xatoliklari:

Smex —Sep Sep —Smin
*100% £ 10% B2 - — * 100% 2:10%.
S sep (133)

Smin - baholash yondashuvlaridan biri bilan olingan giymatning
eng kichik miqgdori;

Smax - baholash yondashuvlaridan biri bilan olingan giymatning
eng katta miqdori;

Ssr - baholash yondashuvlaridan biri bilan olingan giymatning
o‘rtacha miqdorini tashkil gilsa, u holda giymatning yakuniy migdori
quyidagi formula bo‘yicha aniglanishi mumkin:

S = Ssr (1.34)
2) Agarda quyidagi shartlar bajarilsa va hisoblash xatoliklari:
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Svex - Sp Sp - Smin
e Fee o % 100% < 10% S @ —ormn ~ —oeeee *100% & 10%

Sp sP (1.35)
ni tashkil qilsa, u holda qiymatning yakuniy miqdori quyidagi
formula bo‘yicha aniglanadi:
2 * Smax + 3 * Scp

5 (1.36)
3) Agarda quyidagi shartlar bajarilsa va hisoblash xatoliklari:
Srrex St Sp  Smin

* 100% H10% m. ™  eeeeeen *100% < 10%

Sp Sep (1.37)
ni tashkil gilsa, u holda yakuniy migdor quyidagi formula bo‘yicha
aniglanadi:

2 * Sep + 3 * Smin

S (1.38)
4) Agarda quyidagi shartlar bajarilsa va hisoblash xatoliklari:
Smax —Scp Scp —Smin
e * 100% < 10% S» —------- peee® 100% < 10%
scp Scp (1.39)

ni tashkil gilsa, u holda yakuniy miqdor quyidagi formula bo'yicha
aniqglanadi:
Smin +4* Sop + Srex
fi (1.40)
Baholashning ikkita yondashuvidan foydalanilganda yakuniy
migdomi aniqglash uchun quyidagi formuladan foydalaniladi:

3 *Smin 4 2* Smax

5 . (141

lyerarxiyalami tahlil gilish usuli baholashning turli yondashuvlari
bilan olingan natijalami  muvofiglashtirish hamda natijalami
muvofiglashtirishning muammolarini gism-gismlarga boiish va uni
iyerarxiya ko ‘rinishida tagdim etishni ifodalaydi.

Natijalami ~ muvofiglashtirish ~ magsadlari  uchun  quyidagi
ko'rinishlarga ega boigan uch darajali iyerarxiyadan foydalaniladi:

4-yuqori daraja - maqgsad - bozor giymatini baholash;
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«t-oraliq daraja - muvofiglashtirish mezonlari;

«kquyi daraja - altemativlar - turli usullar bilan olingan baholash
natijalari.

Baholash magsadlari uchun muvofiglashtirishning quyidagi
mezonlaridan foydalaniladi:

atpotensial  investor, xaridor yoki sotuvchining hagiqgiy
maqsadlarini aks ettirish imkoniyati;

~tahlil o‘tkazilishiga asos sanalgan ma’lumotlaming turi, sifati,
kengligi;

'm4-foydalanilayotgan usullar ~ parametrlarining konyunktura
tebranishlarini hisobga olishga qodirligi;

4»obyektning giymatiga ta’sir gilayotgan o ‘ziga xos xususiyatlarini
(joylashgan joyi, miqdori, potensial daromadliligini) hisob olishga
godirligi.

Natijalami muvofiglashtirish muammolari gism-gismlarga
bo‘lingandan va iyerarxiya ko‘rinishida tagdim gilingandan Kkeyin
quyidagi izchillikdagi harakatlar bajariladi: mezonlardagi ustuvorliklar
juft-jufti bilan taqqoslash orgali aniglanadi. Buning uchun teskari
simmetrik matritsa quriladi, juft-jufti bilan tagqoslash uchun esa
quyidagi nisbatlar shkalasidan foydalaniladi:

Baholash parametrlarining muhimligi “1-9”7

Bir xil muhimlik 1

Sezilarsiz ustunlik 3

Sezilarli ustunlik 5.

Yaqqgol ustunlik 7

Mutlaq ustunlik 9

2,4, 6, 8- oraliq migdorlar. *

Kelgusida har bir mezon uchun quyidagi formula bo‘yicha o ‘lchov

aniglanadi:
n

(1.42)
Bu yerda: w 'j - mezon oichovi;
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P - indekslar ko ‘paytmasi;

at - mezonning (indeksning) muhimligi;

N - mezonlar soni;

Olingan oichovlar quyidagi formula bo‘yicha me’yorlanadi:

W= Wn'j /Wi
(1.43)

Shunday tarzda olingan miqdorlar har bir mezonlarning yakuniy
oichov giymatini ifodalaydi. Shundan keyin quyidagi harakatlar amalga
oshiriladi:

4*har bir mezon bo‘yicha har bir altemativa uchun ustuvorliklami
aniglashning  tavsiflangan tartib-jarayonlarini  amalga  oshirish
oikaziladi, har bir altemativaning oichov miqgdorlari aniglanadi;

s¢har bir altemativaning narx belgilovchi omillar oichovlarining
ko‘paytmalari summasiga teng boigan hamda ulaming har bir omillar
bo‘yicha altemativalari oichovlariga muvofig boigan yakuniy
oichovlarini hisoblash oikaziladi;

Malternativalar oichovlari ko‘paytmalari summasiga teng boigan
va ulaming oichovlariga mos keluvchi bozor giymatini hisoblash
oikaziladi.

9.2. IMO va NAlarni baholash to‘g‘risidagi
hisobotni tuzish

Baholash natijalari  baholash faoliyati to‘g‘risidagi qonun
hujjatlariga muvofiq tuzilgan va baholovchi tashkilotning baholash
obyekti giymati xususidagi yigilgan axborot va hisob-kitoblar asosida
tasdiglangan professional mulohazasini o‘z ichiga olgan baholash
to‘g ‘risidagi hisobot ko ‘rinishida rasmiylashtirilishi lozim.

Hisobot milliy baholash standartlari talablariga muvofiglik
to‘g‘risidagi bayonotni va wulardan har qganday chetga chigish
to‘g‘risidagi maiumotlami oz ichiga olishi lozim.

Baholash to‘g‘risidagi hisobotni tuzishda quyidagi qoidalarga rioya
etish lozim:
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*4-baholash obyekti giymatini aniglash uchun yetarli bo‘lgan barcha
mavjud axborot hisobotda bayon etilishi lozim;

»¢;mbaholash to“‘g‘risidagi hisobotning mazmuni mazkur hisobotdan
foydalanuvchilami chalgitmasligi, shuningdek har xil talginlarga yo‘l
go‘ymasligi kerak;

stbaholash to‘g‘risidagi hisobotda ifodalangan materiallar tarkibi va
ketma-ketligi, baholash jarayoni tavsifi, hisob-kitoblar va ularga izohlar
baholash to‘g‘risidagi hisobotdan foydalanuvchiga giymatni hisoblashni
amalga oshirish imkoniyatini berishi va uni ayni shu natijalarga
keltirishi lozim;

»¢-baholash jarayonida oralig va yakuniy natijalami aniglashda
foydalanilmagan axborot, agar u baholash faoliyati to‘g‘risidagi gonun
hujjatlarining talablariga binoan majburiy boimasa, baholash
to‘g‘risidagi hisobotda keltirilmasligi lozim.

Baholash to‘g‘risidagi ishonchli hisobotni tayyorlashning zaruriy
sharti uning quyidagi mezonlami ganoatlantirishi hisoblanadi:

2 ebaholash to‘g‘risidagi hisobotning baholash faoliyati to‘g‘risidagi
gonun hujjatlari talablariga muvofigligi;

»¢baholash to‘g‘risida hisobot foydalanuvchida baholash obyekti
to‘g‘risida uning giymatiga ta’sir giluvchi barcha muhim jihatlari haqida
xolis tasavvurni shakllantirishi lozim;

m;baholash to‘g‘risidagi hisobot foydalanuvchi mustaqgil ravishda
baholash obyekti giymatini aniglashning butun jarayonini (jumladan
alohida ko‘rsatkichlar hisobini) gaytara oladigan ko‘rinishda tagdim
gilinishi lozim;

*¢baholash to‘g‘risidagi hisobotda baholashning aniq
yondashuvlarini, baholash usullarini va alohida ko‘rsatkichlami aniglash
usullarini tanlash aniq asoslangan bo‘lishi lozim;

«¢baholash to‘g‘risidagi hisobotda foydalaniladigan ma’lumotlar
tekshira olinadigan boiishi lozim, ya’ni hisobotda ko‘rsatilgan barcha
faktlaming ishonchliligini tekshirishning obyektiv imkoniyati mavjud
boiishi lozim;
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mebaholash to‘g‘risidagi hisobotda baholash jarayonida e’tiborga
olingan barcha holatlar, farazlar, cheklovlar o°‘zining aksini topgan
bo‘lishi lozim.

Baholash to‘g‘risidagi hisobotning titul varag‘ida quyidagilar
ko‘rsatiladi:

4-baholash to“g‘risidagi hisobotning ro‘yxat ragami;

“baholash obyektining nomi va aniglanayotgan gqiymat turi
ko‘rsatilgan ishning nomi;

-4-aniglanayotgan giymati turi;

Abaholash sanasi;

»¢;mbaholash to ‘g ‘risidagi hisobot tuzilgan sana;

‘“buyurtmachi va baholovchining nomi.

NMA va IMOning gqiymatini baholash to‘g‘risidagi hisobot
quyidagi asosiy bo‘limlardan iborat bo‘lishi lozim:

4rtitul varag‘i;

'‘Amundarija;

"A-umumlashtiruvchi gism (kuzatuv xat);

«tbaholashga oid vazifa hamda asosiy faktlar va xulosalar;

4»gabul gilingan farazlar va cheklovchi shartlar;

4&baholash obyektining tavsifi;

ibaholash obyekti bozorining tahlili;

«kbaholash yondashuvlari va usullarini tanlash va go‘llanishning
tavsifi;

4fhisob-kitob gismi;

*~baholash obyektining yakuniy giymatini aniglash;

Jfcilovalar.

Mundarijada baholash to‘g‘risidagi hisobotning sahifalari ragamlarL
ko‘rsatilgan barcha bo‘limlari va kichik bo‘limlari sarlavhalari sanab
o ‘tiladi.

Kuzatuv xat gisgacha shaklda tuziladi va quyidagi ma’lumotlami
0‘z ichiga olishi lozim:

xat ragami va sanasi;

it baholanayotgan mulkiy huquqglar ko‘rsatilgan  baholash

obyektining nomi;
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i4- baholashni o‘tkazish uchun asos;

4k baholash magsadi;

4- baholash sanasi;

4t baholanayotgan giymat turi;

eng muhim farazlar va cheklovchi shartlar;

4 baholash natijasi.

Kuzatuv xat flrma blankasida rasmiylashtiriladi, baholovchi
tashkiloti rahbari tomonidan imzolanadi va muhr bilan (muhr mavjud
boigan taqdirda) tasdiglanadi.

“Umumiy maiumotlar” boiimi baholash to‘g‘risidagi hisobotdan
foydalanuvchiga o‘tkazilgan baholashning asosiy holatlarini gisgacha
shaklda tagdim gilishga moijallangan. Boiimda quyidagi maiumotlar
ko ‘rsatiladi:

4» baholashni oikazish uchun asos;

«ji- baholash sanasi;

«ift baholash to‘g‘risidagi hisobot tuzilgan sana;

i4- baholash magsadi va baholash natijalaridan moijallangan
foydalanish;

4 aniglanayotgan giymat turi;

«fc baholash obyektining yakuniy giymati;

axborot olish manbalari;

baholash bo‘yicha ishlami oikazishda va NMA va IMOni
baholash to‘g‘risidagi hisobotni tayyorlashda foydalanilgan normativ
hujjatlar va standartlar;

4- gabul gilingan atamalar;

hisoblash bazasi va aniglanayotgan giymat turi;
»4s- baholash obyekti giymatini aniglashning ketma-ketligi; -
ishni bajargan baholovchi(lar) to‘g ‘risidagi maiumotlar;

4* NMA va IMOning egasi to ‘g ‘risidagi maiumotlar.

“Qabul gilingan farazlar va cheklovchi shartlar” boiimi baholash
obyekti qiymatini aniglashga asos boigan shartlar to‘g‘risidagi
axborotdan iboratdir. Ushbu shartlar baholash obyekti va
foydalanilayotgan axborotni ishlatish bilan bogiiq holatlardan
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(gonunchilik, miqdor va sifat tavsiflari) kelib chigib, umumiy gabul
gilingan shartlardan farg gilishi mumkin.

“Baholash obyektining tavsifi” boiimi baholash obyektining sifat
va miqdor jihatlarini tavsiflash uchun moijallangan va quyidagi
axborotni 0‘z ichiga oladi:

4» baholash obyektining toiiqg nomi (obyekt turi: nomoddiy aktiv,
intellektual mulk obyekti);

¢ baholanayotgan huquglar to‘g‘risidagi axborot;

A huquglar egalari va mualliflar to‘g ‘risidagi maiumotlar;

baholanayotgan obyektning huquqiy muhofazasi to‘g‘risidagi
axborot, muhofaza qiluvchi hujjat va uning amal qilish muddati
ko‘rsatilgan holda, agarda mavjud boisa;

baholash obyektidan ishlab chigarish faoliyatida foydalanishning
boshlanishi muddatlari to ‘g ‘risidagi axborot;

4e ishlab chigarishga tayyorligi darajasi to ‘g ‘risidagi axborot;

baholash obyektining o‘zini hamda uning foydaliligini yanada
batafsilroq tushunish imkonini beruvchi baholash obyektining texnik-
igtisodiy tavsiflari;

4* baholash obyektidan foydalaniladigan texnik (iste’molchilik),
ekspluatatsion, ekologik va iqtisodiy ko‘rsatkichlariga ega boigan
mahsulotlar, xizmatlarning tavsiflari;

4» baholash obyektini ta’riflovchi boshqga tavsiflar.

“Baholash obyekti bozorining tahlili” boiimi baholash obyekti
giymatiga ta’sir etadigan bozordagi vaziyat omillarining tahlilidan
iborat.

Bozoming haqiqiy vaziyatini tushunish uchun ushbu boiimda yalpi
ichki mahsulotning hajmi, iqtisodiyotning asosiy tarmoglari ishlab
chigarishi hajmi, mintaga iqtisodiyotining tuzilishi, iste’molchilik
narxlari indeksi, aholining daromadlari darajasi va boshgalar singari
ko‘rsatkichlami ko‘rib chigish bilan mintagadagi umumiy iqgtisodiy
rivojlanish va ijtimoiy-iqtisodiy vaziyatning gisqacha sharhi nazarda
tutilgan boiishi lozim.

Intellektual mulk va nomoddiy aktivlar bozori rivojlanmagan
boiishi mumkin va ko‘pincha baholash obyekti uchun analogni tanlab
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olish bunday obyektlar bilan bitimlar to‘g‘risidagi axborot yopiq
boiganligi sababli amalda ilojsizdir. Bunday holatlarda NMA va
IMOdan foydalangan holda ishlab chigarilgan oxirgi mahsulot bozorini
tahlil qilishga yoi qo‘yiladi. Baholanayotgan NMA va IMO
ishlatiladigan sanoat tarmogi, shuningdek rivojlanishi baholashda
goilanilayotgan alohida ko‘rsatkichlaming hisob-kitoblariga ta’sir
ko‘rsatishi mumkin boigan turdosh tarmoglar va moliyaviy bozorlar
tahlil gilinadi.

NMA va IMOni, NMA va IMOdan tashkil topgan mahsulotni yoki
NMA va IMOdan foydalaniladigan ishlab chigarishlami sotish bozorini
aniqlashda baholash obyektining funksional belgilari va qoilanish
usuliga ko‘ra qoilanish sohasi va yo‘nalishlari, sotish geografiyasi,
sotish bozorining hajmi, raqobatlashuvchi tovarlaming sotilish hajmi,
baholash obyekti uchun eng magbul yoki kafolatlangan sotish hajmi
aniglanishi zarurdir.

“Baholash usulini tanlashni asoslash” boiimi quyidagilardan iborat:
baholash yondashuvlari va usullarining gisqacha sharhi;
baholash yondashuvlari va usullarini tanlash va ularning

goilanilishini asoslash yoki baholashning biron-bir yondashuvidan
foydalanish rad etilganligini asoslash.

Anig NMA va IMOni baholash usullarini tanlash baholovchi
tomonidan mustaqil ravishda hisoblashlami o ‘tkazish uchun zarur
boigan boshlangich maiumotlar bor-yo‘gligidan, shuningdek ushbu
aniqg shartlar uchun ushbu usulning o‘rinliligi (goilash mumkinligi)
mulohazalaridan kelib chiggan holda aniglanadi.

“Hisob-kitoblar qgismi” boiimi xarajat, daromad va qiyosiy
yondashuvlar doirasida tegishli hisob-kitoblar keltirilgan qoilanilgan
usullaming tavsifidan iboratdir.

“Baholash obyektining yakuniy giymatini aniglash” boiimi
quyidagilardan iborat:

*kbaholashning foydalanilgan yondashuvlari doiralarida olingan
natijalarni muvofiglashtirish tartibi va usullarining gisqacha tavsifi;

4matijalar tafovutlarini tekshirish, olingan tafovutlar sababini tahlil
qilish;

164



M o “llanilgan baholash yondashuvlarining yarogliligi, anigligi va
asosliligiga nisbatan ahamiyatlilik mezonlarini tavsiflash;

m;baholash obyektining yakuniy giymatini aniqglash.

Hisobotning ilovalarida hisob-kitoblar o‘tkazilishi va baholash
obyektining giymati to‘g‘risidagi xulosalar qilishiga asos gilib olingan
hujjatlar va materiallaming nusxalari Kkeltirilishi lozim. Shuningdek,
“llovalar” boiimi quyidagilardan iborat bo‘lishi lozim:

"»baholash  faoliyatini amalga oshirish  huquqini  beruvchi
litsenziyaning nusxasi;

m»;baholash to‘g‘risidagi hisobotni tayyorlashda ishtirok etgan
baholovchilaming malaka sertifikatlari nusxalari;

"®baholovchi tashkilotning fugarolik javobgarliligining sug‘urta
polisi nusxasi.

Baholash to‘g‘risidagi hisobot baholash obyektining o‘ziga xos
xususiyatlari hamda baholash magsadlariga garab boshga bo‘limlar va
ma’lumotlardan ham iborat bo‘lishi mumkin.

Baholash to‘g‘risidagi hisobot ragamlangan va baholovchi
(baholovchilar) tomonidan betma-bet imzolangan, tikilgan, shuningdek
baholovchi tashkilot rahbarining imzosi va muhri bilan (muhr mavjud
bo‘lgan taqdirda) tasdiglangan boiishi lozim.

Tayanch iboralar

Qoilanilgan baholash yondashuvlari natijalarini muvofiglashtirish
va yakuniy giymatni aniglash. Muvofiglashtirish usullari: o‘rtacha
arifmetik migdomi aniglash usuli va o‘rtacha o‘lchangan migdomi
aniglash usuli. Uch darajali iyerarxiya. Muvofiglashtirish mezonlari.
Baholash to‘g‘risidagi hisobot. Hisobotni tuzish qoidalari. Hisobot
talablari.

Nazariy bilimlarni tekshirish uchun savollar
1. Mulk giymatini baholashning natijaviy hisobotlari huqugiy
ekspertizadan ganday o ‘tkaziladi?
2. Ekspertiza buyurtmachisi ganday huquglarga ega?
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3. Baholash hagida hisobot ekspertizasi tamoyillari.

4. Baholash hagida hisobotga ekspert xulosasi qaydlari ganday
talablargajavob berishi lozim?

5.Baholash haqgida hisobot ekspertizasini rasmiylashtirish va
mazmuniga qo‘yiladigan talablar.

6. Baholash hisobotini ekspertizasida aniglangan baholovchilaming
asosiy xatoliklari turini sanang, baholash hisobotida vazifaning
go‘yilishi va baholash obyekti tavsifida ganday xatoliklar boiishi
mumkin?

7. Baholash hisobotida baholash yondashuvlari bo'yicha xatoliklami
aytib bering?

8.Natijalami muvofiglashtirish va rasmiylashtirish belgilaridagi
xatoliklami so‘zlab bering?

Testlar:

1 Baholashda - oxirgi hujjat?
a) Baholash dalolatnomalari yig‘indisi.
b) Baholash bayonnomalarining yig ‘indisi.

C) Dalolatnoma.
d) Shartnoma.
2. Baholovchi ganday tamoyilga asoslangan holda baholash

hagida hisobotda baholash obyekti sanasini ko ‘rsatadi?
a) Qiymat o“zgarishi.
b) Foydalilik.
C) Mutanosiblik.

d) Kutish.

3. Baholovchi tuzgan hisobotlar nusxalarini gancha vaqt
saqlashi shart?

a) 3

b) 5

c) 2

d) 4

4. Intellektual mulk giymatini baholash faoliyatining natijasi

166



a) Intellektual mulk giymatini baholash to‘g‘risidagi hisobot

b) dalolatnoma;

C) buxgalteriya balansi;

d) Identifikatsiya varagasi.

5. Intellektual mulk giymatini baholash to‘g‘risidagi hisobot qaysi
gonun talablariga muvofiq ravishda rasmiylashtiriladi.

a) Baholash faoliyati to‘g ‘risidagi gonunga asosan.

b) Mulk to‘g ‘risidagi gonunga asosan.

C) Qimmatli gog‘ozlar bozori to‘g‘risidagi gonunga asosan.

d) Fuqarolik kodeksiga asosan.

6. Agar baholash obyektini baholash bir nechta baholovchi
tomonidan o‘tkazilgan bo‘lsa, baholash to‘g‘risidagi hisobotni
tayyorlash jarayonida wular tomonidan bajarilgan ish baholash
to‘g‘risidagi hisobotda ko ‘rsatilishi majburiymi?

a) Majburiy.

b) Shartli ravishda.

C) Ko‘rsatilishi majburiy emas.
d) Qisman.

7.1ntellektual mulk giymatini baholash to‘g‘risidagi hisobotda
bahoni aniglash mezonlari ko“rsatilishi shartmi?

a) Shart.

b) Mijoz tomonidan talab gilinganda.
C) Ko‘rsatilishi majburiy emas.

d) Qisman.

8. Baholash obyektini baholashdan o‘tkazishda bozor giymatidan

farglanuvchi giymat aniglangan bo‘lsa, baholash obyektining bozor
giymatini aniglash imkoniyatidan voz kechish sabablari ko‘rsatilishi
majburiymi?

a) Majburiy.

b) Shartli ravishda.

c) Korsatilishi majburiy emas.

d) Qisman.
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ASOSIY ATAMALAR LUG*ATI

Intellekt - lotincha so‘z boiib “agl” ma’nosini bildiradi.
Intellektual faoliyat natijalari ijodiy faoliyat hisoblanadi. Bu ko‘p
hollarda aqgliy mehnat kishilari - yozuvchilar, shoirlar, rassomlar,

olimlar, injener texnik xodim va boshqalar faoliyatining mahsullaridir.
Bu mahsullar o‘zining yangiligi yoki o‘ziga xosligi, takrorlanmas
belgilariga ega bo‘ladi.

Intellektual mulk obyekti - jismoniy yoki yuridik shaxsning
intellektual faoliyatning natijalari hamda fugarolik muomalasi
ishtirokchilarining, tovarlar va xizmatlaming xususiy alomatlarini aks
ettiruvchi vositalarga bo‘lgan mutlag huquqi

Nomoddiy aktivlar - tashkilot tomonidan ulardan ishlab chiqarish,
ishlar bajarish, xizmatlar ko‘rsatish yoki tovarlami sotish jarayonida
foydalanish magsadida yoxud ma’muriy va boshqga fimksiyalami amalga
oshirish uchun uzoq muddat mobaynida tutib turiladigan, moddiy-
ashyoviy mazmunga ega boimagan identifikatsiyalanuvchi mol-mulk
obyektlari.

Kechiktirilgan yoki muddati choZzilgan xarajatlar - tashkiliy
xarajatlar (ta’sis hujjatlarini tuzganlik, firmani ro‘yxatga olish bo'yicha
xizmatlar ko‘rsatganlik uchun huqugshunoslarga galam haqi va h.k.)
ko‘rinishida namoyon etilgan chigimlar, lekin barcha ushbu xarajatlar
korxonani tashkil etishda amalga oshiriladi.

Firmaning narxi (gudvil) deganda uning ishbilarmonlik nufuzining
giymati tushuniladi. Gudvil fagat ortigcha foyda mavjud bo‘lgan
hollarda ishtirok etadi va u faoliyat ko‘rsatib turgan korxonadan
ajratilishi mumkin emas.

Patent uning egasiga mazkur patent tomonidan gamrab olingan
predmet, jarayon yoki faoliyat turidan foydalanish” ishlab chigarish,
sotish va nazorat gilish imkonini beruvchi gonunga muvofig olingan
huqug hisoblanadi. Patentlar ma’lum vaqt oralig‘iga, ilmiy texnika
yangiliklarini ishlab chiquvchi yoki tatbig etuvchi korxonalarga
muayyan vaqt mobaynida ushbu faoliyat turi natijalaridan monopol
daromad olish imkonini berish magsadida beriladi.

Tovar belgilari, savdo markalari va nomlari - belgilangan tartibda
ro‘yxatdan o‘tkazilgan va boshga firmalar tomonidan ruxsat olmasdan
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foydalanilishidan gonun asosida himoyalangan korxonalar
mahsulotlarining nomlari va korxonalar o‘zlarining nomlaridir. Tovar
belgilari, savdo markalari va nomlarining ishlab chigilishiga va ulaming
himoyasini ta’minlashga oid xarajatlar kapitallashtiriladi.

Franchayzing - bir korxona tomonidan boshqgasiga unga tegishli
bo‘lgan aktivlardan, shu jumladan nomoddiy aktivlardan, xuddi savdo
markalari va nomlari kabi foydalanishga oid huquqglarining berilishi,
golaversa, bu kabi berishning majburiy sharti bo‘lib, ushbu aktivlardan
bevosita 0‘z maqgsadi bo‘yicha foydalanish va tagdim etiladigan
xizmatlarga (tovarlarga) bo‘lgan ma’lum bir sifat standartlariga rioya
qgilinishi hisoblanadi.

Mualliflik huqugi - bu ilmiy, adabiy, musiga yoki boshga asarlami
nashr gilish, ijro etish yoki boshga turdagi foydalanish huquqidir.

Nou-xau - ishlab chigarish xofalik faoliyati jarayonida foyda
keltiruvchi  yangi texnologiyalardir. Uni  korxona ta’sischilari
kelishuvida aniglangan giymat bo‘yicha korxona ustav kapitaliga ulush
hisobida kiritish ham mumkin.

Kompyuterlar uchun dastur mahsulotlari - bu texnik va
foydalaniladigan hujjatlar to‘plami, boshgaruvning avtomatik hamda
ma’lumotlami qayta ishlash tizimini tuzuvchi texnik va dastur
mablag‘lari kompleksidir.

Mulk - giymat, narx, gimmat, naf, foydalilik, farovonlik, manfaat
va daromad kabi iqtisodiy kategoriyalar manbasi, fugarolik huquqglari
subyektlarining ijtimoiy-iqtisodiy rivojlanish motivi, omili sifatidagi
ne’mat (boylik).

Mulkiy huqug - ne’matlaming mavjudligi va ulami ishlatish bilan
bog‘lig odamlar orasidagi sanktsiyalangan munosabatlar.

Mulkiy huquq subyektlari - davlat, yuridik va jismoniy
shaxslaming obyektiv huquq normalari asosida yuzaga keladigan mulkni
egallash, undan foydalanish va uni tasarruf gilish huquglari majmuasi.

Mulkiy huqug obyektlari - tabiat va jamiyat boyliklarini ijtimoiy-
iqtisodiy o‘zlashtirishni tartibga solish bilan bog‘lig huqug normalari
yig‘indisi.

Boshlang‘ich narx- sarf giymat, to‘langan soliglar va
rejalashtirilgan foyda miqgdorlarining jami summasidan tarkib topuvchi
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giymat sifatida baholanib, bozor sotuviga dastlabki tarzda taklif
etiladigan sotuvchi narxi.

Bozor giymati - raqobatli bozoming konkret sharoitlarida (uning
balanslashgan kon'yunkturasini hisobga olgan holda) baholash ob'yektini
adolat, halollik va axborot shaffofligi asosida yangi mulkdorga berilishi
uchun toianishi ehtimol darajasi eng yuqori boigan pul summasi.

Mulk giymati - mulkning maium vaqt davridagi pul ekvivalentida
ifodalangan va bozor narxiga ekvivalentlik darajasi yaqin boigan
giymatining MQBXB tendensiyasiga bogiiq ekspert bahosi boiib,
uning miqgdori konkret baholash magsadlari va metodologiyasi asosida
professional baholovchining adolat nugtayi nazaridan pragmatik hisob-
kitoblarga asoslangan fikri.

Mulk narxi - mulk bozorining ma’lum vaqt davridagi talab va
taklifi (obyektiv konyunkturasi) asosida sodir etilgan bitim shartlarini
aks ettiruvchi mulk va uni bozorga chigaruvchisi bozor giymatiga
maksimal ekvivalent boigan pul birligida toiangan yoki unga mos
nisbiy miqdor.

Bozor - maium xajm, giymat, giymat va narxga ega boigan
tovaming erkin savdosi bilan bogiiq tashkillashgan ijtimoiy-igtisodiy-
informatsion-huqugiy mexanizm bilan ta’minlangan munosabatlami
turli omillar ta’siri sharoitida magsadli amalga oshirilishini ta’minlovchi
yaxlit murakkab tizim (mexanizm) sifatida namoyon boiuvchi tovar
bo‘yicha talab va taklif funktsiyasi.

Mulk bozori - bu tovarlar sifatida gabul gilingan FHOIar bo‘yicha
obyektiv talab va obyektiv taklif funksiyasi sifatidan namoyon boiuvchi
murakkab tizim (mexanizm) boiib, u sotuvchi va xaridor o‘rtasida
kechadigan *“pul(xaridor) -tovar(sotuvchi) - (xaridor va sotuvchi
manfaatlarini ulaming bozorda o‘zaro shartnomaviy Kkelishilgan
natijaviy kopromiss narx asosida personal (shaxsan) gondiruvchi har
ikkala tarafning olgan foydasi (yoki ulardan birining ko‘rgan zarari)”)
sxemasi mazmunida ifodalanuvchi almashinuv jarayoni.

Intellektual mulk giymatini baholash xizmatlari bozori -
mulkdorlaming mulkiy  huquglari  giymatini belgilaydi  va
boshqarilishiga yordamlashadi, mulk bozori obyektiv narxlar va
mulkdorlarjamg‘armalari real giymati shakllanadigan bozor.

170



FOYDALANILGAN ADABIYOTLAR ROYXATI

1. 0 ‘zbekiston Respublikasi Fugarolik kodeksi.

2. "0 ‘zbekiston Respublikasida mulkchilik to“g‘risida” gonuni.

3. 0 ‘zbekiston Respublikasi “Baholash faoliyati to‘g‘risida
gonuni.

4. Mulk giymatini baholashning milliy standartlari (13- MQBMS).

5. Mulk giymatini baholashning xalgaro standartlari.

6. Shoha’zamiy Sh.Sh. Mulk, giymat va narxning nazariy asoslari.
Tanlangan ma’ruzalar to‘plami. - T.: Igtisod-moliya, 2015. -460 6.

7. Woxgab3amuii LW.LL. Mynk Hazapuscy, KuiimaTu Ba Hapxu. - T.
Fan va texnologiya, 2012.-264 6.

8. Loxaw3amnin LI.LLI. TpaktaT 0 COOGCTBEHHOCTM UK €@
cnpasegnmeoin CTOHMOCTH.-T.:Igtisod-moliya, 2014.-304 c.

9. Mukepun T.W., TpebenHukoB B.I', Heliman E.WN.
MeTof0N0TMYeCKNe OCHOBbl OLEHKM CTOMMOCTW WMyLllecTBa. - M.:
WHTteppeknama, 2003.-688 c.

10. Shoha’zamiy Sh.Sh. Bozor asoslari.-T.: Fan va texnologiya,
2012.-212 b.

M.Asranbgos ., Kapnosa H.H. OueHka cTOMMOCTHU
WHTENNEeKTyanbHOW CO6CTBEHHOCTM W HEMATepuanbHbIX aKTWUBOB:
Y4yebHoe mnocobue. - M: MexgyHapogHas akagemus OLEHKN W
KOoHcanTuHra, 2011. - 400 c.

12.ApabsH K.K. MeToAnKa OLEHKN MHTENNEKTYaNbHbIX aKTUBOB. -
M.: KOHnTK-aHa, 2010.-128 c.

13.Bangaiines C.B. OueHKa WHTeNNeKTyalbHON COGCTBEHHOCTY:
YuyebHUK-M.: OKoHOMUKE, 2011.-471 c.

14. xeiimc  P.XuTtuHep OueHKa CTOMMOCTM HemaTepuasbHbIX
aKTMBOB, MO Hay4yHON pepakumini B.M.Pytraiizepa. -M.: Owmera-Ji
“Mapoceiika” nsgatensctso, 2008. - 144 c.

15.Megsegesa O.B., LWnwunesckas E.B. OcHOBbl  OUEHKMK
CTOMMOCTM HeMaTepuanbHbiX akTuBOB. YuebHoe mnocobue. - M.:
®eHuke, 2011. - 224 c.

7

171



16.Mukepus .., TpebenHukos B.I', HeiimaH E.W.
MeTof0N0rMYeCKNe OCHOBbI OLEHKM CTOMMOCTM WMyllecTBa. — M..

MHTEPPEK/TAMA, 2003. - 688 c.
17.39BaHc ®. Y., bBuwon [. M. OueHKa KOMNaHWii NpU CANSHUAX U

MOFNOWEHNAX: CO3J4aHME CTOMMOCTW B YaCTHbIX KOMNaHuAX. - M.
AnbnuHa busHec bykc, 2004. —332 c.

172



MUNDARIJA

TR ISH ettt bbbt 3
1-MAVZU. INTELLEKTUAL MULK VA NOMODDIY AKTIVLARNI
BAHOLASHNING ASOSIY TUSHUNCHALARI ..o 5
1.1. Intellektual mulk va nomoddiy aktivlar tushunchasi va mazmuni, tasnifi va
BBV STttt 5
1.2. Intellektual mulk va nomoddiy aktivlami baholashning o‘ziga xos
DU 1Y 2 UL - 1 TSSO 16
1.3. Intellektual mulk giymatini baholash xizmatlari bozorini shakllanishi
XUSUSTYALIArT Va SNATTIATT...c.cviuiiciciciciciccieie e e 31
2-MAVZU. PATENTNING EKSKLYUZIV HUQUQ SIFATIDAGI
AHAMIY AT Lt et et ettt sbs e 41
2.1. Intellektual mulkning MUhiM Qi ..o e 41
2.2. Eksklyuziv huquq va biznes faoliyati o ‘rtasidagi munosabatlar............cco.... ... 43
2.3. Patentlami va birlashma (mergers and acquisitions)ni eksklyuziv huquqga
KOTa @NIQIANTSNI ..o e 44
2.4. Patentlami litsenziya daromadlarining manbasi sifatida ahamiyati.................... 46
2.5. Intellektual mulkni investitsiyalash obyekti sifatida foydalanish.................. ..... 47
2.6. IMOdan moliyaviy kafolat sifatida foydalanish...... ..o v 50

3-MAVZU. INTELLEKTUAL MULK VA NOMODDIY
AKTIVLARNING BAHOLASH OBYEKTINI IDENTIFIKATSIYA

QILISH ettt et R et oA e e Rt A e RS e Ao R RR e EeEeRR £ EeERR SR b e RR R bt nb bt en et e bt enne Sinaas 57
3.1. Intellektual mulk obyektlari va nomoddiy aktivlarni baholashda

identifikatsiya qilish tUShUNCRASI ..o e 57
3.2. Axborotni yig‘ish va tahlil qilish........ccccoveiiiiieiccec s e 60
3.3. Qonuniy-me’yoriy hujjatlar tizimi va bazasini shaklinnlinsh..........c.ccccoooeennnnnn. 66

4-MAVZU. INTELLEKTUAL MULK OBYEKILAHI VA NOMODDIY
AKTIVLARNI DAROMADLI YONDASIIUV ASOSIDA HAIIOI ASII

IMEXANIZIM Lottt s 75
4.1. Daromadli yondashuvning igtisodiy mazmuni va qo'lliwh iilinmilliirl,,, 75
4.2. Foydadagi USTUNTIK USUNT..cccccet vt e ™
4.3. Sotish hajmidagi USTUNTIK USUTT..c.cvoiieiireeiiccies e [o>
4.4. Ekspluatatsionxarajatlartejamkorligi USUli....c.c..ccovviceiiniciei e HI
4.5. Royaltidan 0zod qilish USUli.......ccccuveiiiiiiciiiccies e Kl

4.6. Litsenziatning go‘shimcha foydasidan IH.scir/iuniliif» lu--.n.nn ufi>tll> olisli

/1



5-MAVZU. INTELLEKTUAL MULK OBYEKTLARI VA NOMODDIY 95
AKTIVLARNI XARAJATLI YONDASHUV ASOSIDA BAHOLASH
IMEXANIZIM ..ottt ettt
5.1. Xarajatli yondashuvning iqtisodiy mazmuni va qoMlash sharoitlari
5.2. Xarajatli yondashuvning asosiy uslublari: yaratish qgiymati usuli, takror
ishlab chigish xarajatlari giymati usuli va almashtirish giymati usuli................... 96
6-MAVZU. INTELLEKTUAL MULK OBYEKTLARI VA NOMODDIY
AKTIVLARNI QIYOSIY YONDASHUV ASOSIDA BAHOLASH
MEXANIZIM ..ottt ettt b ettt ne et 106

95

6.1. Qiyosiy yondashuvning igtisodiy mazmuni va goMlash sharoitlari 106
6.2. Qiyoslash uchun qoilanilishi mumkin boigan eng muhim tagqoslash ele-

mentlari. Ma’lumotlarni tanlash va izlash xususiyatlari......c...cccovcvienveiiinsiennens 107
6.3. Qiyosiy yondashuvning asosiy uslublari: sotib olish giymati usuli va

sotuvlami qiyosiy tahlil Qilish USUTi...cciiceiiic s 108
7-MAVZU. NOMODDIY AKTIVLARNING ALOHIDA TURLARINI

BAHOLASH XUSUSIYATLARI . ..ottt 116
7.1. Tovar belgisi giymatini baholash........ccccocociiieiiincci e 116
7.2. Gudvill giymatini Baholash.......cccccoreiiicce e 120
7.3. Brend kapitali giymatini baholash.........cccoceoiiviiiicin e 122
7.4, Ixtiro giymatini Baholash ... 129
8-MAVZU. TURLI MAQSADLAR UCHUN INTELLEKTUAL MULK

OBYEKTLARI VA NOMODDIY AKTIVLARNI BAHOLASH

XUSUSTY ATLARN ettt 134
8.1. IMO va NMA ni o‘zlashtirish magsadida baholash metodi..........c.cccourverunene. 134
8.2. IMO va NMA ni litsenziyalash maqgsadida baholash metodi...........c.cccoenenees 137
8.3. M&A (birlashish va o‘zlashtirish)bitimlari uchun baholash metodi............... 139
8.4. IMO va NMAni Investitsiyalash magsadida baholash metodi......... 141
8.5. Intellektual mulk huquglarining garov giymatini baholash metodi 143
9-MAVZU. INTELLEKTUAL MULK OBYEKTLARI VA NOMODDIY

AKTIVLARNI BAHOLASH TO‘G*‘RISIDAGI HISOBOT....c.ccoceitiiiriiine 154
9.1. Qo‘llanilgan baholash yondashuvlari natijalarini muvofiglashtirish va

yakuniy qiymatni aniglash.....cceociieiiciee s 154
9.2. IMO va NAlami baholash to‘g ‘risidagi hisobotni tuzish 159
ASOSIY ATAMALAR LUG AT Lt 168
FOYDALANILGAN ADABIYOTLAR RO‘YXATI 171

174



L.S. ZOYIROV, S.K. QOSIMOVA

INTELLEKTUAL MULK VA
NOMODDIY AKTIVLARNI
BAHOLASH

0 ‘quv go'llanma

Muharrir N. Rustamova
Badiiy muharrir K. Boyxo'jayev
Kompyuterda sahifalovchi Z. Ulugbekova

Nashr lits. A11305. Bosishga ruxsat etildi 29.08.2019.
Qog'oz bichimi 60x84 1/16. Shartli bosma tabog'i, 10,1.
Hisob-nashr tabog'i 10,5. Adadi 100.
30-buyurtma.



«IQTISOD-MOLIYA» nashriyotida tayyorlandi.
100000, Toshkent, Amir Temur ko'chasi, 60a.

«HUMOYUNBEK-ISTIQLOL MO'JIZASI»
bosmaxonasida ofset usulida chop etildi.
100000, Toshkent, Amir Temur ko'chasi, 60a.



ISBN 978-9943-13-839-1

9 789943 138391



